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Langamento do livro Rock in Rio - A Arte de Fazer e Acontecer nesta
segunda-feira (18) em Sao Paulo

A sessd@o de autdgrafos serd na livraria Saraiva, do shopping Pdtio
Paulista, com a presen¢a dos autores e de Rodolfo Medina, VP de
Marketing e Parcerias do Rock in Rio

Rio de Janeiro, 14 de novembro de 2019 — Nesta segunda-feira, 18 de novembro, das
19h as 21h30, o Rock in Rio langa o seu primeiro livro de gestdo com a presenca dos
autores Allan Costa e Arthur Igreja e do Rodolfo Medina, VP de Marketing e Parcerias
do Rock in Rio, para uma sessdo de autdgrafos. O lancamento acontece na livraria
Saraiva, do Shopping Patio Paulista.

“Rock in Rio — A Arte de Sonhar e Fazer Acontecer”, escrito por Arthur Igreja e Allan
Costa com a contribuicdo dos executivos de marca, traz provocagdes valiosas para que
o leitor possa aplicar a cultura empresarial Rock in Rio no seu préprio negécio. Sera a
oportunidade de entender a visdo que impulsiona o negdcio que esta por tras do maior
festival de musica e entretenimento do mundo.

O livro, publicado pela Editora Gente, esta disponivel nas principais livrarias do pais.

Os veiculos que desejarem fazer a cobertura do lancamento, devem enviar email com
o nome da equipe para marina.milhazes@approach.com.br para o credenciamento.

SERVICO:

Data: 18 de novembro, segunda-feira
Hordrio: Das 19h as 21h30

Local: Saraiva do Shopping Patio Paulista

Rua Treze de Maio, 1947 — Bela Vista

FEE | P ipiranga I% G k't"/ i Itau
B Nnagura g patrocinador
3 master

® MU oGos0 MIX EXTRA otima SKY Quem eletromidia FlIX

Media Partners

7 [Corgare ST S ) ) i
- Leader ingregcom Lt TEEENS HABIBS ‘W ‘?’EStéClO 9 extra @Pruduntial 8 bebece

Tident— oS @) mefory O...| D oua wie piaram Bgbis @tinder

Apoiadores

3 visit Portugal.

Apoio
Institucional


mailto:marina.milhazes@approach.com.br

Patrocinador
Institucional

Sobre o Rock in Rio

Consciente do poder disseminador da marca, o Rock in Rio pauta-se por ser um evento
com o proposito de construir um mundo melhor para pessoas mais felizes, confiantes e
empaticas num planeta mais saudavel. Em 2001, reafirmou seu compromisso de
mostrar as pessoas que pequenas atitudes do dia a dia sdo o caminho para fazer do
mundo um lugar melhor para todos. Em 2013, foi reconhecido por seu poder realizador
ao receber a certificacdo da norma ISO 20121 — Eventos Sustentdveis. Gerou 212,5 mil
empregos diretos e indiretos em todas edi¢des, mais de RS 97 milh&es investidos em
diferentes projetos, passando por temas como sustentabilidade, educacdo, musica,
florestas, etc. Os investimentos sdo provenientes da organizacdo do evento e de
parceiros.

Em 2016, foi a vez de anunciar o Amazonia Live, projeto do Rock in Rio que ja garantiu
mais de 73 milhdes de arvores para a Amazonia por meio de doagdes individuais e de
parcerias, através de projetos de restauracdo e plantagdio, como o Paisagens
Sustentaveis da Amazonia. O projeto traz a importancia das florestas para o equilibrio
climdtico mundial como tema para todas as edi¢cdes do evento pelo menos até 2019.
Além disso, o Rock in Rio desenvolve um plano de sustentabilidade no qual define
medidas para a redu¢dao de emissdes e inclui-se como parte de uma correta gestao de
residuos, eficiéncia energética, compensacdo de emissdes, correto consumo de recursos
e muito mais. Este plano é desenhado para a organizagdo, patrocinadores e
fornecedores, sendo aperfeicoado a cada edicdo e utilizado até hoje em todos os paises
onde o Rock in Rio é realizado.

O Rock in Rio preza por atitudes positivas a qualquer hora e em todos os lugares. Para
endossar este posicionamento da marca “Tod+s Por Um Mundo Melhor”, o festival se
une a empresas que possuem este mesmo olhar e diretriz. A partir destas parcerias, uma
série de acOes se desenvolvem sempre pautadas pelo objetivo de adog¢do de préaticas
que pensem no coletivo. E assim que a gente faz um mundo melhor acontecer: TOD+S
POR UM MUNDO MELHOR.
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Informacgoes para imprensa

PR Rock in Rio

Approach Comunicagao

+55 21 3461-4616 ramal 151 e 133
Fabiana Guimaraes + 55 21 99476 4050

fabiana.guimaraes@approach.com.br

Marina Milhazes

marina.milhazes@approach.com.br
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