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Roberto Medina assina acordo de inten¢ao com governo
do Chile para realizacao do Rock in Rio Santiago

Rio de Janeiro, 05 de outubro de 2019: Depois de exportar o Rock in Rio, evento nascido
no Rio de Janeiro, em 1985, para Portugal, onde é realizado até hoje, Espanha e Estados
Unidos, o evento agora pode aterrissar em um novo pais da América do Sul. O presidente
do Rock in Rio, Roberto Medina, assinou neste sabado um acordo de intencdo para
realizacdo de uma edicdo do maior festival de musica e entretenimento do mundo em
terras chilenas em 2021.

O documento, assinado também pelo empresario, Felipe Araya, diretor da Rock
Santiago, prevé, entre outros, o compromisso da apresentagao, por parte do festival, de
todos os documentos solicitados pelas autoridades do pais e a entrega de um
cronograma de trabalho para drgdos publicos e privados.

J4 as autoridades chilenas — representadas pela Intendente da Regido Metropolitana e
Presidente do Diretério da Corporacdo Regional do Territério Territorial e Turismo da
Regiao Metropolitana, Karla Rubilar Barhahona — afirmaram o valor de ter a cidade de
Santiago como possivel destino do Rock in Rio. A partir do acordo, eles se comprometem
a oferecer as condi¢cOes adequadas para que a realizacdo do festival se concretize,
incluindo a mediacdo com diferentes entidades, bem como uma parceria publico-
privada na busca pelo local mais adequado para a edicdo chilena do Rock in Rio e
funciondrios técnicos que possam contribuir para o avancar do projeto, entre outros.
Caso a realizacdo do Rock in Rio seja confirmada, as partes concordam em assinar um
documento detalhado com suas obrigacdes e compromissos para o festival.

Sobre o Rock in Rio

Consciente do poder disseminador da marca, o Rock in Rio pauta-se por ser um evento
com o propdsito de construir um mundo melhor para pessoas mais felizes, confiantes e
empaticas num planeta mais saudavel. Em 2001, reafirmou seu compromisso de
mostrar as pessoas que pequenas atitudes do dia a dia sdo o caminho para fazer do
mundo um lugar melhor para todos. Em 2013, foi reconhecido por seu poder realizador
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ao receber a certificagdo da norma ISO 20121 — Eventos Sustentdveis. Gerou 212,5 mil
empregos diretos e indiretos em todas edi¢des, mais de RS 97 milhdes investidos em
diferentes projetos, passando por temas como sustentabilidade, educa¢dao, musica,
florestas, etc. Os investimentos s3ao provenientes da organizacdo do evento e de
parceiros.

Em 2016, foi a vez de anunciar o Amazonia Live, projeto do Rock in Rio que ja garantiu
mais de 73 milhdes de arvores para a Amazonia por meio de doacdes individuais e de
parcerias, através de projetos de restauracdo e plantacdo, como o Paisagens
Sustentdveis da Amazonia. O projeto traz a importancia das florestas para o equilibrio
climatico mundial como tema para todas as edicdes do evento pelo menos até 2019.
Além disso, o Rock in Rio desenvolve um plano de sustentabilidade no qual define
medidas para a reducdo de emissdes e inclui-se como parte de uma correta gestao de
residuos, eficiéncia energética, compensacdo de emissdes, correto consumo de recursos
e muito mais. Este plano é desenhado para a organizacdo, patrocinadores e
fornecedores, sendo aperfeicoado a cada edicdo e utilizado até hoje em todos os paises
onde o Rock in Rio é realizado.

O Rock in Rio preza por atitudes positivas a qualquer hora e em todos os lugares. Para
endossar este posicionamento da marca “Tod+s Por Um Mundo Melhor”, o festival se
une a empresas que possuem este mesmo olhar e diretriz. A partir destas parcerias, uma
série de acOes se desenvolvem sempre pautadas pelo objetivo de adog¢do de praticas
que pensem no coletivo. E assim que a gente faz um mundo melhor acontecer: TOD+S
POR UM MUNDO MELHOR.

Informacgoes para imprensa

PR Rock in Rio

Approach Comunicacao

+55 21 3461-4616 ramal 151 e 133
Fabiana Guimardes + 55 21 99476 4050

fabiana.guimaraes@approach.com.br
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Marina Milhazes

marina.milhazes@approach.com.br

Saulo Campos

saulo.campos@approach.com.br

Isabela Moraes

isabela.moraes@approach.com.br

Agata Cunha

rockinrio.agata@approach.com.br
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