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Rock in Rio anuncia ganhadores do Prémio Rock in Rio
Atitude Sustentavel 2019

Prémio que visa dar visibilidade publica e express@o as entidades mais
sustentdveis é entregue a patrocinadores e fornecedores no Palco Mundo

Rio de Janeiro, 06 de outubro de 2019 — No ultimo dia do Rock in Rio 2019, a
organizacao anunciou os ganhadores do Prémio Rock in Rio Atitude Sustentavel, que
desde 2008 ja premiou mais de 30 parceiros (patrocinadores e fornecedores) pelas suas
praticas sustentaveis. Nesta edicdo, na categoria ‘stand’, o vencedor foio
Doritos Rainbow da Pepsico Brasil, jd na categoria ‘loja’, o vencedor foi a Natura
Cosméticos. A marca Rentokil foi a ganhadora na categoria ‘fornecedor’. Este prémio
visa dar visibilidade publica e expressdo as entidades, distribuidos pelas seguintes
categorias: operador de stand, loja e fornecedor, que contribuam positivamente para o
compromisso do Rock in Rio com a sustentabilidade, apresentando e efetivando no
decorrer da sua presenca no evento as melhores praticas (dentro e fora da Cidade do
Rock), veiculadas no Plano de Sustentabilidade do Rock in Rio.

“O Rock in Rio é um dos poucos eventos do mundo que detém a ISO 20121 de
sustentabilidade. Nosso plano de gestdo é baseado nos pilares da sustentabilidade:
Social, Econbmico e Ambiental. Valorizar parceiros e fornecedores e engaja-los para
tornar o evento ainda mais sustentavel € um dos nossos compromissos”, conta Roberta
Medina, vice-presidente do Rock in Rio.

Além de implementarem um plano especial para as acfes de diversidade e inclusdo a
serem implementadas no Rock in Rio, a Pepsico Brasil recuperou 100% dos residuos pds
industria, além de possuirem um programa de Reciclagem - Reciclar pelo Brasil - que
endereca a Politica Nacional de Residuos Sélidos e recupera 22% de todo o residuo pds
consumo, que apoia 220 cooperativas em 23 estados brasileiros e beneficia mais de
4.000 cooperados. Além disso, a marca possui diversas iniciativas para reducdo de
residuo, como a diminuicdo do plastico do mordente de embalagens de salgadinho (que
significou desde 2012 a emissdao de menos 4 mil toneladas de plastico no mercado).
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O prémio foi entregue a Daniela Cachich, Vice-Presidente de Marketing da Pepsico
Alimentos, que deixou uma mensagem: “Acreditamos que Sustentabilidade e
Diversidade caminham lado a lado, integrados a estratégia de negdcios. E entendemos
que é preciso estender a conversa para um cenario de inclusdo, ao proporcionar
diversdao acessivel para todas as pessoas com respeito, conforto e igualdade.
Diversidade e inclusdo sdo uma jornada para nds na companhia, por isso, este
reconhecimento nos deixa extremamente contentes”.

Ganhadora da categoria ‘loja’, a Natura Cosméticos promove anualmente a Semana da
Sustentabilidade, dentro dos espagos Natura, para conscientizar e convidar o
colaborador para praticas mais sustentdveis. Além disso, investem em simbolos internos
importantes, como: abolicdo dos copos pldsticos descartaveis nas dependéncias da
empresa, conscientizando o colaborador ao uso do retornavel e a escolha de tirar dos
restaurantes e lanchonetes internos da empresa, as segundas-feiras, a carne vermelha,
guando adotam ao movimento global Segunda Sem Carne, pois sabem que a pecuaria
estd entre as responsdveis pelo desmatamento da Amazonia. “Esse Prémio de
Sustentabilidade do Rock in Rio é muito importante para nds que atuamos com a agenda
de causar impacto positivo, ou seja, de regeneracdo e ndo de recuperacdao apenas.
Estamos muito felizes de estar aqui nessa parceria por um mundo melhor, por um
mundo mais bonito com varias agdes nesse sentido. A nossa presenca tem 100% a ver
com esse propdsito comum que a gente tem com o Rock in Rio e esse prémio celebra
essa intengcdao com a nossa loja. Iniciamos essa parceria com o Rock in Rio pela NAVE,
para falar do futuro, de um futuro possivel, desejavel e melhor para todo mundo”,
declarou Maria Paula Fonseca — Diretora Global da Marca Natura.

A marca Rentokil foi a ganhadora na categoria ‘fornecedor’. A companhia possui uma
plataforma de desenvolvimento profissional chamada U+, com acesso online de todos
os colaboradores para melhoria continua. A Rentokil Incentiva e colabora com cursos de
inglés para os colaboradores que desejarem ampliar seus conhecimentos. Além disso
possuem um programa de treinamento presencial, voltado para o desenvolvimento
(fase de integracdo), reciclagem (anual) e crescimento profissional dentro da éarea
técnica. Programa de coaching (mentoria) visando a formacao de novos lideres. Sérgio
Sardinha, Diretor regido Sudeste, recebeu o troféu no Palco Mundo e destacou: “Esse
prémio é muito importante porque a nossa empresa cuida do bem-estar, do conforto,
da saude das pessoas fazendo o controle de pragas. Fazer isso de uma forma sustentavel
tem tudo a ver com a politica e filosofia da nossa empresa, ou seja, cada vez mais
sustentdvel. Controlar o ambiente, sem agredir o ambiente: essa é a nossa filosofia
principal. Nds somos parceiros antigos do Rock in Rio e somos uma empresa mundial,
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assim como o Rock in Rio. Entdao é uma parceria de sucesso nesse sentido, sdo duas
marcas mundialmente conhecidas e de exceléncia. Gostaria de agradecer a dire¢do do
Rock in Rio pela oportunidade de ter participado desse prémio, foi uma honra para nés,
um orgulho zelar pela seguranca, pela saude, bem-estar e conforto das pessoas que
compareceram ao evento e acima de tudo gostaria de agradecer a equipe RENTOKIL do
Rio de Janeiro pelo comprometimento, capacidade, pelo profissionalismo e
competéncia que dedicaram a cada minuto deste evento.”

Ao final da premiacdo, a empresa Steffen recebeu uma mencao honrosa, entregue pela
ONU Brasil, pelo esforco grande que dedicaram ao Rock in Rio Atitude
Sustentdvel: “Estar aqui no Rock in Rio é uma experiéncia Unica. Nunca imaginei que
pudéssemos estar no Palco Mundo e ainda sermos reconhecidos pelo nosso trabalho de
sustentabilidade de responsabilidade social. Poder servir as pessoas aqui, oferecer mais
saude, oferecer um lugar mais agraddvel. Pra gente isso é sensacional. Terminar o
festival com esse prémio é sensacional. A mensagem do Rock in Rio tem a ver com um
mundo melhor e é exatamente paraisso que trabalhamos e fazemos nosso
servico” - agradeceu Vicente Maia — CEO da Steffen.

A representante das Nag¢Oes Unidas no Brasil, Isadora Ferreira, destacou a relagdo entre
o Rock in Rio e a sustentabilidade: “Um dos objetivos das Na¢Ges Unidas é justamente
promover a sustentabilidade. Nés temos a agenda 2030, justamente com os objetivos
de desenvolvimento sustentavel entdo todas as acdes sejam de empresas ou governos
em prol do desenvolvimento sustentdvel sdo muito importantes de serem reconhecidas.
Especificamente aqui no Rock in Rio, o Rock n’ Roll sempre foi revolucionario e
atualmente nada é mais revoluciondrio do que cuidar de nés mesmos, cuidar das
pessoas que nos cercam e cuidar do planeta que é a nossa casa”, comenta ela.

Sobre o Rock in Rio

Consciente do poder disseminador da marca, o Rock in Rio pauta-se por ser um evento
com o propdsito de construir um mundo melhor para pessoas mais felizes, confiantes e
empaticas num planeta mais saudavel. Em 2001, reafirmou seu compromisso de
mostrar as pessoas que pequenas atitudes do dia a dia sdo o caminho para fazer do
mundo um lugar melhor para todos. Em 2013, foi reconhecido por seu poder realizador
ao receber a certificacdo da norma ISO 20121 — Eventos Sustentdveis. Gerou 212,5 mil
empregos diretos e indiretos em todas edi¢cdes, mais de RS 97 milhdes investidos em
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diferentes projetos, passando por temas como sustentabilidade, educa¢dao, musica,
florestas, etc. Os investimentos sdao provenientes da organizacdo do evento e de
parceiros.

Em 2016, foi a vez de anunciar o Amazonia Live, projeto do Rock in Rio que ja garantiu
mais de 73 milhdes de arvores para a Amazonia por meio de doacdes individuais e de
parcerias, através de projetos de restauracdo e plantacdo, como o Paisagens
Sustentdveis da Amazénia. O projeto traz a importancia das florestas para o equilibrio
climatico mundial como tema para todas as edicdes do evento pelo menos até 2019.
Além disso, o Rock in Rio desenvolve um plano de sustentabilidade no qual define
medidas para a reducdo de emissdes e inclui-se como parte de uma correta gestdo de
residuos, eficiéncia energética, compensacdo de emissdes, correto consumo de recursos
e muito mais. Este plano é desenhado para a organizacdo, patrocinadores e
fornecedores, sendo aperfeicoado a cada edicdo e utilizado até hoje em todos os paises
onde o Rock in Rio é realizado.

O Rock in Rio preza por atitudes positivas a qualquer hora e em todos os lugares. Para
endossar este posicionamento da marca “Tod+s Por Um Mundo Melhor”, o festival se
une a empresas que possuem este mesmo olhar e diretriz. A partir destas parcerias, uma
série de acOes se desenvolvem sempre pautadas pelo objetivo de adog¢do de praticas
que pensem no coletivo. E assim que a gente faz um mundo melhor acontecer: TOD+S
POR UM MUNDO MELHOR.

Informacgoes para imprensa

PR Rock in Rio

Approach Comunicagao

+55 21 3461-4616 ramal 151 e 133
Fabiana Guimardes + 55 21 99476 4050

fabiana.guimaraes@approach.com.br

Marina Milhazes
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marina.milhazes@approach.com.br

Saulo Campos

saulo.campos@approach.com.br

Isabela Moraes

isabela.moraes@approach.com.br

Agata Cunha

rockinrio.agata@approach.com.br
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