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E HOJE: Rock in Rio Tela Partilhada debate sobre criatividade com Pedro Superti

Luis Justo, CEO do Rock in Rio, recebe o lider do movimento de diferenciagdo mais
requisitado do pais

Rio de Janeiro, 18 de maio de 2020 - Ser inquieto, livre para sonhar e ser
constantemente desafiado criar, acertar e errar é um dos pilares da marca Rock in Rio
qgue, além de ser considerado o maior festival de musica e entretenimento do mundo,
tem se inserido cada vez mais na area de educac¢do, em cima do conceito “edutainment”
— unindo educacao e entretenimento. E para conversar com Luis Justo, dentro do pilar
Criatividade, Pedro Superti participa nesta segunda-feira (18), as 17h, do Rock in Rio Tela
Partilhada.

Em quase 20 de mercado, Pedro Superti ja ajudou mais de 10.000 empresas a liderarem
seus mercados aplicando técnicas de posicionamento e diferenciacdo. Com seu
pensamento agucado, usa exemplos reais que fazem problemas dificeis parecerem
simples de serem resolvidos.

Em bate-papos ao vivo, o Rock in Rio Tela Partilhada traz Luis Justo, CEO do festival,
debatendo com convidados temas relevantes, trazendo os pilares da cultura Rock in Rio
e como eles se apresentam no dia a dia. Os encontros acontecem semanalmente e com
convidados que dialogam com o universo da musica, do entretenimento e
empreendedorismo.

Sobre o Rock in Rio

Consciente do poder disseminador da marca, o Rock in Rio pauta-se por ser um evento
com o propdsito de construir um mundo melhor para pessoas mais felizes, confiantes e
empaticas num planeta mais saudavel. Em 2001, reafirmou seu compromisso de
mostrar as pessoas que pequenas atitudes do dia a dia sdo o caminho para fazer do
mundo um lugar melhor para todos. Em 2013, foi reconhecido por seu poder realizador
ao receber a certificacdo da norma ISO 20121 — Eventos Sustentaveis. Gerou 212,5 mil
empregos diretos e indiretos em todas edi¢cdes, mais de RS 97 milhdes investidos em
diferentes projetos, passando por temas como sustentabilidade, educacdo, musica,
florestas, etc. Os investimentos sdo provenientes da organizacdo do evento e de
parceiros.

Em 2016, foi a vez de anunciar o Amazonia Live, projeto do Rock in Rio que ja garantiu
mais de 73 milhdes de arvores para a Amazdnia por meio de doacdes individuais e de
parcerias, através de projetos de restauracdo e plantacdo, como o Paisagens
Sustentdveis da Amazonia. O projeto traz a importancia das florestas para o equilibrio
climatico mundial como tema para todas as edicdes do evento realizadas. Além disso, o
Rock in Rio desenvolve um plano de sustentabilidade no qual define medidas para a
reducdo de emissGes e inclui-se como parte de uma correta gestdo de residuos,
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eficiéncia energética, compensac¢ao de emissdes, correto consumo de recursos e muito
mais. Este plano é desenhado para a organizacao, patrocinadores e fornecedores, sendo
aperfeicoado a cada edicdo e utilizado até hoje em todos os paises onde o Rock in Rio é
realizado.

O Rock in Rio preza por atitudes positivas a qualquer hora e em todos os lugares. Para
endossar este posicionamento da marca “Tod+s Por Um Mundo Melhor”, o festival se
une a empresas que possuem este mesmo olhar e diretriz. A partir destas parcerias, uma
série de acOes se desenvolvem sempre pautadas pelo objetivo de adocdo de praticas

que pensem no coletivo. E assim que a gente faz um mundo melhor acontecer: TOD+S
POR UM MUNDO MELHOR.
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