Rock in Rio: organiza¢ao anuncia edi¢ao do Brasil para setembro de
2021

Festival acontece nos dias 24, 25, 26 e 30 de setembro, 1, 2 e 3 de outubro

Rio de Janeiro - O Rock in Rio se prepara para realizar em setembro de 2021, no Rio de
Janeiro, a melhor e maior edi¢do de todos os tempos. Inspirado no tema “Que a Vida
Comegasse Agora, que o mundo fosse nosso outra vez”, o Rock in Rio abrira suas portas
oferecendo o reencontro do publico com musica e a cultura. As datas estdo marcadas e
podem entrar nas agendas: dias 24, 25, 26 e 30 de setembro, 1, 2 e 3 de outubro, a
Cidade do Rock, na Barra da Tijuca, recebera seus fas para uma nova e inesquecivel
experiéncia.

“Acreditamos na importancia alegria para o bem-estar do ser humano e da sociedade e
como combustivel essencial para a construcdo de um futuro promissor. A Cultura e o
Entretenimento sdo ferramentas privilegiadas para promover momentos assim. O ser
humano é coletivo e a vida é ao vivo. Por isso estamos dedicados a fazer a melhor edi¢ado
de sempre!”, garante Roberto Medina, presidente do Rock in Rio.

Desde sua criacdo, em 1985, a paixao pelo Rio de Janeiro e a sua promocdo é uma das
grandes motivacdes do Rock in Rio. Para esta edicdo, 2021, o Rock in Rio esta buscando
exclusividade em algumas apresentagdes, o que tornara o evento mais especial e Unico,
garantindo um fluxo ainda maior de turistas para o Rio. A expectativa é ampliar o
impacto econdmico das ultimas edigbdes, em que cerca de 60% dos ingressos vendidos
foram para fora do Estado do Rio de Janeiro trazendo para a Cidade RS$1,7 bilhdo de
impacto econdmico, através da rede hoteleira, comércio e pontos turisticos e da geragao
de 28 mil empregos (entre diretos e indiretos).

A organizacdo do festival esta confiante no reestabelecimento das questdes que
envolvem a Salde e na retomada das atividades sécio culturais. Sobre os protocolos a
serem adotados, o festival reforca que seguira rigorosamente as determinacdes dos
drgdos competentes nacionais e internacionais, oferecendo toda a seguranga necessaria
dentro da Cidade do Rock.

Sobre o Rock in Rio

O Rock in Rio foi criado para dar voz a uma geracao e promover experiéncias Unicas e
inovadoras. Em 1985, o evento foi responsavel por colocar o Brasil na rota de shows
internacionais. Batendo recordes de publico a cada edi¢do e gerando impactos positivos
nos paises onde é realizado, se consagrou como o maior festival de musica e
entretenimento do mundo. Consciente do poder disseminador da marca, hoje o Rock in
Rio pauta-se por ser um evento com o propdsito de construir um mundo melhor para
pessoas mais felizes, confiantes e empaticas num planeta mais saudavel.
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A internacionalizagdao da marca comegou por Portugal, Lisboa, em 2004, onde o evento
acontece até hoje, seguido por Espanha (Madri) e pelos Estados Unidos (Las Vegas). No
Rock in Rio, os nUmeros ndo param de crescer. Pelas Cidades do Rock ja passaram mais
de 10 milhdes de visitantes nestas 20 edi¢des. Em 35 anos, o festival ganhou o mundo e
tornou-se um verdadeiro parque de experiéncias, mas muito além disso, cresceu e
ampliou a sua atuagao, sempre com o olhar no futuro.

Adotando e incentivando praticas que apoiam o coletivo, o Rock in Rio preza pela
construg¢ao de um mundo melhor e se une a empresas que possuem este mesmo olhar
e diretriz. Em 2013, foi reconhecido por seu poder realizador ao receber a certificagao
da norma ISO 20121 — Eventos Sustentdveis. Desde a primeira edicdo, ja gerou 237 mil
empregos diretos e indiretos e investiu, junto com seus parceiros, mais de RS 110
milhdes em diferentes projetos, passando por temas como sustentabilidade, educacao,
musica, florestas, entre outros.

Outras informagdes para imprensa:
Approach Comunicagao

Isabela Moraes (Atendimento)
isabela.moraes@approach.com.br

Fabiana Guimardes (Diretora de Imprensa) + 55 21 99476 4050
fabiana.guimaraes@approach.com.br
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