THE TOWN

Organizadores do Rock in Rio apresentam The Town em toda sua
grandiosidade: conceito dos palcos, tour virtual e inspiragdes para o
evento que acontece em 2023

Com estimativa de movimentar RS 1,2 bilhéo na economia, evento que
homenageia e se inspira em SGo Paulo realiza sua primeira edigdo em Interlagos
totalmente revitalizada, pronta para receber em torno de 600 mil pessoas,
relevantes artistas nacionais e internacionais em seus seis palcos e diversas dreas
com um projeto 100% idealizado pelos criadores do Rock in Rio

Crédito: Fernanda Tiné / | Hate Flash — Link para fotos em alta

Sao Paulo, 10 de novembro de 2021 — “Bem-vindo a Sdo Paulo, The Town acontece”. Agora é oficial: o
megaevento estad confirmado para os dias 2, 3, 8, 9 e 10 de setembro de 2023. Em uma robusta coletiva
de imprensa, realizada no Paldcio Tangar3, localizado no Parque Burle Marx, os organizadores do Rock in

*

Heineken

ATROCINAI
MASTER

g

APOIO

INSTITUCIONAL

Qe £ D, W By B


https://rockinrio-my.sharepoint.com/personal/onedrive_rockinrio_com/_layouts/15/onedrive.aspx?id=%2Fpersonal%2Fonedrive%5Frockinrio%5Fcom%2FDocuments%2FTHE%5FTOWN%2FMARKETING%2FARQUIVOS%5FIMPRENSA

Rio apresentaram o novo empreendimento do grupo. The Town celebra a mistura de diferentes culturas
e fascinantes histérias que se encontram nas constantes manifestagdes artisticas de Sdo Paulo.

O evento estd programado para acontecer em 2023, na capital Paulista, no Autédromo de Interlagos e ja
em sua primeira edi¢do vai reunir em torno de 600 mil pessoas em mais de 230 horas de musica, com
apresentacoes dos principais nomes da musica mundial.

Para Roberto Medina, criador e presidente do Rock In Rio e do The Town, a efervescéncia da cultura
paulista sera o grande atrativo do festival. “Sonhava em fazer um evento em Sdo Paulo, mas precisava ter
a cara da cidade. E um enorme prazer e uma responsabilidade ainda maior idealizar e produzir um evento
tdo grandioso, um projeto Unico, a altura dessa grande cidade, que foi a inspiracdo para a criagdo de The
Town. Sdo Paulo atrai gente que sonha, como eu. Ela é multicultural, vibrante e intensa. Da arquitetura a
literatura, da poesia as artes plasticas, da musica as performances artisticas, tudo é resultado de uma
sauddvel mistura de diferentes culturas. E com essa inspiracdo que nasce The Town, que ja no seu
langamento, estara entre os maiores eventos de musica e entretenimento do mundo”, diz.

Nesta tarde, o formato e conteido do The Town comegaram a ser revelados. Foram apresentados ao
publico os nomes, conceitos e detalhes de cada um dos seis palcos e espacos que vao fazer a futura Cidade
da Mdusica — nome que Interlagos vai receber durante o periodo do festival — um verdadeiro encontro e
celebracdo das mais variadas tribos e movimentos culturais. Na cenografia, o local prestard uma
verdadeira homenagem, ndo so a arquitetura e cultura da capital paulista, mas também aos paulistanos
de nascimento ou de coracdo.

Fazendo jus a grandiosidade do festival, seis belas maquetes e um tour virtual pelo espago mostraram
uma Interlagos totalmente repaginada que serd fruto de uma reforma que Prefeitura de Sao Paulo fara
no espaco. A entrega serd um legado para a cidade e uma oportunidade para todos os eventos que forem
utilizar o espaco.

Pela primeira vez, uma area de 350 mil m? serd utilizada por um evento no autédromo. A organiza¢io
garante total conforto e seguranca para os cerca de 600 mil visitantes que passardo por |3, durante o
periodo do festival, previsto para cinco dias, 2, 3, 8, 9 e 10 de setembro de 2023.

“A grandiosidade dos numeros, os diversos espacos e tudo que estamos planejando em termos de palcos
e atracdes vao tornar The Town um evento onde todos vdo querer estar, tanto as marcas quanto os fas.”,
diz Luis Justo, CEO de The Town e do Rock in Rio.

The Town nasce robusto e com nimeros de “gente grande”. Um investimento de aproximadamente
R$300 milhdes garantird a entrega de um evento com a mesma qualidade e sofisticacdo do Rock in Rio,
nao sé no que tange sua implantagdo, mas também na oferta de entretenimento e poténcia dos artistas
escalados.

Todo o investimento tera reflexos impressionantes na economia da cidade. A expectativa é que o festival

movimente j& em sua primeira edicdo RS 1,2 bilhdo no Estado de S3o Paulo e gere mais de 27 mil
empregos, auxiliando positiva e diretamente na retomada de diversos setores pds pandemia.
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“Os grandes eventos culturais movimentam toda a cadeia do turismo, incluindo os meios de hospedagem,
os restaurantes e os centros de lazer, além de gerar empregos. Eventos como o The Town também
reforcam a imagem de Sdo Paulo como um estado hospitaleiro, rico em arte e diversidade”, afirma o
secretario de Turismo e Viagens do Estado de S3o Paulo, Vinicius Lummertz.

Com a presencga de algumas das mais importantes personalidades de Sdo Paulo — entre elas, artistas,
formadores de opinido, empresariado e ainda do Prefeito de S3o Paulo, Ricardo Nunes, Roberta Medina,
vice-presidente executiva do Rock in Rio e The Town, abriu a coletiva falando da inspiracdo do evento.
“The Town nasce inspirado na cidade de S3o Paulo e vai ser realizado com toda nossa expertise em
produzir experiéncias inesqueciveis para os fas. Vamos reunir magia e entretenimento ao retratar uma
cidade que é referéncia de diversidade, musica, arte e cultura”. A executiva também destacou que o
festival vai fazer histdria ja em sua primeira edicdo, se tornando motivo de orgulho para os fas de musica
e cultura, um marco para a cidade e o publico presente.

“A cidade que se transformou na capital mundial da vacina retoma agora sua vocacdo para sediar eventos
nas mais diferentes areas, como a primeira edicdo do The Town. Temos muito orgulho em sermos
escolhidos como a Cidade da Musica durante os cinco dias de festival. Um grande evento que simboliza o
retorno as atividades de lazer, mas também na geragao de empregos e renda para nossa querida Sdo
Paulo”, disse o prefeito de Sdo Paulo, Ricardo Nunes.

Crédito: Fernanda Tiné / | Hate Flash — Link para fotos em alta

Uma Cidade que nao dorme: The Town oferece entretenimento para todos
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Ao publico presente foram apresentados cada um dos espacos da Cidade da Musica, bem como uma ideia
de sua programacao intensa.

O palco ‘Skyline’ é o maior palco do evento e tem seu design inspirado nos prédios emblematicos da
capital. A previsdo é de quatro shows por dia, com a presenca de grandes bandas nacionais e
internacionais, incluindo a tradicional queima de fogos de artificio sincronizada, na abertura e no
encerramento. Representando sua grandiosidade, o palco tera as medidas de 88m x 30m.

O palco ‘The One’ tem como inspiragdo a arte urbana de Sdo Paulo, com o grafite como um dos principais
representantes e tamanho de 61m x 25m. A cenografia serd realizada com contéineres e grafismos de
diversos artistas locais. Neste espaco se esperam conteldos exclusivos do festival, através de encontros
e apresentacdes produzidas sob medida. As bandas consagradas e novos artistas devem consolidar o tom
de diversidade de ritmos em shows Unicos e inesqueciveis.

O New Dance Order palco dedicado a musica de pista que fez sua estreia na ultima edi¢do do Rock in Rio,
desembarca no The Town. Sua proposta diferenciada estabelece a conexdo entre o ser humano e a
musica, a partir de sensag¢Ges vividas neste ambiente. Nesta narrativa totalmente futurista, a palavra da
vez deste espaco é dancar. E as batidas serdo as mais variadas — passando pelos géneros house, techno,
trance, bass, trap, EDM e outros beats eletronicos. Todos preparados para envolver o publico com uma
energia singular. O palco para os artistas se apresentarem serd na dimensdo de 63m x 20m.

Prometido como o espaco com o maior numero de selfies da Cidade da Musica, a ‘Sdo Paulo Square’ vira
inspirada na regido em que a Cidade foi fundada e ird reunir alguns dos seus principais icones histéricos,
como a Catedral da Sé e a Estacdo da Luz, embalados ao ritmo de muito jazz e blues. Num cendrio
monocromatico a arte predominara nas performances artisticas, musica, danca e no colorido das obras,
gue tomara conta da plateia.

Inspirado nos antigos galpdes das fabricas que ajudaram a elevar o nome de S3o Paulo, o ‘Factory’ trara
o0 mood da cultura urbana e terd performances de street dance e shows de trap, hip hop e rap — que estao
entre os géneros mais consumidos da Cidade.

Além dos palcos, o evento contara com a ‘Arena Metrdpolis’, um espaco que abrigara um musical criado
exclusivamente para The Town e que vai se espelhar no espirito do festival. Ao longo do dia, diversas
sessOes prometem impactar a plateia.

A homenagem ndo estaria completa se ndo estivesse presente a gastronomia paulista. O ‘City Market’
serd o espaco gourmet, com deliciosos cardapios, criados exclusivamente para The Town e assinados por
conceituados chefs, bares e restaurantes que mostrarao porque S3ao Paulo é reconhecidamente a capital
gastronémica do nosso pais.

Toda a cenografia serd assinada por uma equipe de arquitetos, cendgrafos e engenheiros, que pensaram

em cada detalhe buscando incorporar a alma da arquitetura paulistana e fazerem jus a beleza da cidade
em toda a decoracgdo do Festival.
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Outro local apresentado é a ‘Area VIP’. Projetada para receber 5 mil pessoas por dia, o espaco climatizado
tera buffet assinado por renomado chef e bar exclusivo. A drea contara com estacionamento e acessos
exclusivos para o evento.

The Town confirma lza e Criolo no line-up

Durante a coletiva, o festival anunciou lza e Criolo, as vozes das musicas-temas do festival, como os
primeiros artistas confirmados dos palcos que vdo compor a Cidade da Musica. Também presentes no
evento para a imprensa, os dois cantores apresentaram juntos, pela primeira vez, as cancdes que moldam
a identidade do The Town.

Apds apresentar as primeiras atracGes, os espacos e conteldos da Cidade da Musica, Roberta Medina
pontuou a importancia da industria da musica ao vivo para as pessoas: “acreditamos no poder do
entretenimento e da cultura como pilares fundamentais de uma sociedade. Nossa crenca sé se fortaleceu
durante a pandemia - periodo em que testemunhamos o quanto fez falta o ‘ao vivo’ na vida das pessoas.
Com o Rock in Rio acontecendo no ano que vem e The Town em 2023, vamos proporcionar ao publico
experiéncias Unicas e inesqueciveis que vao suprir a falta que fizeram nos ultimos dois anos”, diz Roberta.
A executiva também destacou que, em pesquisa realizada junto ao paulistano, foi apontado que 85% das
pessoas iriam a um evento do porte do Rock in Rio se acontecesse em S3o Paulo. Outro dado que a
executiva destaca é que 25% dos ingressos vendidos do Rock in Rio Card, em setembro deste ano, vieram
de S3o Paulo.

Por ser realizado na maior cidade do Brasil e chancelado pelo Rock in Rio, The Town ja nasce com grande
repercussao nacional e internacional, prometendo que vai dar o que falar. Mais uma drea de expertise
que a produgdo aporta para o novo evento é a capacidade de construir narrativas e gerar engajamento e
conversas junto ao publico, visto que o novo festival ja nasce com uma rede de mais de 12 milhdes de
seguidores, através dos canais do Rock in Rio.

Para Rodolfo Medina, vice-presidente de parcerias do Rock in Rio, a capacidade de emocionar e a
reconhecida exceléncia na entrega crescerdo no ambito da Cidade da Musica e atrairdo olhares de grandes
marcas. “Sabemos do tamanho e da relevancia desta capital mundial. Vamos buscar marcas que estejam
alinhadas com a proposta do festival e que agreguem experiéncia para os fas”. Acompanhando de perto
o nascimento desta nova histodria, foi anunciado o patrocinador master do evento: a Heineken, bem como
os primeiros media partners: a TV Globo, Multishow e as radios MIX, Rede MIX e 89FM.

“A Heineken é uma marca urbana, conectada com toda a movimentacdo cultural que acontece nas
cidades. O Rock in Rio nos ajudou na transformacdo da experiéncia de consumo de uma cerveja puro
malte e no posicionamento Unico da marca no Brasil. Estamos felizes em agora iniciar essa parceria com
o The Town, que passa a ocupar um importante momento no calendario da cidade e da marca Heineken.
O conceito do Festival tem tudo a ver com as experiéncias que levaremos ao festival através da nossa
plataforma — Green Your City — um convite para que as pessoas repensem junto a Heineken a relagao com
a cidade de forma mais sustentdvel, tendo a musica como um fio condutor para novas conexdes e
inovacdo”, afirma Carina Hermida, Consumer Connection Sr Director no Grupo HEINEKEN. Assim como no
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Rock in Rio, os visitantes poderdo participar de dezenas de experiéncias promovidas por marcas e se
divertir com as atracGes ja consagradas: tirolesa, roda-gigante, montanha-russa e megadrop (Kabum).

Os organizadores garantem que o cuidado com cada detalhe sera uma prioridade em The Town. Para
garantir uma melhor experiéncia, um novo e inédito esquema de transito estda sendo pensado e
desenvolvido, incluindo transporte publico e privado.

The Town tragard uma outra importante conversa com o publico e a cidade como um todo, a da
sustentabilidade. Assim como no Rock in Rio, o primeiro grande evento de musica do mundo a ser
certificado com a 1S0O 20.121 (I1SO correspondente aos eventos sustentaveis), é carbono neutro ha 15 anos,
debate temas relevantes para a sociedade desde sua criagao. Para a organizacdao, com The Town nao sera
diferente.

"Vamos ndo soé replicar e evoluir todos os compromissos e metas estabelecidas pelo Rock in Rio no que
tange a sustentabilidade, mas queremos ir além. Vamos participar, aquecer o debate e dar voz a solugdes
e exemplos de como uma grande cidade por ser sustentavel - econdmica, ambiental e especialmente
socialmente", conta Roberta Medina. “Hoje, um dos pilares do Rock in Rio é o que chancela Por Um
Mundo Melhor a partir das diversas a¢des socioambientais que realizamos. Assumimos este compromisso
em 1985 e desde entdo ndao paramos mais. Com o The Town ndo sera diferente e ainda teremos a
oportunidade de expandir as a¢des realizadas. Sdo Paulo tem como premissa em seu DNA fazer acontecer,
assim como nds. O publico pode esperar por projetos grandiosos, como essa cidade merece”, finaliza
Roberta.

Sobre a Rock World

A Rock World é a empresa criadora de experiéncias que nasceu do maior festival de musica e
entretenimento do mundo, o Rock in Rio. Com a missdo de proporcionar experiéncias inesqueciveis
através da musica e do entretenimento, a marca tem como base de sua cultura corporativa a arte de
sonhar, de fazer acontecer e inspirar as pessoas através da filosofia de construir um mundo melhor.

Hoje, além do Rock in Rio, a Rock World expandiu sua drea de atuagdo para outros projetos de produgao
de experiéncias que abrange diferentes dreas. No Live Entertaiment, a marca possui o The Town, o novo
e maior festival de musica, cultura e arte de Sdo Paulo, que acontecera no Autédromo de Interlagos, em
setembro de 2023. Na area de Conteldo, o Rock in Rio Studios é o produto que reforca o DNA da
companhia para a criacdo de contetdos audiovisuais Originais e o posicionamento no mercado como uma
marca ainda mais poderosa e potente de comunicac¢do. Na area de projetos de Educacdo, o Humanorama
e o Rock in Rio Academy buscam ativar a poténcia das pessoas para contribuir na construcdo de um mundo
melhor. A empresa também possui a marca Game XP, dedicada a experiéncias fisicas e digitais no universo
de games e e-sports, incluindo o evento game XP, que retine o mundo geek junto com a musica; o Dance
Off, que é a competicdo de dancarinos de periferias de todo o pais; e a Grrrls League, que é a maior liga
feminina de CS:GO do mundo. Ao ampliar sua atuagdo para tantos campos e diferentes negécios, a Rock
World é hoje uma das maiores empresas de criacdo e producdo de contelddo proprietario de Live
Experience no mundo.
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Sobre o Rock in Rio

O Rock in Rio foi criado para dar voz a uma geragao e promover experiéncias Unicas e inovadoras. Em
1985, o evento foi responsdvel por colocar o Brasil na rota de shows internacionais. Batendo recordes de
publico a cada edi¢cdo e gerando impactos positivos nos paises onde é realizado, se consagrou como o
maior festival de musica e entretenimento do mundo. Consciente do poder disseminador da marca, hoje
o Rock in Rio pauta-se por ser um evento com o propédsito de construir um mundo melhor para pessoas
mais felizes, confiantes e empaticas num planeta mais saudavel.

Ainternacionalizacdo da marca comecou por Portugal, Lisboa, em 2004, onde o evento acontece até hoje,
seguido por Espanha (Madri) e pelos Estados Unidos (Las Vegas). No Rock in Rio, os nimeros ndo param
de crescer. Pelas Cidades do Rock ja passaram mais de 10 milhGes de visitantes nestas 20 edi¢gdes. Em 35
anos, o festival ganhou o mundo e tornou-se um verdadeiro parque de experiéncias, mas muito além
disso, cresceu e ampliou a sua atuacdo, sempre com o olhar no futuro.

Adotando e incentivando praticas que apoiam o coletivo, o Rock in Rio preza pela constru¢cdo de um
mundo melhor e se une a empresas que possuem este mesmo olhar e diretriz. Em 2013, foi reconhecido
por seu poder realizador ao receber a certificacdo da norma ISO 20121 — Eventos Sustentaveis. Desde a
primeira edi¢do, ja gerou 237 mil empregos diretos e indiretos e investiu, junto com seus parceiros, mais
de RS 110 milhdes em diferentes projetos, passando por temas como sustentabilidade, educagio, musica,
florestas, entre outros.

Assessoria de imprensa

PR The Town

Approach Comunicagao

Jullia Bustamante (atendimento) | jullia.bustamante@approach.com.br | (21) 99599-0015
Paulo Campos (atendimento) | paulo.campos@approach.com.br | (11) 95889-5550
Fabiana Guimaraes (diretora) | fabiana.guimaraes@approach.com.br | (21) 99476-4050
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