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Rock in Rio Academy by HSM chega em sua quarta edi¢ao brasileira
com novas experiéncias que unem o presencial e o virtual

ApOs trés edicbes de sucesso, que formaram mais de 2.600 executivos e
empreendedores no Brasil, o curso live case que acontece na Cidade do Rock
durante o festival vai compartilhar conteudos exclusivos baseados nos desafios
atuais das organizacbes

Rio de Janeiro, 05 de maio de 2022 — Apds uma pré-venda surpreendente que esgotou o
primeiro lote limitado a experiéncia presencial de maneira recorde, estao abertas as
inscricdes oficiais para a quarta edicdo brasileira do Rock in Rio Academy by HSM, que
acontecera no intervalo dos finais de semana do festival, no dia 06 de setembro, na Cidade
do Rock. Em 2022, o Rock in Rio Academy by HSM chega com novas experiéncias e conteudos
exclusivos para as pessoas que quiserem participar presencialmente ou virtualmente. Nesta
edicdo, os pilares de contetddo do Rock in Rio Academy by HSM estdo baseados nos obstaculos
e processos de mudancas que as empresas e profissionais podem enfrentar ou ja enfrentam
apos estes dois Ultimos anos de isolamento social. Neste live case, os participantes vao
aprender a partir das vivéncias e licdes tiradas pelo maior festival de musica e entretenimento
do mundo.

“Considero muito especial esta edicao do Rock in Rio Academy by HSM pois, apds os desafios
gue o mundo viveu nos ultimos anos (e ainda vive), abordaremos quest&es que surgiram ou
gue ganharam extrema relevancia ndo sé para a nossa marca, mas para qualquer segmento
de mercado, onde negdcios e pessoas tiveram que se reinventar e assumir um sério
compromisso com a aprendizagem continua e com a gerag¢do de valor para a sociedade.”,
enfatiza Agatha Aréas, vice-presidente de Learning Experience do Rock in Rio.

A imersao proporcionada pelo Rock in Rio é um dos exemplos mais evidentes de como o
festival compartilha sua filosofia, prdticas e cultura empresarial, que tornam a marca
referéncia no Brasil e no mundo. Para a edi¢cdo deste ano, o tema central sera “A reinvengao
continua do negocio para lidar com futuros incertos”. A partir disso, a metodologia de
aprendizado desenvolvida pela HSM tem o conteldo desta edicdo dividida em trés pilares: a
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reinvencdo continua do negdcio; a transformacdo digital da experiéncia e inteligéncia de
dados; e a conexdo e construgao de valor junto ao ecossistema.

O objetivo deste curso em formato live case é compartilhar a cultura Rock in Rio de sonhar e
fazer acontecer, criando experiéncias inesqueciveis e de impacto para inspirar a criagdo de
caminhos que gerem valores tanto para as empresas como para a sociedade, por meio de
uma experiéncia Unica que mistura entretenimento e aprendizado. Atualmente, o Rock in Rio
Academy by HSM tornou-se uma referéncia para profissionais com experiéncia de mercado,
gue buscam ainda mais conhecimento. Os participantes vivenciam uma metodologia
pioneira, o Live Case Study, que de forma interativa, ao vivo e real permite ao participante
vivenciar o case na pratica no ambiente em que ele acontece. Esta metodologia, desenvolvida
exclusivamente para o Rock in Rio Academy by HSM, é estruturada a partir de uma narrativa
sobre a plataforma de experiéncias da marca, que permite conhecer as principais estratégias
da empresa e a sua aplicabilidade nos negécios.

O time de palestrantes é composto por executivos que sao parte da histéria e do presente do
Rock in Rio, entre eles Roberto Medina, fundador e presidente; Luis Justo, CEO; Roberta
Medina, vice-presidente executiva; Rodolfo Medina, vice-presidente de Marketing &
Parcerias e Presidente Executivo do Grupo Dreamers; Ana Deccache, diretora de Marketing;
Zé Ricardo, diretor artistico do Palco Sunset e do Espaco Favela; Ricardo Acto, vice-
presidente de Operacdes; Juliana Ribeiro, diretora de Ticketing; e Agatha Aréas, vice-
presidente de Learning Experience; além de executivos da HSM, dentre os quais, o CEO
Reynaldo Gama.

Lidar com as incertezas do mercado e tomar decisdes em cendrios volateis sdao habilidades
gue todos os gestores tiveram que desenvolver com a pandemia, principalmente na area de
eventos e entretenimento, a mais impactada. Queremos nesta quarta edicdo trazer de forma
pratica como navegar neste cendrio, com todas as mudangas e inovagdes que aconteceram a
partir deste grande case que é o Rock in Rio”, declara Reynaldo Gama, CEO da HSM.

O Rock in Rio Academy by HSM acontece entre as duas semanas de festival, no dia 06 de
setembro, na Cidade do Rock, local onde o Rock in Rio é realizado. Serdo 10 horas de imersdo
na cultura do maior festival de musica e entretenimento do mundo, que culminam com uma
grande apresentacao de seu presidente e fundador Roberto Medina.
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Para quem deseja participar presencialmente, sera uma oportunidade Unica de conhecer o
Rock in Rio mais a fundo. Nesta modalidade, o publico terd uma imersdo exclusiva nos
bastidores do festival, interacdes com os executivos e toda uma experiéncia premium que
sera vivenciada, além de acesso a todo o conteudo que estara disponivel online. O
investimento é de R$3.500 no pacote Gramado, que inclui um ingresso de gramado para o
festival e o cliente poderd escolher entre os dias 08, 09 ou 11 de setembro (sujeitos a
disponibilidade). Ja para os que optarem por ter acesso a area VIP do festival, o valor serd de
R$3.950 e dard direito a um ingresso VIP a ser escolhido entre os dias 08, 09 ou 11 de
setembro (sujeitos a disponibilidade). A compra do pacote Corporate, com acesso a area VIP
ou gramado, é realizada apenas para grupos.

Aqueles que puderem vivenciar a experiéncia apenas virtualmente, poderdo aprender com o
Rock in Rio sem sair de casa. No ambiente digital estardao disponiveis conteidos como
histdrias do festival, cases, erros e acertos, entre diversos outros, ndo sendo apenas uma
"transmissdo" do conteudo, mas sim toda uma jornada pensada para esse publico, com
experiéncia e conteudo exclusivos. O investimento para esta modalidade tem um valor de
langamento de RS 119,00 por pessoa, por tempo determinado. O acesso on demand na
plataforma de transmissao oferece a oportunidade de interacdo ao vivo, via chat, para envio
de perguntas durante a programacao do Rock in Rio Academy by HSM, que poderdo ser
respondidas pelo mediador ou direcionadas aos executivos nas entrevistas exclusivas. A
plataforma ficard aberta a quem participar do Rock in Rio Academy by HSM até 30 dias apds
0 curso.

Ao longo dos meses, conteudos de engajamento pré-evento serdo disponibilizados online
para todos os participantes. Outras informacdes sobre o Rock in Rio Academy by HSM podem
ser conferidas em www.rockinrioacademy.com.br.

Sobre o Rock in Rio

O Rock in Rio foi criado para dar voz a uma geragdo e promover experiéncias Unicas e
inovadoras. Em 1985, o evento foi responsavel por colocar o Brasil na rota de shows
internacionais. Batendo recordes de publico a cada edicdo e gerando impactos positivos nos
paises onde é realizado, se consagrou como o maior festival de musica e entretenimento do
mundo. Consciente do poder disseminador da marca, hoje o Rock in Rio pauta-se por ser um
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evento com o propdsito de construir um mundo melhor para pessoas mais felizes, confiantes
e empaticas num planeta mais saudavel.

A internacionalizacdo da marca comecou por Portugal, Lisboa, em 2004, onde o evento
acontece até hoje, seguido por Espanha (Madri) e pelos Estados Unidos (Las Vegas). No Rock
in Rio, os numeros ndao param de crescer. Pelas Cidades do Rock ja passaram mais de 10
milhGes de visitantes nestas 20 edi¢ées. Em 37 anos, o festival ganhou o mundo e tornou-se
um verdadeiro parque de experiéncias, mas muito além disso, cresceu e ampliou a sua
atuacdo, sempre com o olhar no futuro.

Adotando e incentivando praticas que apoiam o coletivo, o Rock in Rio preza pela construcao
de um mundo melhor e se une a empresas que possuem este mesmo olhar e diretriz. Em
2013, foi reconhecido por seu poder realizador ao receber a certificacdo da norma ISO 20121
- Eventos Sustentaveis. Desde a primeira edicdo, ja gerou 237 mil empregos diretos e indiretos
e investiu, junto com seus parceiros, mais de RS 110 milhdes em diferentes projetos,
passando por temas como sustentabilidade, educacao, musica, florestas, entre outros.

Informagdes para imprensa

PR Rock in Rio

Approach Comunicagdo

Jullia Bustamante (Atendimento) - 21 99599-0015
jullia.bustamante@approach.com.br

Camila Acatauassu Xavier (Coordenadora) — 21 98257-3800
camila.xavier@approach.com.br

Fabiana Guimardes (Diretora) - 21 99476-4050
fabiana.guimaraes@approach.com.br

Sobre a HSM

The Power of Knowledge. A HSM é a mais completa plataforma de educac¢do corporativa do
Pais, desenvolvendo pessoas e organizagbes para que alcancem sucesso e contribuam com a
transformacdo do Brasil. Entregamos experiéncias educacionais transformadoras e
conteudo de exceléncia em gestdo e inovacao, divulgados em suas unidades de negdcio:
cursos e programas executivos co-branded, SingularityU Brazil (country partner), HSM Expo,
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HSM Academy, revista HSM Management, plataforma HSM Experience, HSM University,
Flow School, Gama Academy, B2B Match e o Learning Village, primeiro hub de inovacdo e
tecnologia focado em educacdo e desenvolvimento de pessoas da América Latina.

Para mais informacdes, acesse: www.hsm.com.br/.

Redes Sociais: Instagram @hsmbroficial | LinkedIn
https://www.linkedin.com/company/hsm/
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