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Contagem regressiva: faltam 100 dias para o Rock in Rio 2022

A Cidade do Rock da maior e melhor edicdo de todos os tempos do festival ja
comecgou a se preparar para receber os 250 shows, os 670 artistas e as 500
horas de experiéncia. Organizagdo estima um impacto econémico de RS 1.7

bilhdo e 28 mil empregos gerados

Rio de Janeiro, 25 de maio de 2022 — Faltando exatos 100 dias para o inicio do Rock in Rio, o
maior festival de musica e entretenimento do mundo ja comeca a subir as estruturas que vao
compor e dar forma a magica e iconica Cidade do Rock. O local se prepara para receber os
700 mil fas que, apdés uma venda histdrica de ingressos, garantiram um espaco para conferir
os 250 shows, os 670 artistas e as 500 horas de entretenimento naquela que sera a maior e
melhor edicdo de todos os tempos, com um total de 20 espacos distintos — de Palcos a area
de experiéncia. O Rock in Rio acontecerd nos dias 2, 3, 4, 8,9, 10 e 11 de setembro de 2022,
na Cidade do Rock, no Rio de Janeiro.

Para esta edicdo do festival, a organizacdo traz uma geracdo de empregos de 28 mil postos
de trabalho. S3do profissionais que fazem toda diferenca, desde a equipe envolvida
diretamente na producdo do espetaculo até os que atuam na estruturacdao do parque como
um todo, da montagem, limpeza e muitos outros setores. Tudo isso garante ndo apenas a
melhor festa para os visitantes, como também um impacto econémico que ja esta estimado
para esta edicdo (pela Fundagdo Getulio Vargas) em RS 1,7 bilhdo na cidade do Rio de Janeiro,
por meio da rede hoteleira, comércio e pontos turisticos, ja que mais de 60% do publico vem
de fora da cidade.

"Cada profissional que se envolve direta ou indiretamente com o Rock in Rio tem uma
importancia Unica. Capaz de ajudar a fomentar a economia como um todo. Estou ansioso para
o dia do reencontro, do abraco. Em 2 de setembro teremos um dia histérico, como em 1985,
de festa, de celebrag¢do e de paz. Nao é apenas sobre musica, mas sobretudo experiéncia. A
vida é muito melhor ao vivo. E as pessoas urgem por este momento. Se a abertura de portas
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do Rock in Rio ja era emblematica para nds, da organizacdo, e para os fas, que sdo recebidos
de bragos abertos e aplaudidos, em 2022 a emog¢ao ndo caberd no nosso peito. Serda uma
explosdo de felicidade que pode ser percebida desde ja neste momento de preparagao da
maior e melhor edicdo do Rock in Rio de todos os tempos." conta Roberto Medina, presidente
do Rock in Rio.

Aos poucos a Cidade do Rock ganha vida. A montagem de um quebra-cabecas comeca e as
primeiras areas a subir sdo a VIP e o Palco Mundo. A VIP segue os mesmos moldes da edicao
de 2019 e se prepara para receber 5 mil pessoas por dia. Paralelamente, o novo Palco Mundo
sobe com toda a sua imponéncia e grandiosidade. A estrutura terd um visual mais robusto e
ainda mais moderno com quase 200 toneladas de ago, equivalentes a 200 carros, totalmente
reciclado. Com mais de 100 metros de largura e uma altura proporcional a um edificio de 10
andares, o palco serd o maior do festival desde a primeira edicdo, em 1985. Para que o publico
nao perca nenhum detalhe dos shows os teldes localizados nas laterais do palco também vao
mudar. Desta vez, ficardo fixos de forma vertical e aumentardo de tamanho, com 11,5m de
altura e 8m de largura. Outra novidade é que o palco sera constituido por placas de ago com
perfuracdes aparentes, que serao trabalhadas com iluminagdo cénica, que receberdao 300
spots embutidos na nova cenografia, por meio de uma programacao de luzes especial.

No cronograma, os préximos na montagem serdo, em junho, o Espaco Favela, Rock District e
Rock Street e, em seguida, as outras 15 dreas que vdao compor todo o local, totalizando os 20
espacos de entretenimento que compdem toda a Cidade do Rock.

Primeira Classe

O Transporte Primeira Classe, sucesso nas edi¢des passadas do Rock in Rio, continuara a
oferecer o servico para o publico que ird ao evento. No total, sdo 15 trajetos sem paradas,
feitos em Onibus executivos. A opc¢do é a mais confortavel e a Unica que deixa os clientes em
uma entrada exclusiva na Cidade do Rock. A volta acontece da mesma forma, saindo direto
do parque rumo aos pontos selecionados na Cidade. A tarifa foi mantida desde a ultima
edi¢do: RS 120 com direto a ida e volta. O valor pode ser parcelado em até 3 vezes, e a venda
esta aberta com vagas limitadas no site http://transporteprimeiraclasse.com.br/.

O Primeira Classe conta com um dos maiores terminais rodoviarios montados em um festival
de musica. A venda é somente online e os compradores deverdo optar pelo ponto de partida,
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data e horario que desejarem, mas podem retornar em qualquer horario e para qualquer
destino (exceto rota de Petrépolis), a partir de 22h, com saidas mediante demanda.

Sobre o Rock in Rio

O Rock in Rio foi criado para dar voz a uma gerag¢dao e promover experiéncias Unicas e
inovadoras. Em 1985, o evento foi responsavel por colocar o Brasil na rota de shows
internacionais. Batendo recordes de publico a cada edicdo e gerando impactos positivos nos
paises onde é realizado, se consagrou como o maior festival de musica e entretenimento do
mundo. Consciente do poder disseminador da marca, hoje o Rock in Rio pauta-se por ser um
evento com o propdsito de construir um mundo melhor para pessoas mais felizes, confiantes
e empaticas num planeta mais saudavel.

A internacionalizacdo da marca comecou por Portugal, Lisboa, em 2004, onde o evento
acontece até hoje, seguido por Espanha (Madri) e pelos Estados Unidos (Las Vegas). No Rock
in Rio, os numeros ndo param de crescer. Pelas Cidades do Rock ja passaram mais de 10
milhdes de visitantes nestas 20 edi¢cdes. Em 37 anos, o festival ganhou o mundo e tornou-se
um verdadeiro parque de experiéncias, mas muito além disso, cresceu e ampliou a sua
atuacdo, sempre com o olhar no futuro.

Adotando e incentivando praticas que apoiam o coletivo, o Rock in Rio preza pela construgao
de um mundo melhor e se une a empresas que possuem este mesmo olhar e diretriz. Em
2013, foi reconhecido por seu poder realizador ao receber a certificacdo da norma ISO 20121
- Eventos Sustentaveis. Desde a primeira edicdo, ja gerou 237 mil empregos diretos e indiretos
e investiu, junto com seus parceiros, mais de RS 110 milhdes em diferentes projetos,
passando por temas como sustentabilidade, educag¢ao, musica, florestas, entre outros.

Informagdes para imprensa

PR Rock in Rio

Approach Comunicagao
rockinrio@approach.com.br

Jullia Bustamante (Atendimento) - 21 99599-0015

i : (& @ @ americanas #7 * . T =
JTIKTOK g @ TlM €€> S— " Heineken nqtura g2
5 muito eu &

= IR = MULTI . — »
tIRio tvgl©ob° Yo BlS x FI.D( ocloBo EXTRA CR= PR F crerromicio

APOIADORES

# —~
@ MDS % @ prudential v %2, E % CVC PHILIPS B cerony e W}‘}m & estacio

Deloitte. i

'WARNER Colgate w 3
BlPortosaide ‘ @GROUP suzono ' FLATAM LofaFtid Km

PawAc icar

APOIADORES
PARCEIROS


mailto:rockinrio@approach.com.br

PATROCINADOR
DE CONTEUDO

jullia.bustamante@approach.com.br

Camila Acatauassu Xavier (Coordenadora) — 21 98257-3800
camila.xavier@approach.com.br

Fabiana Guimaraes (Diretora) - 21 99476-4050
fabiana.guimaraes@approach.com.br
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