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Rock in Rio 2022: Festival refor¢a o compromisso para a
construcao de um mundo melhor com agoes
sustentaveis na Cidade do Rock

Alinhado a campanha “Juntos os Sonhos Acontecem”, durante os dias de
festival o Rock in Rio vai engajar, mobilizar e convocar o publico a
participar de acbes em prol de um futuro melhor

Rio de Janeiro, 1 de setembro de 2022: Ciente de que o futuro deve ser construido agora, o
Rock in Rio, ha 37 anos, se propde a dar palco a conversas relevantes que contribuem para a
construcdo de um mundo melhor. O festival abraga a sustentabilidade e, desde 2001, passou a
promover campanhas com um olhar voltado para a causa, sempre com acgoes facilitadoras que
chamavam a atencdo do publico, da comunidade e dos parceiros, convocando-os para que se
engajassem e somassem forca junto ao festival. Na edicdo do reencontro essa histéria ganha um
novo capitulo. Alinhado a campanha “Juntos os Sonhos Acontecem”, o Rock in Rio promove uma
série de ac¢Oes voltadas para sustentabilidade, além de contribuirem para as metas de
sustentabilidade a serem cumpridas até 2030, também vao estimular o publico a participar
dessa jornada. Entre elas, estdo a forga-tarefa de reciclagem de residuos e 4,5 milhdes de copos
pldsticos além das embalagens de plastico e papel, que serdo recicladas pela Suzano, o leildo de
30 guitarras e itens das bandas que terao seus valores revertidos para o A¢ao da Cidadania e
Amazonia Live, mais recursos de acessibilidade, compensacdo da pegada carbonica, certificacao
na norma ISO 20121, e diversas outras.

“Em 1985, o Rock in Rio nasce de um sonho de gerar impacto positivo, com o objetivo de trazer
ao pais um evento de grande dimensdo para dar esperanca e um futuro melhor a uma sociedade
que, naquela época, estava se reerguendo. Esta no nosso DNA assumir a responsabilidade sobre
0 espacgo que vivemos e acreditamos muito em usar a forga do festival para seguir promovendo
o desenvolvimento de impactos positivos para a sociedade. Por isso, desde 1985 que o festival
assume um compromisso: o de sermos agentes ativos na constru¢cao de um mundo melhor e
levarmos isso conosco para qualquer lugar.”, afirma Roberta Medina, Vice-presidente Executiva
do Rock in Rio.
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Festival tera campanha de gestao de residuos na Cidade do Rock

A ajuda e apoio do publico é muito importante para a diminui¢do e correto descarte de residuos
produzidos durante o festival. O Rock in Rio contara, como sempre, com diversos pontos com
lixeiras para reciclados — como copos, embalagens ndo muito sujas, papéis, entre outros — e
lixeiras de ndo reciclados, que sdo embalagens sujas ou residuos organicos.

Para que a coleta desse lixo seja conduzida da melhor maneira, é muito importante a
colaboracao das pessoas. Ter um cuidado maior no descarte facilita toda a etapa de separacao,
proporcionando um volume ainda maior de residuos reciclados. Alinhadas ao objetivo do Rock
in Rio de ser zero residuos em aterro, as marcas Braskem e Suzano se juntam ao festival e estardo
presentes nos pontos de gestdo de residuos da Cidade do Rock com distribuicdo de brindes para
incentivar a atitude consciente do publico.

Dessa forma, em uma grande corrente do “Juntos o Sonho Acontece”, o publico descarta
corretamente, o Rock in Rio faz toda a separagdo e envio para reciclagem, e assim descarta da
forma correta os residuos gerados no festival. Para aumentar o sucesso desta a¢do, o Rock in
Rio tem um plano de reducdo de residuos que passa por uma avaliagdo criteriosa dos brindes,
proibicao de distribuicdo de flyers e de embalagens primarias, proibicdo de construcdo na cidade
do rock, reutilizacdao de materiais e estruturas e doa¢do de materiais no fim do evento para ONG,
escolas e outras entidades.

4,5 milhoes de copos plasticos devem ser reciclados

Para 2022, Rock in Rio, Heineken®, Coca-Cola, Natura e Braskem se unem para promover a
reciclagem de 4,5 milhdes de copos plasticos. Com a colaboragdo entre as marcas e diversos
atores da cadeia, a iniciativa vai garantir que os copos descartados durante o maior festival de
musica e entretenimento do mundo sejam transformados em resinas recicladas e depois em
embalagens de produtos da linha Natura Ekos.
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A iniciativa foi um sucesso em 2019 quando cerca de 670 mil tampas do desodorante deram
sobrevida aos 2,5 milhdes de copos da Heineken. Para a edi¢do do reencontro, os esforcos das
empresas serdo redobrados no chamado para que as pessoas se mobilizem em torno do tema e
participem ativamente desse movimento como agentes de transformagdo. A agao contempla
diversas comunicagdes de conscientizagao em relagdo a reciclagem, comec¢ando pelos copos da
Coca e da Heineken, que ilustrardo uma mensagem de incentivo ao publico para o descarte
correto do material. Também, como incentivo, os materiais plasticos descartados na acdo da
Braskem poderdo ser trocados por pontos que virardo brindes especiais para curtir o evento.

Apds o descarte feito pelo publico, a Comlurb fard o gerenciamento para destinacdo dos
residuos plasticos as cooperativas contratadas do Rock in Rio e o processo terd sua
rastreabilidade garantida pela Reutiliza J4. As cooperativas, por sua vez, fardo a separagdo e
dardo o destino correto para que o processo de transformacdo destes residuos em resina
circular da Braskem seja realizado com sucesso.

A iFood e a Suzano também se uniram para investir em a¢des de sustentabilidade no Rock in
Rio. As empresas irdo disponibilizar mais de 230 mil embalagens sustentaveis, feitas de papel
100% reciclavel, com matéria-prima de fonte renovdvel, biodegradavel. As embalagens serdo
utilizadas na drea de alimentagdo do festival, a Gourmet Square, e para garantir a circularidade
todos os residuos recolhidos serdo destinados para a reciclagem e reutilizados como matéria-
prima para confec¢do de outros materiais.

Metas de Sustentabilidade Rock in Rio até 2030

No ano passado, em que comemorou 20 anos do projeto “Por Um Mundo Melhor”, o Rock in
Rio assumiu publicamente, pela primeira vez, o compromisso de ir ainda mais longe nesta sua
missdo, publicando um relatdrio de 20 anos de sustentabilidade e anunciando um conjunto de
metas de sustentabilidade.

Depois de se ter estabelecido como o primeiro grande evento de misica do mundo a
compensar a sua Pegada Carbdnica (ha 16 anos) e a ter a certificagdo 1SO 20121 — Eventos
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Sustentaveis, os esforgos do festival no caminho da sustentabilidade ndo pararam por aqui e do
seu legado ja fazem parte marcos como ter reduzido em 62% o consumo de combustivel -
mesmo tendo aumentado para o dobro de sua dimensao -, ser Zero residuos em aterro nas
edicoes de Lisboa, ter 80% do lixo reciclado nas edi¢bes do Rio de Janeiro, no Brasil ter
realizado a separagio de residuos por catadores que rendeu em média R $ 50.000 por edi¢io
para as cooperativas de catadores envolvidas, ter facilitado o acesso a satide a mais de 500.000
pessoas ou ter investido 110 milhdes de reais em projetos sociais e ambientais que em 20 anos,
beneficiaram 1 milhdo de pessoas, apoiaram mais de 200 entidades, financiaram
28 projetos da UNESCO e auxiliam 56.000 beneficidrios anualmente, em todo o mundo.

Agora, além de dar continuidade a sua certificacdo na norma ISO 20121, o festival estabelece
metas ambiciosas para 2030, que se concentram essencialmente nas tematicas que o Rock in
Rio acredita serem as mais necessarias para alimentar conversas que serdo cada vez mais
relevantes: educacao, sistemas alimentares, alteracdes climaticas, economia circular, inclusdo e
pluralidade. Para a concretizacdo destas metas existem ja varias iniciativas desenhadas que
comegardo a ser implementadas desde ja, e em conjunto com os parceiros do Rock in Rio, como
o Rock U, plataforma de educagdo gratuita que vai capacitar profissionais para o mercado de
eventos; reduzir a geracao de residuos eliminando a embalagem primaria e incentivando a
economia circular entre os parceiros na Cidade do Rock; promover produtos alimentares
sazonais e locais, promover a dose certa para evitar desperdicio de alimentos; melhorar a
acessibilidade e deixar de forma vincada na comunidade que o Rock in Rio é um evento para
todos; promover o descanso, a hidratacdo e a alimentacao adequadas entre todas as equipes
presentes na Cidade do Rock; e envolver na politica de sustentabilidade do festival, através de
campanhas dedicadas, todos os parceiros.

Sobre o Rock in Rio

O Rock in Rio foi criado para dar voz a uma geracao e promover experiéncias Unicas e inovadoras.
Em 1985, o evento foi responsdvel por colocar o Brasil na rota de shows internacionais. Batendo
recordes de publico a cada edi¢do e gerando impactos positivos nos paises onde é realizado, se
consagrou como o maior festival de musica e entretenimento do mundo. Consciente do poder
disseminador da marca, hoje o Rock in Rio pauta-se por ser um evento com o propdsito de
construir um mundo melhor para pessoas mais felizes, confiantes e empaticas num planeta mais
saudavel.
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Ainternacionalizagdo da marca comegou por Portugal, Lisboa, em 2004, onde o evento acontece
até hoje, seguido por Espanha (Madri) e pelos Estados Unidos (Las Vegas). No Rock in Rio, os
numeros ndo param de crescer. Pelas Cidades do Rock ja passaram mais de 10 milhdes de
visitantes nestas 21 edi¢des. Em 37 anos, o festival ganhou o mundo e tornou-se um verdadeiro
parque de experiéncias, mas muito além disso, cresceu e ampliou a sua atua¢do, sempre com o
olhar no futuro.

Adotando e incentivando praticas que apoiam o coletivo, o Rock in Rio preza pela construcao de
um mundo melhor e se une a empresas que possuem este mesmo olhar e diretriz. Em 2013, foi
reconhecido por seu poder realizador ao receber a certificagdo da norma ISO 20121 - Eventos
Sustentdveis. Desde a primeira edig¢do, ja gerou 237 mil empregos diretos e indiretos e investiu,
junto com seus parceiros, mais de R $ 110 milhdes em diferentes projetos, passando por temas
como sustentabilidade, educag¢do, musica, florestas, entre outros.

InformagOes para imprensa

PR Rock in Rio

Approach Comunicagao
rockinrio@approach.com.br

Isabella Werneck (Assistente) - 21 97626-1837
isabella.werneck@approach.com.br

Jullia Bustamante (Atendimento) - 21 99599-0015
jullia.bustamante@approach.com.br

Camila Acatauassu Xavier (Coordenadora) — 21 98257-3800
camila.xavier@approach.com.br

Marina Milhazes (Gerente) - 21 98810-6760
marina.milhazes@approach.com.br _

Fabiana Guimardes (Diretora) - 21 98818-4845
fabiana.guimaraes@approach.com.br
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