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Rock in Rio 2022 realiza grande aquecimento para o reencontro
com o publico no préximo dia 2. Preview emociona a todos com
atragoes diversas e espetaculo de queima de fogos

Evento-teste para o Rock in Rio, exclusivo para imprensa, associados do Rock in
Rio Club e convidados contou com shows de Criolo e Ferrugem, além das
primeiras sessées da NAVE e do Uirapuru

Fotos Coletiva

Guia de Imprensa

Rio de Janeiro, 30 de agosto de 2022: O dia do reencontro esta chegando e, para garantir que
estd tudo preparado para a grande festa, o Rock in Rio recebeu convidados nesta terca-feira,
30 de agosto, no evento-teste que antecede a abertura oficial de portdes. O preview mostrou
a Cidade do Rock pronta para receber as 700 mil pessoas que vao passar pelo festival durante
os sete dias de evento. Em pesquisa presencial conduzida pelo instituto GFK durante o
preview, a nota do publico para a experiéncia Rock in Rio foi de 9.3.

Na tarde desta terca-feira, o publico presente péde aproveitar todos os brinquedos, conhecer
a gastronomia dos espacgos, conferir em primeira mao as novidades das arenas da NAVE,
Uirapuru e Gameplay Arena, ver de perto as cenografias emblematicas da Rock Street
Mediterraneo e os grafites da Rock District. A musica esteve presente por meio dos shows de
Criolo, no Palco Sunset, interpretando a musica tema de “The Town”, que acontece em Sao
Paulo em setembro de 2023 e é produzido pelos mesmos criadores do Rock in Rio, além dos
shows de Ferrugem, no Espaco Favela, Rodrigo Sha, na Rock District, MAZ, no New Dance
Order, além de Wc No Beat e convidados, no Supernova.

Aimprensa se reuniu na GamePlay Arena para a coletiva oficial do Rock in Rio, que antecedeu
a abertura de portas para o evento-teste. Na cerimonia, o prefeito da Cidade do Rio de
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Janeiro, Eduardo Paes, e o criador e presidente do Rock in Rio, Roberto Medina, falaram sobre
a expectativa do Dia do Reencontro (2 de setembro) e a abertura dos portdes. Luis Justo, CEO
do Rock in Rio; Roberta Medina, vice-presidente Executiva do Rock in Rio e o diretor de
marketing do Itau, Eduardo Tracanella, apresentaram a Cidade do Rock e todas as novidades
da maior e melhor edicdo de todos os tempos. O encerramento da noite foi no Palco Mundo
com um verdadeiro espetaculo de pirotecnia e luzes.

Formada por 22 areas dentro de 385 mil m2 de atividades para o publico, a Cidade do Rock
abriu no preview deixando um gostinho do que estar por vir daqui. O publico presente se
divertiu em todos os brinquedos: Roda-Gigante, Montanhas Russas, Tirolesa, Discovery e
Megadrop, além do Carrossel. As arenas também foram destaques do dia: a NAVE promoveu
uma sessao especial, com uma verdadeira imersao na Amazoénia Contemporanea e um grande
show de projecdes e musicas no barco aparelhagem instalado no local. J& o Uirapuru,
arrancou suspiros de guem acompanhou a primeira sessao aberta e emocionou toda a plateia
com o espetaculo que conta a magica lenda de um pdssaro indigena. A nova e remodelada
Gameplay Arena mostrou um pouco de como os games e a musica podem se misturar de uma
forma Unica e especial. Os fas de games ainda puderam aproveitar para jogar o novo
lancamento do Rock in Rio, a experiéncia do festival no Metaverso, o Rock in Verse, em um
dos muitos videogames instalados no local.

O entardecer na Cidade do Rock deu inicio com as atividades na Rock Street Mediterraneo,
gue este ano foi composta por elementos e detalhes que fazem referéncias aos diversos
paises da regido, como Franca, Espanha, Itdlia, Grécia e Portugal. O publico péde conferir de
perto o show do guitarrista brasileiro Wallace Oliveira em seu estilo de guitarra portuguesa,
além de uma apresentacdo de danca de rua em homenagem a Espanha e Portugal. Ja na Rock
District, o saxofonista Rodrigo Sha agitou todo os presentes. As pessoas também conferiram
uma prévia do show que o cantor Ferrugem fard no Espaco Favela, em curta apresentacao
performada no local. Outra grande atracdo do dia foi o ensaio do rapper Criolo no Palco
Sunset, que além de cantar seus maiores sucessos, também fez uma performance do trap que
compoOs especialmente para o festival “The Town”. Jd no New Dance Order, o DJ MAZ colocou
a galera para dangar, aquecendo as picapes para o palco com um setlist repleto de sucessos.
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Fechando a noite do preview em grande estilo, o Rock in Rio preparou um espetaculo
pirotécnico no Palco Mundo junto com um teste de luz que iluminou a Cidade do Rock. Com
a sua iconica musica tema tocando na saida, o publico ja sentiu o gosto de como é ter o mundo
outra vez.

Serdo 28 mil pessoas trabalhando diretamente na area de 385 mil m2 que receberd mais de
1.255 artistas — contando com cantores, musicos, bailarinos, artistas visuais, projetistas,
grafiteiros, entre outros —, 300 shows, 5 brinquedos gigantes, 200 ativa¢cGes de marcas e
restaurantes, 243 mil produtos a venda, 100 cdmeras de transmissdao e 30 apresentadores
gue, juntos, somam 507 horas de experiéncia pelo festival. Os nimeros da Cidade do Rock
impressionam e, a partir do dia 2 de setembro, os fas do Rock in Rio ja poderdo aproveitar
cada um dos 19 espacos abertos ao publico, entre eles a NAVE, que conta com 50 artistas e,
a arena Uirapuru, onde se apresentarao 30 bailarinos e 23 musicos.

Como chegar a Cidade do Rock durante o festival

Para que os fas do Rock in Rio cheguem a Cidade do Rock de forma rdpida, facil, segura e
confortdvel, o festival contard com dois transportes exclusivos: o Rock Express e o Primeira
Classe, que ja estdo disponiveis para compra. Serao 160 veiculos Rock Express e 500 6nibus
Primeira Classe. Durante os sete dias de evento, a operacdo do funcionamento de transportes
publicos e vias do entorno do festival terdo um esquema especial: o Metr6Rio mantera a
estacdo Jardim Oceanico aberta 24 horas para embarque e todas as outras estacdes em
funcionamento para desembarque nas madrugadas. O Rock Express funcionard a partir do
meio-dia e o Primeira Classe com horarios agendados. O BRT ndo fard servico para o festival.

A novidade deste ano é o servico Rock Express, que sdo coletivos exclusivos para o transporte
do publico para o Rock in Rio. E importante ressaltar que os bilhetes do Rock Express e do
MetroRio ou outras linhas de 6nibus devem ser adquiridos de forma separada. Na ida, o Rock
Express tem como local de embarque os terminais do Jardim Oceanico e Alvorada. O ponto
de desembarque é o Terminal Olimpico (Cidade do Rock), que durante os sete dias de evento
serd de uso exclusivo do Rock Express. No momento do embarque, os usudrios do servigo
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receberdo uma pulseira de identificacdo que, no regresso para casa, apenas precisarao
mostrar para a equipe de apoio para, assim, acessar ao Rock Express. Na volta, o publico
embarca no Terminal Olimpico (Cidade do Rock) e terd como destino os terminais do Jardim
Oceanico e Alvorada, onde poderdo fazer a conexdao com o MetréRio ou outras linhas de
Onibus da cidade.

Para que os usudrios cheguem mais rapido ao festival, o servigco usara os corredores do BRT
e ndo fara nenhuma parada no trajeto, tanto na ida quanto na volta. O Rock Express ja esta a
venda no site e funcionara das 12h até as 5h, com o bilhete no valor de RS 22,00, ja
contemplando a passagem da ida e da volta. Se organize e ndo deixe para a ultima hora! Para
este servico, ndo é necessario marcar hordrios de embarque, ja que os coletivos sairdo a todo
o instante dos pontos de embarque, tanto da ida quanto da volta.

O Transporte Primeira Classe, sucesso nas edi¢coes passadas do Rock in Rio, continuara a
oferecer o servico para o publico que ird ao evento. Esta é a opcdo mais confortavel e a Unica,
para os cariocas, que deixa os clientes em uma entrada exclusiva dentro da Cidade do Rock,
perto do palco New Dance Order. No total, serdo 17 pontos de embarque pelo Rio de Janeiro,
que levardo o publico em 6nibus executivos que ndo fardo nenhuma parada durante o trajeto.
Para este servico, na ida ao evento é necessario escolher um local de embarque e marcar o
horario de partida para o Rock in Rio — que ocorre entre 11h e 19h. Na volta, no mesmo local
gue chegou ao festival, o publico embarca no momento que desejar — sem necessidade de
marcar hordrio —, podendo retornar para qualquer um dos 17 destinos (exceto rota de
Petrépolis), a partir de 22h, com saidas sob demanda.

Para este servico, a venda é somente online e a tarifa é de R$125,00, j& contemplando a
passagem de ida e de volta. O valor pode ser parcelado em até trés vezes, e a venda estd
aberta com vagas limitadas no site. O Primeira Classe conta com um dos maiores terminais
rodovidrios montados para um festival de musica.

Ingressos ja estao disponiveis para download e transferéncia
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J4 estd disponivel para download o ingresso do Rock in Rio, que pela primeira vez na histodria
do festival serd em versao digital. Quem garantiu presenca em um ou mais dias do evento
deve baixar seu(s) ticket(s) diretamente para as telas de seus smartphones ou da-lo de
presente a alguém por meio do recurso de transferéncia — lembrando que a transferéncia
deverd ser realizada até as 23h59 do dia anterior ao do ingresso comprado. A tecnologia é
pioneira em eventos desse porte no Brasil e estd sendo implementada pela Ingresso.com
especialmente para o maior festival de musica e entretenimento do mundo, chegando para
tornar a experiéncia dos usuarios ainda mais segura, pratica e sustentavel em relacdo as
pulseiras e outras entradas fisicas. Ndo deixe para a ultima hora e evite contratempos com a
conexdo do seu celular: faca o download do seu ingresso e associe para o nome de quem ira
ao festival antes de sair de casa.

Rock in Rio Academy ainda pode ser adquirido no formato online

Depois de aumentar o numero de vagas presenciais disponiveis para atender a grande
demanda do publico este ano, o Rock in Rio Academy by HSM acaba de esgotar os ingressos.
Aqueles que desejam participar da experiéncia, ainda conseguem adquirir o ingresso online
(que da acesso a transmissdo ao vivo via streaming), que serd repleta de interatividade, de
forma inclusiva, com audiodescricdo e tradugdao em Libras. Dentro da Cidade do Rock, a
palestrante, professora e executiva, Grazi Mendes, e o especialista em estratégia e
conselheiro de empresas, Luis Lobado, serdo os hosts que vao conduzir toda a jornada do
publico presente. No ambiente virtual, quem comanda o evento é o apresentador e diretor
Felipe Castanhari que que estard ao vivo fazendo a interlocucdo entre os participantes a
distancia e os palestrantes da formacdo executiva, esmiucando o conteudo apresentado pela
programacao no dia do Academy. Além disso, o ingresso online da direito ao acesso on
demand ao conteudo da formacado por 30 dias a partir do dia 06 de setembro.

No dia 6 de setembro, os alunos do Rock in Rio Academy by HSM adentrardo os bastidores de
toda a Cidade do Rock em uma imersdo de compartilhamento de ideias e processos por quem
faz o Rock in Rio acontecer. O dia sera repleto de experiéncias marcantes e exclusivas, com
direito a ouvir a diretora da Rockeators, Ana Biavaschi, em pleno Palco Mundo, contar sobre

; o @f *x O &
JT'kTOK é @ "TIM Q\ @ amenicanas 7 ipranga " Heineken nqfura E;
_ GRio i D, el BIS B R ocioso EXTRA SRR BB oo

= 2
@ Prudential 7 m®., ECD

Ingresso.com

APOIADORES
2
O
(7]

V) <
CVC PHILIPS GERDAU  namsss. B &P Estacio  Braskem )
<3 e

Gourmet

' ars OQuxs _~2 e =
Bl PortoSatide Music. Suzé 53 &y ZLATAM w Km

PdoseActicar

Deloitte. @7

APOIADORES
=

PARCEIROS




PATROCINADOR
DE CONTEUDO

os desafios criativos e de sustentabilidade na concepg¢do e produgao dos cendrios da Cidade
do Rock; uma viagem pelo espagco Nave com a vice-presidente executiva do Rock in Rio,
Roberta Medina, a Head of Cultural Branding da Natura, Fernanda Paiva, a empresaria e
estrategista criativa Denise Chaer, executivos da marca Suzano e da consultora Deloitte, entre
varios nomes de peso no mercado brasileiro. Os alunos também poderao desfrutar de um talk
show inspirador com o presidente e criador do Rock in Rio, Roberto Medina, realizado no
Uirapurd, um dos novos espacos do festival. E quem estiver presencialmente na formacgao
também podera usufruir de grande diversao, ja que os brinquedos estardo abertos para os
alunos, que encerrardo o dia num happy hour na area vip da Cidade do Rock.

Sobre o Rock in Rio

O Rock in Rio foi criado para dar voz a uma geragdao e promover experiéncias Unicas e
inovadoras. Em 1985, o evento foi responsdvel por colocar o Brasil na rota de shows
internacionais. Batendo recordes de publico a cada edicdo e gerando impactos positivos nos
paises onde é realizado, se consagrou como o maior festival de musica e entretenimento do
mundo. Consciente do poder disseminador da marca, hoje o Rock in Rio pauta-se por ser um
evento com o propésito de construir um mundo melhor para pessoas mais felizes, confiantes
e empaticas num planeta mais sauddvel.

A internacionalizacdo da marca comecou por Portugal, Lisboa, em 2004, onde o evento
acontece até hoje, seguido por Espanha (Madri) e pelos Estados Unidos (Las Vegas). No Rock
in Rio, os numeros ndo param de crescer. Pelas Cidades do Rock ja passaram mais de 10
milhdes de visitantes nestas 21 edi¢cdes. Em 37 anos, o festival ganhou o mundo e tornou-se
um verdadeiro parque de experiéncias, mas muito além disso, cresceu e ampliou a sua
atuacdo, sempre com o olhar no futuro.

Adotando e incentivando praticas que apoiam o coletivo, o Rock in Rio preza pela construcao
de um mundo melhor e se une a empresas que possuem este mesmo olhar e diretriz. Em
2013, foi reconhecido por seu poder realizador ao receber a certificacdo da norma ISO 20121
- Eventos Sustentdveis. Desde a primeira edigao, ja gerou 237 mil empregos diretos e indiretos
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e investiu, junto com seus parceiros, mais de RS 110 milhdes em diferentes projetos,
passando por temas como sustentabilidade, educagdo, musica, florestas, entre outros.

InformagGes para imprensa

PR Rock in Rio

Approach Comunicagao
rockinrio@approach.com.br

Isabella Werneck (Assistente) - 21 97626-1837
isabella.werneck@approach.com.br

Jullia Bustamante (Atendimento) - 21 99599-0015
jullia.bustamante@approach.com.br

Camila Acatauassu Xavier (Coordenadora) - 21 98257-3800
camila.xavier@approach.com.br

Marina Milhazes (Gerente) - 21 98810-6760
marina.milhazes@approach.com.br

Fabiana Guimardes (Diretora) - 21 99476-4050
fabiana.guimaraes@approach.com.br
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