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Chegou a hora de dizer Eu Fui! As pulseiras do Rock in Rio estao
de volta em formato NFT — colecionaveis e eternas

Rock in Rio alia memorabilia a tecnologia, e fdas que foram na edigdo de
2022 ganhardo pulseiras digitais com identidades unicas para guardarem
e compartilharem para sempre as memdrias incriveis que viveram na
Cidade do Rock

Rio de Janeiro, 11 de outubro de 2022: Repleta de momentos histdricos, a edicdo do
reencontro do Rock in Rio vai ficar marcada para sempre na meméria do publico que
passou pela Cidade do Rock. Na data em que marca um més dos shows e apresentacdes
icOnicas que aconteceram nos sete dias de festival, o Rock in Rio anuncia mais uma
novidade exclusiva para as pessoas que vivenciaram este momento tdo emblematico,
em uma nova forma de dizer “EU FUI!”. Ciente de que as antigas pulseirinhas eram muito
queridas pelos fas, o maior festival de musica e entretenimento do mundo embarca no
universo das NFTs (non-fungible tokens) e lanca hoje, em parceria com a Block4, sua
primeira arte digital, inspirada nos antigos ingressos. Trazendo uma evolugao deste item
de recordacdo, em uma linguagem totalmente inovadora e mais divertida, foram
desenvolvidos sete modelos personalizados de NFTs das pulseirinhas, com identidades
Unicas que representam cada um dos dias de Rock in Rio, que poderao ser guardadas
para sempre, além de serem facilmente compartilhadas.

“A cada edicdo o Rock in Rio vem se inovando cada vez mais. Temos nos aliado as novas
tecnologias que estdo surgindo pois sabemos do enorme potencial e alcance que
possuem. Em agosto, um pouco antes do festival, anunciamos a chegada do Rock in Rio
ao Metaverso com um mapa exclusivo no Fortnite. Hoje, estamos entrando no universo
das NFTs, um desejo antigo que tinhamos e estamos muito felizes de realizar”,
comemora Luis Justo, CEO do Rock in Rio. E, complementa, “Sabemos que as pulseiras
eram especiais para os nossos fas e que eles as guardavam como uma espécie de
recordacao do festival. Inclusive, hd sempre um sentimento de nostalgia muito forte
ligado ao festival, tanto que também ja tivemos a lama de 1985 como souvenir da Cidade
do Rock. Foi pensando justamente nessa emoc¢ao que desenvolvemos nossa primeira
arte digital inspirada nos antigos ingressos, para manter vivo o forte sentimento de
memoria e nostalgia que as pulseiras carregam.” conclui Justo.
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A Block4 é uma fantech que cria e gerencia plataformas de colecionaveis digitais com
foco no relacionamento com fas. Essa parceria promoveu a atuagao operacional que
possibilitou a criacdo e veiculagdo dos NFTs. As NFTs serdao exclusivas para quem
compareceu ao festival na edicdo do reencontro, ndo terdo custo para serem adquiridas
e estardo disponiveis na plataforma rockinrio. tibs .app. Para o usuario resgatar a
pulseira correspondente ao dia ou aos dias que foi ao Rock in Rio, ele recebera, por meio
do e-mail cadastrado na ingresso.com, cédigos Unicos, pessoais e intransferiveis, que
nao poderado ser comercializados. O usuario devera acessar o link de resgate enviado no
e-mail, fazer o cadastro na plataforma com seus dados pessoais, incluir o cédigo Unico
de resgate e, assim, terd sua pulseira disponibilizada. O resgate das NFTs ficard
disponivel na plataforma até o dia 11 de novembro, as 23h59. Logo em breve, os
proprietarios dos colecionaveis também poderdo realizar transacGes por meio da
plataforma TiBS, negociando com colecionadores interessados e atuando no mercado
de NFTs.

As pulseiras digitais chegam como o mais novo item colecionavel do Rock in Rio. Com a
entrada do festival no universo das NFTs, os fas terdo mais uma oportunidade de
perpetuar e compartilhar suas lembrancas em torno do Rock in Rio, podendo ultrapassar
geracOes. Cada uma das sete pulseiras desenvolvidas tem uma tematica diferente.
Aqueles que foram no dia 2 de setembro, que tinha IRON MAIDEN como headliner,
receberdo uma NFT inspirada na frequéncia das guitarras das maiores bandas de rock
da geracdo. Os que foram no dia 3, com Post Malone como principal atracdo, ganham
uma pulseira com estilo irreverente, para os que gostam de experimentar toda a
liberdade sonora e corporal que a musica tem a oferecer. Ja os fas que foram no dia 4,
em que Justin Bieber foi o grande destaque, terdo um item que exprime a originalidade,
estilo, atitude e a esséncia cativante dos artistas que subiram aos palcos do festival para
fazer histéria e ndo deixar ninguém parado.

Ja a arte desenvolvida para o dia 8, em que Guns n’ Roses foi o headliner, quebra
padrdes e tem uma alma hardcore, com um design marcante e subversivo, tudo a ver
com a contracultura. A NFT que representa o dia 9, com Green Day como atragao
principal, é inspirada em visual todo preto, com cabelo com franja, ao som das bandas
qgue marcaram a histdria. A pulseira digital do dia 10, com Coldplay como o grande
destaque da noite, traz toda a vibragdo e a animagdo das atragbes que ocuparam os
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palcos do festival na data. Por ultimo, a arte do dia 11, que teve Dua Lipa como
headliner, foi feita em homenagem as atragdes incriveis que contagiaram o publico,
mostrando toda a poténcia feminina.

Sobre o Rock in Rio

O Rock in Rio foi criado para dar voz a uma geracdao e promover experiéncias Unicas e
inovadoras. Em 1985, o evento foi responsavel por colocar o Brasil na rota de shows
internacionais. Batendo recordes de publico a cada edi¢do e gerando impactos positivos
nos paises onde é realizado, se consagrou como o maior festival de musica e
entretenimento do mundo. Consciente do poder disseminador da marca, hoje o Rock in
Rio pauta-se por ser um evento com o propédsito de construir um mundo melhor para
pessoas mais felizes, confiantes e empaticas num planeta mais saudavel.

A internacionalizagdao da marca comecgou por Portugal, Lisboa, em 2004, onde o evento
acontece até hoje, seguido por Espanha (Madri) e pelos Estados Unidos (Las Vegas). No
Rock in Rio, os nUmeros ndo param de crescer. Pelas Cidades do Rock ja passaram mais
de 10 milhdes de visitantes nestas 22 edi¢des. Em 37 anos, o festival ganhou o mundo e
tornou-se um verdadeiro parque de experiéncias, mas muito além disso, cresceu e
ampliou a sua atuacdo, sempre com o olhar no futuro.

Adotando e incentivando praticas que apoiam o coletivo, o Rock in Rio preza pela
construcdo de um mundo melhor e se une a empresas que possuem este mesmo olhar
e diretriz. Em 2013, foi reconhecido por seu poder realizador ao receber a certificacdo
da norma ISO 20121 - Eventos Sustentaveis. Desde a primeira edi¢ao, ja gerou 237 mil
empregos diretos e indiretos e investiu, junto com seus parceiros, mais de RS 110
milhdes em diferentes projetos, passando por temas como sustentabilidade, educacao,
musica, florestas, entre outros.

Informagdes para imprensa

PR Rock in Rio

Approach Comunicagao

rockinrio@approach.com.br

Jullia Bustamante (Atendimento) - 21 99599-0015
jullia.bustamante@approach.com.br

Camila Acatauassu Xavier (Coordenadora) - 21 98257-3800
camila.xavier@approach.com.br
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Marina Milhazes (Gerente) — 21 98810-6760
marina.milhazes@approach.com.br

Fabiana Guimardes (Diretora) - 21 99476-4050
fabiana.guimaraes@approach.com.br
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