Rock in Rio recebera homenagem no Réveillon do Rio
2024 pela comemoracao dos seus 40 anos

Um espetaculo inédito com 500 drones, que formardo belas imagens e
mensagens de paz e esperanca para 2024 tornara 0 momento da virada
ainda mais emocionante

Fotos Rock in Rio 2022

Rio de Janeiro, 09 de novembro de 2023: Que a proxima edigdo do Rock in Rio ser4 a
melhor de todas n&o temos a menor duvida. Porque como garante Medina “a edigdo seguinte
precisa ser sempre melhor. E sera”. Uma grande celebragdo de 40 anos do evento que
colocou o Brasil na rota da cena musical do mundo, uma comemoracao do festival que, em
2022, recebeu o titulo de Patrimdénio Cultural Imaterial pela Cidade e Estado do Rio de
Janeiro. Os fas podem aguardar uma grande festa, com grandes nomes da musica nacional
e internacional, além de novas experiéncias e vivéncias dentro da Cidade do Rock. Mas
enquanto os portdes ndo abrem, a nova edicdo do Rock in Rio recebera boas-vindas direto
do maior Réveillon do mundo, na Praia de Copacabana, com direito a show de drones,
orquestra e fogos. Nesta data, a Cidade que abriga o evento desde o seu nascimento fara
uma homenagem ao maior festival de musica e entretenimento do mundo. O Réveillon do Rio
2024, na praia de Copacabana, sera palco de um espetaculo visual com 500 drones, inédito,
gue vai trazer belas imagens — como a guitarra simbolo do festival e mensagens escritas no
céu, pedindo paz e esperanca para 2024. Sera um show a parte minutos antes da queima
dos fogos, ao som de uma trilha sonora inesquecivel tocada por uma orquestra ao vivo.

“Estamos honrados em receber essa homenagem. Antes de qualquer coisa eu sou Rio de
Janeiro Futebol Clube e ver o festival que idealizei h4 40 anos ser destaque do maior réveillon
do mundo, na minha cidade favorita em todo o planeta, é a forma mais embleméatica de

comegar um ano muito especial pra nés. A comemoracao dos 40 anos do Rock in Rio ndo
poderia iniciar de forma mais especial”’, conta Roberto Medina, idealizador do Rock in Rio,
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https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1bDvAxEt-oFRIxoX7uZwpGY74dQpqZw7g

que complementa “O publico € o grande protagonista do nosso festival e € quem merece toda
essa honraria”.

Transbordando os limites da Cidade do Rock e comecando pelo Réveillon do Rio, conhecido
como o maior show da virada do mundo, em Copacabana. E assim que o Rock in Rio iniciara
sua celebragéo de 40 anos, trazendo ainda mais entretenimento e grandiosidade para uma
festa que ja é a mais famosa do mundo. O publico que estiver na praia de Copacabana, ou
assistindo pela televisdo, podera acompanhar o espetidculo de drones, inédito em uma
celebracdo de ano novo no Rio de Janeiro.

Sera um show especial que embalara o publico que estiver na areia e tomando parte da Orla
de Copacabana. lluminando o céu da praia mais icdnica do Brasil, acompanhados por uma
trilha sonora com hits emblematicos do Rock in Rio, tocados ao vivo por uma orguestra, o Rio
de Janeiro e o Rock in Rio saudar&o o novo ano. O momento de grande emocao acontecera
momentos antes da contagem regressiva, como abertura para a queima de fogos.

Rock in Rio anuncia Exposigéo, Livro e ainda um novo Musical para 2024

Ao longo do préximo ano e a altura dessa historia grandiosa, o festival prepara uma exposi¢éo
imersiva e interativa, que celebrara o passado e lancard um olhar sobre o futuro do Rock in
Rio por meio de pecas, objetos e dindmicas que contam a historia dos 40 anos e que ao
mesmo tempo refletem sobre o futuro, num ambiente ludico e magico.

Outra novidade sera o lancamento de um novo table book, sob a perspectiva da arte do
sonhar e fazer acontecer, o livro trara fotos, historias e muitas curiosidades sobre o evento.
Um item de colecionador para os amantes do festival.

Se o0 Rock in Rio de 2022 ganhou o espetaculo Uirapuru e o The Town abrigou o “The Town,
O Musical”, na edigdo que celebra os 40 anos do festival ndo sera diferente. Uma nova
producdo Rock in Rio Originals, trara o evento e o Rio de Janeiro como narrativa. Com criagdo
de Roberto Medina, dire¢cdo musical de Zé Ricardo, roteiro e direcao artistica de Charles
Mdoeller, este projeto ganhara vida dentro e fora da Cidade do Rock.

Na Cidade do Rock, a organizacdo anuncia novidades para a celebracdo de 40 anos

PATROCINADOR
MASTER

PATROCINADORES

9 pranse teinghen. & s T2 TIM D A @ i CD = TR

MULTI 5
tvg|©°b° SHOW globoplay (MIX

INSTITUCIONAIS
MEDIA
PARTNERS

- (G Kiobe janee 1 Rio

PATROCINADORES



No ano da celebracdo dos 40 anos do Rock in Rio, quem também virA em maior tamanho
serd o Palco Sunset. Pela primeira vez na histéria do festival, o palco dos grandes encontros,
queridinho do publico e da critica, terd a mesma boca de cena que o gigante Palco Mundo,
reforcando toda a sua poténcia e igualdade.

Ja o Palco Mundo, com uma megaestrutura de 104m de frente e 30m de altura, para 2024
recebera novidades na cenografia. Varias surpresas prometem encantar e gerar uma
conexao com o publico, além de oportunidades de selfies, com um visual dindmico que trara
ainda mais beleza para a Cidade do Rock.

Grandes encontros que acontecem na Cidade do Rock marca o primeiro movimento de
comunicagdo do Rock in Rio 40 anos e para sempre

Inameros foram os momentos marcantes de cada uma das 22 edicbes do festival, no Brasil
ou no exterior, comegando pela Lama, pela iluminacdo da platéia pela primeira vez até a
edicdo do reencontro, em 2022. Como primeira grande campanha de uma edicdo tao
emblematica, o Rock in Rio carrega na emocéo, marca registrada da sua relacdo com o
publico os fas para este lugar totalmente magico, fantastico e que faz parte da vida de boa
parte dos brasileiros: a Cidade do Rock. A proposta criativa do filme é trabalhar a esfera dos
grandes encontros, que acontecem na Cidade desde a primeira abertura dos portdes, no dia
10 de janeiro de 1985. O filme traz a histéria do grande encontro entre um casal que se
conheceu na primeira edicdo em 1985 e, desde entdo, foram em todas as outras edi¢les,
com o Rock in Rio fazendo parte das principais fases de vida deles e com a neta pequena
continuando essa paixdo. E uma histéria de amor entre eles e pelo Rock in Rio, mostrando
gue o festival é passado de geracédo para sempre, ele é para sempre. Junto com a campanha,
O Rock in Rio convida o publico, grande protagonista desta trajetoria, a comemorar usando
a plataforma “Nossas Histérias”, que sera langada no dia 08 de novembro e onde o festival,
com a ajuda do fa, vai reunir milhares de histérias dos encontros que a Cidade do Rock
promoveu. Sera a oportunidade de os fés do festival compartilharem na plataforma seus
momentos magicos vividos nessas 22 edi¢cdes do Rock in Rio — nove no Rio de Janeiro.

Sobre o Rock in Rio
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1984 marca o inicio das preparagdes para a primeira edicdo do evento idealizado por Roberto Medina e que
hoje, 40 anos depois, é considerado o maior festival de musica e entretenimento do mundo — o Rock in Rio. A
histéria do evento se entrelaga com a do entretenimento no Brasil, sendo responsavel por colocar o pais na rota
dos eventos internacionais, ja que pela primeira vez, um pais da América do Sul sediou um evento musical dessa
magnitude. Em uma area de 250 mil m2, em Jacarepagua, durante dez dias, 1 milhdo e 380 mil pessoas foram
iluminadas pela primeira vez e comegaram a fazer parte do grande espetaculo. No palco — o maior do mundo
na época, com 80m de boca de cena — 15 atragdes nacionais e 16 internacionais. Originalmente organizado no
Rio de Janeiro, o festival ganhou o mundo chegando a Lisboa (Portugal), onde é realizado até hoje, passando por
Madrid (Espanha) e Las Vegas (USA).

Desde a primeira edicdo, ja gerou 265 mil empregos diretos e indiretos e, apenas na ultima, em 2022, um
impacto econ6mico de mais de 2 bilhGes na cidade do Rio de Janeiro. Também no ano passado, o Rock in Rio foi
considerado patrimdnio cultural imaterial do estado do Rio de Janeiro. Pelas Cidades do Rock, desde 1985, ja
passaram mais de 11.2 milhdes de visitantes, que assistiram a 3.816 artistas em 130 dias de magia. Dentre os
numeros gigantes do festival, mais de 64 milhdes de pessoas alcancadas nas redes sociais apenas em 2022 e
mais de 12 milhdes de fas online.

Gerando impactos positivos nos paises onde é realizado e consciente do poder disseminador da marca, o Rock
in Rio pauta-se por ser um evento com o propdsito de construir um mundo melhor para pessoas mais felizes,
confiantes e empaticas num planeta mais sauddvel. Adotando e incentivando praticas que apoiam o coletivo, se
une a empresas que possuem este mesmo olhar e diretriz. O festival investiu, junto com seus parceiros, mais de
RS 110 milhdes em diferentes projetos, passando por temas como sustentabilidade, educagdo, musica, florestas,
entre outros. Apenas na Amazodnia, 73 milhdes de arvores foram plantadas. A marca foi pioneira em ter a
certificagdo ISO 20121 — Eventos Sustentaveis e, em 2022, comecou a trabalhar ambiciosas metas para 2030,
alinhadas com os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS).

O ano de 2024 sera de muitas comemoragdes para o Rock in Rio. O ano em que tudo comegou, 40 anos depois,
da inicio as celebracgGes. E a festa brasileira ja estda marcada: 13, 14, 15, 19, 20, 21 e 22 de setembro de 2024, no
Parque Olimpico, Rio de Janeiro; e a lisboeta também: 15, 16, 22 e 23 de junho de 2024, no Parque Tejo. Das 22
edi¢cGes anteriores, nove ocorreram no Brasil (1985, 1991, 2001, 2011, 2013, 2015, 2017, 2019 e 2022), nove em
Portugal (2004, 2006, 2008, 2010, 2012, 2014, 2016, 2018 e 2022), trés na Espanha (2008, 2010 e 2012) e uma
nos Estados Unidos (2015).

Assessoria de imprensa
PR Rock in Rio
Approach Comunicacéo
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rockinrio@approach.com.br

Jullia Bustamante (Atendimento) | 21 99599-0015
jullia.bustamante@approach.com.br

Camila Acatauassu Xavier (Coordenadora) | 21 98257-3800
camila.xavier@approach.com.br

Marina Milhazes (Gerente) | 21 98810-6760
marina.milhazes@approach.com.br

Fabiana Guimaraes (Diretora) | 21 98818-4845
fabiana.guimaraes@approach.com.br
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