Teaknlaite

Rock in Rio, em uma parceria inédita, traz a Babilonia Feira
Hype para a edicéo especial de 40 anos

A Cidade do Rock contard com um espaco dedicado a moda, arte e
design, que reunira cerca de 100 marcas

3Ds: Aqui

Rio de Janeiro, 27 de abril de 2024: No ano em que comemora 40 anos, o Rock in Rio
celebra uma parceria Unica, enraizada na alma do Rio de Janeiro, ao se unir com a renomada
Babilénia Feira Hype e proporcionar mais uma experiéncia Unica aos fas. Juntos, esses dois
eventos de entretenimento que o carioca ama frequentar, levardo para dentro do maior
festival de musica e entretenimento do mundo um espaco inédito na Cidade do Rock, com
uma experiéncia que une moda, arte e design, elementos tdo caracteristicos da vibrante e
pulsante cultura da cidade. Por |a, o publico podera relaxar e aproveitar esta oportunidade
Unica de adquirir produtos diversos da feira mais carioca do Brasil, com toda a chancela e
curadoria da Babilénia Feira Hype. Com cerca de 100 marcas participantes, este novo local
estara localizado préximo a Rota 85, promovendo o empreendedorismo e impulsionando a
economia criativa local ao longo dos sete dias do evento.

Tanto o festival, quanto a Feira Hype, possuem uma forte identidade com o Rio de Janeiro e
os cariocas. Criada em 1996, a Babil6nia Feira Hype relne produtores de marcas recém-
criadas, emergentes ou até mesmo ja famosas em um espaco Unico para apresentar seus
produtos, revelando também novas linhas, promovendo a diversidade e a inovacao,
impulsionando a economia local e reconhecendo o potencial criativo do carioca. Considerados
patriménios cultural imaterial da cidade, a Babilénia Feira Hype e o Rock in Rio compartilham
do compromisso de enaltecer a cultura e a diversidade do Rio de Janeiro.

Responsavel por revelar grandes marcas de varios setores do varejo brasileiro, na Cidade do
Rock o espaco dedicado a Babilénia Feira Hype contarda com cerca de 100 stands com
produtos para todos os gostos. Ao trazer a marca para dentro do megaevento, o Rock in Rio
reforca mais uma vez sua conexao profunda com o Rio de Janeiro. “Estamos muito felizes
com essa parceria, que vai deixar a atmosfera da Cidade do Rock ainda mais magica. A
Babilénia Feira Hype é um icone da nossa cidade, ja é uma tradicdo. Assim como o Rock in
Rio, ela possui em seu DNA uma identidade carioca unica. Uma combinacio perfeita!”
comemora Ana Deccache, diretora de marketing da Rock World, empresa que criou, organiza
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e produz o Rock in Rio e o The Town. “Juntos, vamos virar os holofotes para os novos talentos
da moda, arte e design, que vao expor seus produtos neste novo e amplo espacgo no festival”.

“A Babilénia Feira Hype foi pioneira no segmento trazendo inovacao para a cidade e olhando
para 0s novos agentes criativos. Seguimos ao longo de quase trés décadas nessa missao de
ser uma vitrine para o pequeno produtor e fomentar a economia criativa do Rio de Janeiro,
sempre oferecendo para o publico, formado por cariocas e turistas, uma experiéncia alto astral
e acolhedora em nossas edicfes mensais. Para nds é uma honra participar da edi¢cédo de 40
anos do Rock in Rio e somar com o evento. Vamos reforcar a forga criativa e empreendedora
gue marca as nossas trajetdrias”, afirma Robert Guimardes e Fernando Molinari, sécios
fundadores e diretores da Babil6nia Feira Hype.

Rock in Rio 2024: venda geral de ingressos acontecera no dia 23 de maio, as 19h

O Rock in Rio vai acontecer nos dias 13, 14, 15, 19, 20, 21 e 22 de setembro de 2024, com
700 mil pessoas na Cidade do Rock. Sera a celebracdo de 40 anos do festival que colocou o
Brasil na rota da cena musical do mundo, e que, em 2022, recebeu o titulo de Patrimdnio
Cultural Imaterial pela Cidade e Estado do Rio de Janeiro. J& séo 22 edi¢des realizadas, mais
de 3.800 artistas escalados, mais de 11.2 milhGes na plateia e mais de 130 dias de magia
desde 1985. E, para 2024, os fas podem aguardar uma festa especial, com novas
experiéncias e vivéncias dentro da Cidade do Rock. Aqueles que nao adquiriram o Rock in
Rio Card, poderdo garantir um lugar nesta edicdo que sera historica na venda geral de
ingressos, que acontecera no dia 23 de maio, as 19h, exclusivamente no site da
Ticketmaster. E quem quiser estar na Cidade do Rock em 2024 precisa se planejar, ja que
neste ano o Rock in Rio Card esgotou em 2h04.

O publico que adquiriu 0 Rock in Rio Card também j& pode selecionar a data que deseja ir ao
Rock in Rio. A escolha do dia é feita exclusivamente online por meio do site, na se¢do Meus
Pedidos, até o dia 21 de maio de 2024. Durante o periodo de troca, o titular do Rock in Rio
Card podera escolher entre qualquer um dos dias do festival.

Na programacéo do primeiro fim de semana, Travis Scott € o headliner do Palco Mundo no
dia 13 de setembro, mesmo dia em que recebe o show de 21 Savage, Ludmilla e Matué com
participacdo de TETO e WIU, além de contar Deadmau5 como headliner do New Dance
Order. Neste mesmo dia, o Palco Sunset tem shows de MC Cabelinho e Coral das Favelas,
Orochi com Chefin e convidado, além de Veigh & Kayblack, e Funk Orquestra convida MC
Daniel, Rebecca e MC Soffia. Ja no dia 14 de setembro é a vez do Imagine Dragons comandar
o festival, com o Palco Mundo recebendo também OneRepublic, Zara Larsson e Lulu Santos,
enquanto no Sunset NX Zero serd o headliner, no mesmo dia em que James, Kindfish,
Penelope e Pato Fu sobem ao palco. J4 no New Dance Order, DJ Snake encerra a noite e,
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no Espaco Favela, Dennis DJ faz a ultima performance do dia. No dia 15 de setembro, se
apresentam Avenged Sevenfold, Evanescence, Journey e Os Paralamas do Sucesso no
Palco Mundo. No Sunset, Deep Purple, Incubus, Planet Hemp convida Pitty e Barao
Vermelho.

No fim de semana seguinte, Ed Sheeran é o headliner do dia 19 e no Palco Mundo também
se apresentam Charlie Puth, Joss Stone e Jao. Nesse mesmo dia, Gloria Groove sobe ao
palco Sunset e Xande de Pilares € o embaixador e principal atragdo do Espaco Favela. No
dia 20, o “Dia Delas”, é a vez de Katy Perry brilhar como headliner, com Karol G, Cyndi Lauper
e lvete Sangalo se apresentando também no Palco Mundo, enquanto I1ZA, Gloria Gaynor,
Tyla e Luedji Luna convida Xénia Franca e Tassia Reis no Palco Sunset, e Pocah faz show
no Espaco Favela. No NDO, Alison Wonderland é a primeira headliner confirmada para este
dia, enquanto no palco do Global Village, Angelique Kidjo faz show no dia 20, em que o line-
up de todos os palcos sera 100% feminino. Fechando o Rock in Rio, no dia 22 de setembro,
Shawn Mendes é o headliner e Akon e NE-YO também subiréo ao Palco Mundo, enquanto o
Sunset recebera a apresentacdo inesquecivel de Mariah Carey e o Espaco Favela encerra a
noite com o cantor Belo.

Saiba mais sobre os ingressos para o Rock in Rio 2024

Para a edigdo do Rock in Rio Brasil 2024, o valor do ingresso sera R$ 795 (inteira) e R$
397,50 (meia-entrada) e ndo ha cobranca de taxa de servi¢co. O pagamento pode ser feito por
PIX ou cartdo de crédito e o valor parcelado em até seis vezes. Clientes que efetuarem o
pagamento com os cartdes de crédito Itau, Credicard e Iti tém 15% de desconto na compra
de ingressos, por R $ 675,75 (ndo cumulativos com a meia-entrada) e poderdo parcelar sua
compra em até oito vezes sem juros.

O limite de compra do publico em geral é de até 4 (quatro) ingressos por CPF, sendo uma
meia-entrada, com exce¢do para meia-entrada para pessoas portadoras de necessidade
especial, que tém direito a comprar outra meia-entrada também para seu acompanhante. Os
clientes que adquirirem ingressos nesta modalidade terdo que informar no préprio site todas
as informacdes referentes ao documento que comprove tal condicdo, para posterior
validacéo, assim como serd necessario apresenta-lo no acesso a Cidade do Rock, no dia do
evento.

O ingresso de meia-entrada € garantido por lei para estudantes, menores de 21 anos, maiores
de 60 anos, deficientes e seu acompanhante, profissionais e professores da rede de ensino
do Rio de Janeiro e jovens de baixa renda.
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Sobre o Rock in Rio

1984 marca o inicio das preparacdes para a primeira edicdo do evento idealizado por Roberto Medina
e que hoje, 40 anos depois, é considerado o maior festival de misica e entretenimento do mundo — o
Rock in Rio. A historia do evento se entrelaga com a do entretenimento no Brasil, sendo responsavel
por colocar o pais na rota dos eventos internacionais, ja que pela primeira vez, um pais da América do
Sul sediou um evento musical dessa magnitude. Em uma area de 250 mil m2, em Jacarepagua,
durante dez dias, 1 milhdo e 380 mil pessoas foram iluminadas pela primeira vez e comec¢aram a fazer
parte do grande espetaculo. No palco — o maior do mundo na época, com 80m de boca de cena —
15 atracBes nacionais e 16 internacionais. Originalmente organizado no Rio de Janeiro, o festival
ganhou o mundo chegando a Lisboa (Portugal), onde é realizado até hoje, passando por Madrid
(Espanha) e Las Vegas (USA).

Desde a primeira edi¢ao, ja gerou 265 mil empregos diretos e indiretos e, apenas na Ultima, em 2022,
um impacto econémico de mais de 2 bilhGes na cidade do Rio de Janeiro. Também no ano passado,
o Rock in Rio foi considerado patriménio cultural imaterial do estado do Rio de Janeiro. Pelas Cidades
do Rock, desde 1985, ja passaram mais de 11.2 milhSes de visitantes, que assistiram a 3.816 artistas
em 130 dias de magia. Dentre 0os nameros gigantes do festival, mais de 64 milhdes de pessoas
alcancadas nas redes sociais apenas em 2022 e mais de 12 milhdes de fas online.

Gerando impactos positivos nos paises onde é realizado e consciente do poder disseminador da
marca, o Rock in Rio pauta-se por ser um evento com o propdsito de construir um mundo melhor para
pessoas mais felizes, confiantes e empdéticas num planeta mais saudavel. Adotando e incentivando
praticas que apoiam o coletivo, se une a empresas que possuem este mesmo olhar e diretriz. O festival
investiu, junto com seus parceiros, mais de R$ 110 milhdes em diferentes projetos, passando por
temas como sustentabilidade, educacido, musica, florestas, entre outros. Apenas na Amazoénia, 73
milhdes de arvores foram plantadas. A marca foi pioneira em ter a certificagdo 1SO 20121 — Eventos
Sustentaveis e, em 2022, comecou a trabalhar ambiciosas metas para 2030, alinhadas com os
Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS).

O ano de 2024 sera de muitas comemoracdes para o Rock in Rio. O ano em que tudo comecgou, 40
anos depois, dé inicio as celebracdes. E a festa brasileira j& esta marcada: 13, 14, 15, 19, 20, 21 e 22
de setembro de 2024, no Parque Olimpico, Rio de Janeiro; e a lisboeta também: 15, 16, 22 e 23 de
junho de 2024, no Parque Tejo. Das 22 edi¢Bes anteriores, nove ocorreram no Brasil (1985, 1991,
2001, 2011, 2013, 2015, 2017, 2019 e 2022), nove em Portugal (2004, 2006, 2008, 2010, 2012, 2014,
2016, 2018 e 2022), trés na Espanha (2008, 2010 e 2012) e uma nos Estados Unidos (2015).

Assessoria de imprensa

PR Rock World

Approach Comunicacéo
rockinrio@approach.com.br

Guilherme Fontenelle (Estagiario) | 21 99156-0216

quilherme.fontenelle@approach.com.br
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Jullia Bustamante (Atendimento) | 21 99599-0015
jullia.bustamante@approach.com.br

Camila Acatauassu Xavier (Coordenadora) | 21 99199-0791 | 21 98257-3800
camila.xavier@approach.com.br

Marina Milhazes (Gerente) | 21 98810-6760
marina.milhazes@approach.com.br

Fabiana Guimaraes (Diretora) | 21 98818-4845
fabiana.guimaraes@approach.com.br
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