Reakin Uil

Rock in Rio 2024: Estandes das marcas e opc¢oes
variadas de gastronomia sé&o destaques na Cidade do
Rock

Publico vai participar de mais de 130 ativacdes de 85 marcas
parceiras e recarregar as energias nos 860 pontos de alimentacao,
incluindo os bares dos empreendedores Sebrae no Espaco Favela,
os pratos exclusivos da Chef Heaven Delhaye no Gourmet Square,

além do PUB e do boteco no Global Village

Download de material

Cidade do Rock, 04 de setembro de 2024: A edicao de 40 anos do Rock in Rio, além
de contar com mais de 750 atra¢cBes nos palcos da Cidade do Rock, também vai trazer
diversas opcbes de entretenimento para o publico aproveitar ao maximo as 500 horas
de experiéncia do festival. Com mais de 85 marcas parcerias, neste ano o Rock in Rio
vai contar com mais de 40 estandes, que vao proporcionar mais de 130 ativacdes para
os fas. O publico vai poder participar de diversas experiéncias interativas e imersivas,
além de receber brindes e produtos exclusivos dos parceiros. Durante os sete dias de
festival, os fas também terdo a disposi¢céo diversas opc¢des gastrondmicas, incluindo
alternativas para veganos e vegetarianos, com mais de 860 pontos de alimentacéo e
bebida espalhados pelo gramado, além de mais de 175 bebedouros com agua portavel
— vale lembrar que sera permitida a entrada no festival com garrafas plasticas de até
500ml contendo agua. Desde fast-food até pratos elaborados, como os oferecidos pelos
empreendedores do Sebrae Rio no Espaco Favela, as criacdes da Chef Heaven
Delhaye no Gourmet Square, e as delicias do PUB e boteco no Global Village, cada
detalhe foi pensado para garantir uma experiéncia inesquecivel.

Em breve, a localizacédo e o detalhamento de todos esses espacos estardo disponiveis
no aplicativo oficial do Rock in Rio. Pela plataforma, disponivel nos sistemas
operacionais I0S e Android, ja € possivel conferir os horérios das apresentacdes de
cada palco, além de saber mais sobre os brinquedos e experiéncias do festival. Uma
outra funcdo permite que o publico organize um cronograma de shows e, por meio de
uma contagem regressiva para cada atracdo e ativando as notificacdes do app, os fas
nao perderdo nem um minuto dos shows programados em suas agendas. Também sera
por meio do aplicativo que o agendamento dos brinquedos serd feito de forma
inovadora, que usara a geolocalizacdo do usuario para liberar os horarios de
agendamento de brinquedos quando o fa estiver dentro da Cidade do Rock, sem
necessidade de ficar em fila para garantir seu lugar. Outra funcionalidade inédita vai
adiantar ainda mais a vida dos fas. Quem for ao festival neste ano podera se antecipar

5

Qe

zE e -
Sz

= itau

E Hein*e'ken ﬂlpnrango W @Prudenl‘ial ETIM @ @ @ mr;h:{’:\} % @

&) Rio T JANERG 5(”;"565% E; tvgl®obo ?Héu globoplay (MBX) F sietromidia B9y o cLoso Esmnio FLi\

DORES
NSTITUCIONAIS


https://drive.google.com/drive/folders/1ozldaKUXHZwCSDI1w4tZa4LuB-kVyliJ?usp=sharing

Teakmlchty

e escolher o que comer e beber antes mesmo de chegar ao local, melhorando ainda
mais a sua experiéncia gastronémica. Serdo 29 opcdes, entre combos e produtos
individuais, da Heineken®, Coca-Cola, Red Bull, Schweppes Mixed e Bob’s.

Marcas ddo um show a parte na Cidade do Rock

Na edicédo de 40 anos do Rock in Rio, as marcas parceiras do festival vao fazer um show
a parte, transformando a Cidade do Rock em um espaco repleto de experiéncias e
ativacbes inovadoras. Com mais de 130 ativagbes e 40 stands de marcas, o
investimento das marcas na edigdo deste ano alcanca os R$ 500 milhdes, contribuindo
para um impacto econémico total de R$ 797 milhdes, segundo a FGV.

Como patrocinador master, o Itat se destaca com a apresentacao do inédito "Dia Brasil",
gue celebra a cultura nacional de maneira impactante e alinhada a estratégia do festival.
Outros grandes patrocinadores também marcardo presenca de forma intensa. Marcas
como Heineken, Ipiranga, Doritos, Prudential, TIM, C&A, Volkswagen, Coca-Cola,
Natura, Seara e Kit Kat, entre outras, irdo surpreender com ativacgbes que vao desde
espacos exclusivos até colaboracdes criativas.

Espalhadas pela Cidade do Rock, as ativacdes das marcas incluirdo distribuicdo de
brindes e produtos exclusivos, espacos dedicados a musica ao vivo, diversos cendrios
dedicados a criagcdo de conteudos para redes sociais, jogos interativos, além de servigos
de bem-estar como massagens e retogues de maquiagem. Com foco em inovacéo e
tecnologia, o festival também contard com atividades imersivas, como karaokés com
hologramas, desafios personalizados.

Empreendedores do Sebrae sdo destagues na gastronomia do Espacgo Favela

Desde sua estreia em 2019, o Espaco Favela tem conquistado o coracao do publico a
cada ano que passa. Este ano, em comemoracédo aos 40 anos de histéria do maior
festival de musica e entretenimento do mundo, artistas consagrados e nascidos de
diversas favelas e suburbios fardo grandes shows neste local. Nesta edi¢édo especial, o
Sebrae Rio vai levar 18 empreendedores de alimentacéo fora do lar de comunidades ao
Rock in Rio. Os selecionados receberam um conjunto de capacita¢cdes com o objetivo
de fortalecer a gestdo, desenvolver caracteristicas empreendedoras e se prepararem
para acessar o mercado de grandes eventos. Os petiscos produzidos por esses donos
de pequenos negdcios estardo disponiveis no Espaco Favela ao longo dos sete dias do
festival.

Os representantes selecionados trardo opg¢oées criativas para o publico do Rock in Rio
degustar. Os restaurantes selecionados das comunidades cariocas sdo o T6 com Fome,
Pizzaria Cidade, Pittas’s Delicia Gourmet, Amalia Lanches, Familia Mao na Massa,
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Chan Pastel de Feira, Panitas, Brutal Burger, Colonial Santanna, Delicias da Marcia,
ECCOA/Favela in, Loucos por Porco, Empadas do Rodrigo e Taberna do Ogro. Entre
0s pratos, o publico tera opc¢des como: bolinho de feijoada, calzone de calabresa,
croquete de aipim com carne moida, mini pastel de queijo, torta cremosa de frango,
enroladinho de salsicha e outras delicias.

O Espago Favela transformou a Cidade do Rock ao exaltar artistas consagrados e
expoentes gue nasceram nas favelas e nos suburbios do Rio de Janeiro, independente
de seus géneros musicais. Entre as novidades desta edicdo, TZ da Coronel e Borges
foi anunciado como headliner do dia 13 de setembro, data de abertura do festival. O
line-up ainda conta com nomes como Dennis, no dia 14; Mc Poze do Rodo, no dia 15;
Xande de Pilares, no dia 19; Pocah, no dia 20; Livinho - no para sempre funk - no dia
21 e Belo, no dia 22, encerrando as apresentacdes no Palco Favela do festival.

Rock in Rio, Instituto HEINEKEN, Favela Filmes e CUFA lancam projeto de
capacitacdo audiovisual para jovens das favelas do Rio de Janeiro: o valor
arrecadado com a venda de Heineken 0.0 ao longo dos sete dias do Rock in Rio
sera destinado ao projeto Cri.Ativos da Favela

ApOs o sucesso da edicdo piloto do projeto Cri.Ativos da Favela, projeto lancado em
2023, em Séo Paulo, no d&mbito do The Town e que visa transformar a vida de jovens
por meio da formac&o na area do audiovisual, o Instituto HEINEKEN em parceria com a
marca Heineken®, o Rock in Rio, Favela Filimes e a Central Unica das Favelas (CUFA)
anuncia a ampliacdo do programa para a cidade do Rio de Janeiro.

Dessa vez, na edicdo que celebra os 40 anos do maior festival de mdusica e
entretenimento mundo, o projeto ird impactar diretamente 120 jovens, o dobro da edi¢do
de estreia, oriundos das favelas cariocas.

Rock in Rio ter4 esquema de mobilidade para garantir mais conforto e agilidade
aos fas

Para facilitar a ida e o retorno do publico durante os dias de festival, 0 MetroRio
funcionard com esquema especial. A estacdo Jardim Oceéanico/Barra da Tijuca, terminal
de integracdo com o Servigo Especial BRT Rock in Rio, ficara aberta 24 horas para
embarque. As demais esta¢fes do sistema funcionardo em seu horario normal para
embargue e, durante a madrugada, seguirdo abertas, mas somente para desembarque.
O Metr6Rio recomenda a compra antecipada dos bilhetes da concessionaria, que custa
R$ 7,50 por trecho.
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Neste ano, o Rock in Rio facilitara ainda mais a vida dos fas com o lancamento do
Servico BRT “Expresso Rock in Rio”, que amplia as opc¢des de transporte para quem
guer aproveitar o festival ao maximo. Utilizando a faixa exclusiva do BRT, o servico
oferecera viagens diretas e expressas para o Terminal Centro Olimpico. As partidas
serdo dos terminais Jardim Oceanico e Alvorada, sem paradas ao longo do trajeto, e do
terminal Paulo da Portela, com paradas nas esta¢cbes Praca Seca, Tanque e Taquara,
garantindo uma chegada rapida e tranquila ao festival, tanto na ida quanto na volta.

Para utilizar o servico BRT “Expresso Rock in Rio”, os fas terdao a disposi¢do duas
formas de aquisicao de bilhetes: por meio do Rio Card, que segue o sistema tradicional
de aquisicdo de cartdes em maquinas de autoatendimento, ou pelo "Jaé", o novo
sistema de bilhetagem da Prefeitura que permite a compra de passagens diretamente
pelo site e aplicativo, facilitando ainda mais 0 acesso ao transporte. No site oficial do
festival, os fas também véao encontrar os links para realizar as compras das passagens.
A tarifa para o servigo do BRT “Expresso Rock in Rio” custa R$ 23 (ida e volta) e estara
em operacgédo das 11h até as 5h do dia seguinte, atendendo a demanda do publico em
todos os horérios do evento.

Ja bastante conhecido pelo publico do Rock in Rio, o Primeira Classe é a opcéo mais
confortavel e préatica, além de ser a Unica que deixa os clientes em uma entrada
exclusiva dentro da Cidade do Rock, perto do palco New Dance Order. Com 16 pontos
de embarque em toda a cidade do Rio de Janeiro e outros 22 espalhados por 20
municipios entre Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Minas Gerais, 0s passageiros seréo
transportados em 0Onibus executivos — equipados com cadeiras de transbordo,
garantindo acessibilidade — que realizam o percurso sem paradas, garantindo uma
viagem tranquila. Os interessados em garantir seus lugares ja podem acessar o site e
adquirir sua passagem, com valores que variam de R$ 160 a R$ 600, dependendo do
ponto de embarque. A venda inclui passagens de ida e volta e os pagamentos podem
ser realizados exclusivamente por PIX ou cartdes de crédito. O Primeira Classe opera
a partir de um dos maiores terminais rodoviarios ja montados para um festival de musica
e entretenimento, garantindo uma experiéncia completa para todos os participantes.

Rock in Rio Brasil: Com quatro dias ja esgotados, publico pode adquirir ingressos
somente para trés dos sete dias

O Rock in Rio vai acontecer nos dias 13, 14, 15, 19, 20, 21 e 22 de setembro de 2024,
com 700 mil pessoas na Cidade do Rock. Sera a celebragéo de 40 anos do festival que
colocou o Brasil na rota da cena musical do mundo, e que, em 2022, recebeu o titulo de
Patrimdnio Cultural Imaterial pela Cidade e Estado do Rio de Janeiro. Ja sdo 23 edi¢des
realizadas, mais de 3.800 artistas escalados, mais de 11.5 milhGes na plateia e mais de
134 dias de magia desde 1985. E, para 2024, os fas podem aguardar uma festa especial,
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com novas experiéncias e vivéncias dentro da Cidade do Rock. O publico ainda tem a
oportunidade Unica de adquirir ingressos para 15 de setembro, quando se apresenta
Avenged Sevenfold, Evanescence e Deep Purple; 19 de setembro, com apresentacfes
de Ed Sheeran, Charlie Puth e Gloria Groove; e ainda 21 de setembro, quando as
celebracdes do Dia Brasil acontecerdo ao longo de 12 horas de festival com grandes
nomes do pais em encontros inéditos e exclusivos em todos os palcos. A venda
acontece exclusivamente na plataforma da Ticketmaster.

Confira o line-up dos dias ainda disponiveis para a edicao que celebra os 40 anos
do Rock in Rio

Na programacéo do primeiro fim de semana, no dia 15 de setembro, se apresentam
Avenged Sevenfold, Evanescence, Journey e Os Paralamas do Sucesso no Palco
Mundo. No Sunset, Deep Purple, Incubus, Planet Hemp convida Pitty e Bardo Vermelho.
No Global Village, Anees, Terra Celta e Larissa Luz. No Espaco Favela, o MC Poze do
Rodo, MC Hariel e Ster. No NDO, Artbat, Mila Journée, Binary e Ruback. No Supernova,
tocam Dead Fish, Crypta, Black Pantera, The Moénic convida Eskrota. No NDO, Artbat,
Mila Journee, Binary e Ruback.

No fim de semana seguinte, Ed Sheeran é o headliner do dia 19 e no Palco Mundo
também se apresentam Charlie Puth, Joss Stone e Jdo. Nesse mesmo dia, Gloria
Groove sobe ao palco Sunset como headliner da noite, que também conta com
apresentagdes de Will Smith, Ferrugem convida Gilsons, Filipe Ret convida Caio Luccas
e Pedro Sampaio. Xande de Pilares é o embaixador e principal atracdo do Espaco
Favela, que também recebe Fundo de Quintal e Vinny Santa Fé. Na Global Village, Noa
Kirel, Bixiga 70 e Sambaiana. No New Dance Order, Wade, Victor Lou, Gabe e
lllusionize. No Espaco Favela, Pocah, Mc Dricka e Brisa Flow. No Supernova,
performam Lil Whind convida Omni Black e Rapadura, WC No Beat convida Gabzin,
Felp 22 e MC Th, Aka Rasta e Young Piva. No NDO: Wade, Victor Lou, Gabe e
lllusionize.

Ja no chamado Dia Brasil, 21 de setembro, no Palco Mundo, acontecem os shows de
Capital Inicial, Detonautas, NX Zero, Pitty, Rogério Flausino, Toni Garrido, Ana Castela,
Chitdozinho & Xororé, Junior Lima, Luan Santana, Simone Mendes, Orquestra
Heliépolis, BaianaSystem, Carlinhos Brown, Daniela Mercury, Majur, Ney Matogrosso,
Margareth Menezes, MC Cabelinho, Kayblack, Matué, Orochi, Filipe Ret, MC Ryan SP
e Veigh. O Palco Sunset contard com apresentacdes de Duda Beat, Gloria Groove, Ivete
Sangalo, Jao, Lulu Santos, Luisa Sonza, Alcione, Diogo Nogueira, Jorge Aragdo, Maria
Rita, Xande de Pilares, Zeca Pagodinho, Criolo, Rael, D2, Djonga, Karol Conké, Rincon
Sapiéncia e Xama. Enquanto isso, o Global Village recebe Bossacucanova com
participacdo de Cris Delanno, Leila Pinheiro, Roberto Menescal, Wanda S&a, Banda
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Black Rio, Claudio Zoli, Hyldon, Leo Gandelman, Jonathan Ferr, Anténio Adolfo e Joabe
Reis, além de Gang do Eletro e Suraras do Tapajés. No Espago Favela acontecem
shows de MC Don Juan, MC Hariel, MC IG, MC Livinho, MC Dricka, MC Ph, Nathan
Amaral, Orquestra Jovem Da Sinfonica Brasileira, Buchecha, Funk Orquestra, MC Carol,
Tati Quebra Barraco, Cidinho e Doca e Kevin o Chris, Nathan Amaram e OSB, Kaé
Guajajara, DJ Totonete e grupo Dance Maré. Por fim, o New Dance Order recebe os
DJs Mochakk, Beltran X Classmatic, Eli Iwasa X Ratier e Maz X Antdot. No Supernova,
tocam Jean Tassy, Vanguart, Autoramas e Chico Chico.

Saiba mais sobre os ingressos para o Rock in Rio 2024

Para a edicdo do Rock in Rio Brasil 2024, o valor do ingresso € de R$ 795 (inteira) e R$
397,50 (meia-entrada) e ndo ha cobranca de taxa de servigo. O pagamento pode ser
feito por PIX ou cartdo de crédito e o valor parcelado em até seis vezes. Clientes que
efetuarem o pagamento com os cartdes de crédito Itad, Credicard e Iti ttm 15% de
desconto na compra de ingressos, por R$ 675,75 (ndo cumulativos com a meia-entrada)
e poderao parcelar sua compra em até oito vezes sem juros.

O limite de compra do publico em geral é de até 4 (quatro) ingressos por CPF, sendo
uma meia-entrada, com excec¢do para meia-entrada para pessoas portadoras de
necessidade especial, que tém direito a comprar outra meia-entrada também para seu
acompanhante. Os clientes que adquirirem ingressos nesta modalidade terdo que
informar no préprio site todas as informacdes referentes ao documento que comprove
tal condicdo, para posterior validacdo, assim como serd necessario apresenta-lo no
acesso a Cidade do Rock, no dia do evento.

O ingresso de meia-entrada € garantido por lei para estudantes, menores de 21 anos,
maiores de 60 anos, deficientes e seu acompanhante, profissionais e professores da
rede de ensino do Rio de Janeiro e jovens de baixa renda.

Para que o publico tenha o acesso ao ingresso digital, todos que garantiram presenca
em um ou mais dias do festival deverdo ficar de olho no e-mail cadastrado. Sera via
enderego eletrdnico que os fas receberdo todas as instrugdes, como ativacao,
transferéncia etc. A partir do recebimento, o cliente devera seguir 0 passo a passo para
ativar o seu ingresso digital — o “Quentro” é compativel com os aparelhos Android e iOS.
A plataforma conta com um alto nivel de seguranca, sendo anticépia, rastreavel e
compativel com a maioria dos smartphones disponiveis no mercado. Ao baixa-lo, o
ingresso ja vem salvo com o nome de quem vai acessar o festival.

Sobre o0 Rock in Rio
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1984 marca o inicio das preparacdes para a primeira edi¢cdo do evento idealizado por
Roberto Medina e que hoje, 40 anos depois, € considerado o maior festival de musica e
entretenimento do mundo — o Rock in Rio. A histéria do evento se entrelaca com a do
entretenimento no Brasil, sendo responsavel por colocar o pais na rota dos eventos
internacionais, ja que pela primeira vez, um pais da América do Sul sediou um evento
musical dessa magnitude. Em uma &rea de 250 mil m2, em Jacarepagud, durante dez
dias, 1 milhdo e 380 mil pessoas foram iluminadas pela primeira vez e comeg¢aram a
fazer parte do grande espetaculo. No palco — o maior do mundo na época, com 80m
de boca de cena — 15 atracdes hacionais e 16 internacionais. Originalmente organizado
no Rio de Janeiro, o festival ganhou o mundo chegando a Lisboa (Portugal), onde é
realizado até hoje, passando por Madrid (Espanha) e Las Vegas (USA).

Desde a primeira edi¢do, ja gerou mais de 265 mil empregos diretos e indiretos e,
apenas na Ultima, em 2022, um impacto econdémico de mais de 2 bilhdes na cidade do
Rio de Janeiro. Também na edi¢do passada, o Rock in Rio foi considerado patrimdnio
cultural imaterial do estado do Rio de Janeiro. Pelas Cidades do Rock, desde 1985, ja
passaram mais de 11.5 milhfes de visitantes, que assistiram a mais de 3.816 artistas
em 134 dias de magia. Dentre os himeros gigantes do festival, mais de 64 milhdes de
pessoas alcancadas nas redes sociais apenas em 2022 e mais de 12 milhdes de fas
online.

Gerando impactos positivos nos paises onde é realizado e consciente do poder
disseminador da marca, o Rock in Rio pauta-se por ser um evento com o proposito de
construir um mundo melhor para pessoas mais felizes, confiantes e empéticas num
planeta mais saudavel. Adotando e incentivando praticas que apoiam o coletivo, se une
a empresas gue possuem este mesmo olhar e diretriz. O festival investiu, junto com
seus parceiros, mais de R $ 118 milhdes em diferentes projetos, passando por temas
como sustentabilidade, educacédo, musica, florestas, entre outros. Apenas na Amazénia,
mais de 4 milh&es de arvores foram plantadas. A marca foi pioneira em ter a certificacéo
ISO 20121 — Eventos Sustentaveis, € neutra em carbono desde 2006 e, em 2022,
comecou a trabalhar ambiciosas metas para 2030, alinhadas com os Obijetivos de
Desenvolvimento Sustentavel (ODS).

O ano de 2024 ser4 de muitas comemoragfes para o Rock in Rio. O ano em que tudo
comecou, 40 anos depois, da inicio as celebracgbes. E a festa brasileira ja esta marcada:
13, 14, 15, 19, 20, 21 e 22 de setembro de 2024, no Pargque Olimpico, Rio de Janeiro; e
a lisboeta também: 15, 16, 22 e 23 de junho de 2024, no Parque Tejo. Das 23 edicdes
anteriores, nove ocorreram no Brasil (1985, 1991, 2001, 2011, 2013, 2015, 2017, 2019
e 2022), dez em Portugal (2004, 2006, 2008, 2010, 2012, 2014, 2016, 2018, 2022 e
2024), trés na Espanha (2008, 2010 e 2012) e uma nos Estados Unidos (2015).
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Assessoria de imprensa

PR Rock World

Approach Comunicagéao
rockinrio@approach.com.br

Jullia Bustamante (Atendimento) | 21 99599-0015
jullia.bustamante @approach.com.br

Camila Acatauassu Xavier (Coordenadora) | 21 98257-3800
camila.xavier@approach.com.br

Marina Milhazes (Gerente) | 21 98810-6760
marina.milhazes@approach.com.br

Fabiana Guimaraes (Diretora) | 21 98818-4845
fabiana.guimaraes@approach.com.br

Credenciamento de Imprensa
credenciamento.rockinrio@approach.com.br
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