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Rock World celebra encerramento histérico da segunda
edicao do The Town, se prepara para o Amazédnia Live —
Hoje e Sempre e abre a contagem para o Rock in Rio 2026

Na reta final de preparagé&o para o Amazédnia Live — Hoje e Sempre,
Rock World também confirma a terceira edicdo do The Town em 2027 e
anuncia as datas do Rock in Rio Brasil, que acontece no ano que vem
nos dias 04, 05, 06, 07, 11, 12 e 13 de setembro

Link de fotos

Sao Paulo, 14 de setembro de 2025 — As portas para o ultimo dia da segunda edi¢do do
The Town acabaram de abrir e, junto com a expectativa do encerramento, a Rock World
anunciou novidades tanto para o festival paulista quanto para o Rock in Rio. Apds receber
420 mil pessoas neste ano, a organizacao confirmou que o The Town tera sua terceira edi¢do
em 2027, novamente no Autédromo de Interlagos, em Sao Paulo, e revelou também as datas
do Rock in Rio 2026, que acontecera nos dias 04, 05, 06, 07, 11, 12 e 13 de setembro.
Mostrando que esta a todo vapor, com uma agenda de eventos que se estende pelos
préximos dias e anos, a empresa da inicio ja nesta semana ao projeto Amazdnia Live — Hoje
e Sempre. Em coletiva de imprensa realizada hoje, na Cidade da Musica, também foi
apresentado o balanco desta segunda edigdo do The Town, que somou cinco dias de
experiéncias, 14 horas de festa diarias, mais de 100 shows inesqueciveis, mais de 500
artistas e a presenca de milhares de pessoas.

“A primeira edicao trouxe alguns desafios, de conhecermos essa nova casa, o tamanho de
infraestruturas que a gente trazia e o nivel de experiéncia que a gente propde. Por isso,
queriamos que essa edigcao fosse, indiscutivelmente, muito melhor. E esse reconhecimento
esta vindo daquelas pessoas que verdadeiramente importam, que € o publico que tem vindo
até aqui. Recebemos uma avaliacao geral de 9,2 na nota dada pelo publico de sexta-feira,
com elogios aos acessos, ao transporte e diversos outros servigos. Ficamos muito felizes e
podemos mostrar que com cuidado, com dedicagdo, com uma equipe completamente
comprometida, € possivel criar ambientes saudaveis, seguros e de respeito” comentou
Roberta Medina, vice-presidente executiva da Rock World.

A segunda edicdo do The Town foi marcada por grandes numeros: 177.017 litros de chopes
consumidos, 106.624 hamburgueres consumidos, 52.500 itens vendidos na loja de produtos
oficiais, 80.000 pessoas andaram nos brinquedos, 182.000 pessoas vieram de trem, mais de
1.5 milhdo de seguidores nas redes do festival, 165 mil downloads no aplicativo oficial do
festival. Também foram gerados 25 mil postos de trabalho, o impacto econémico na cidade
foi de R$ 2.2 bilhdes na cidade, houve um aumento de 21% de consumo na capital em relagéo
a 2023 e um aumento de 240% nas reservas do AIRBNB no periodo de festival.


https://links.thetown.com.br/press

AMNZE ezl 1ol
THE TOWN Ove N Teaknile

Ricardo Nunes, Prefeito da Cidade da Sao Paulo comemora o feito: “O The Town esta dando
um grande exemplo, eu estou muito feliz. A gente agradece a vocés por dar essa
oportunidade de parceria. A movimentacao financeira na cidade, os hotéis cheios, 0 aumento
de procura no AIRBNB. Ou seja, muita gente vindo para ca para presenciar esse momento
maravilhoso aqui. Fico superfeliz, a palavra é agradecimento. Vamos concluir mais essa
etapa do The Town com um sucesso absoluto, com a dedicagdo e o carinho de vocés.”,
finalizou.

The Town passa oficialmente o bastao para o Rock in Rio, que acontecera nos dias 04,
05, 06, 07, 11,12 e 13 de setembro de 2026 no Rio de Janeiro

A segunda edicao do maior festival musica, cultura e arte de Sao Paulo ainda nao terminou,
mas a Rock World ja comegou a se preparar para a proxima edigdo do Rock in Rio. A
organizagao confirmou as datas da préxima edi¢ao no Brasil nos dias 04, 05, 06, 07, 11, 12
e 13 de setembro de 2026, no Rio de Janeiro, e reforgou as datas ja anunciadas de Lisboa,
que acontece nos dias 20, 21, 27 e 28 de junho de 2026.

Comeca nessa quarta-feira o Amazénia Live — Hoje e Sempre

Nesta semana comeca o projeto ‘Amazénia Live — Hoje e Sempre’, um grande movimento do
Rock in Rio e do The Town, juntos Por Um Mundo Melhor, que coloca todos os holofotes na
Amazobnia. Por meio de diversas iniciativas, o projeto, com patrocinio principal da Vale, apoio
da Gerdau, da Heineken e do Banco da Amazénia, e parceria de conteido e midia com TV
Globo, jornal O Globo e Folha de S. Paulo, reforca a necessidade de preservar a floresta em
pé e proteger seus povos, contribuindo para o desafio global de reduzir as emissdes de
carbono — um tema cada vez mais urgente diante da crise climatica. Inserido na regido que
recebera a 30% Conferéncia das Nagbes Unidas sobre Mudangas Climaticas (COP 30), o
projeto segue a mesma linha do encontro global: unir as pessoas em torno de uma agenda
Unica, em prol de um mundo melhor e mais sustentavel.

“A gente agora passa a bola de Sédo Paulo para Belém, no Para. Um show absolutamente
histérico acontece na quarta-feira. A gente sabe que Sao Paulo, Rio, o Brasil sé fica bem se
todo o pais estiver bem, saudavel e potente. Nesse caso, a hossa maior poténcia, além do
nosso publico brasileiro, é a nossa floresta. E por isso o The Town e Rock in Rio resolveram
mais uma vez jogar os holofotes para uma tematica absolutamente essencial, com um show
unico no meio da floresta, no rio Guama” comentou Roberta Medina.

Nesse sentido, Amazonia Live — Hoje e Sempre realizara um especial de TV com espetaculo
de Mariah Carey, e uma apresentagao historica de quatro geragdes da musica paraense com
Dona Onete, Joelma, Gaby Amarantos e Zaynara num palco flutuante no Rio Guama. No dia
17 de setembro, a partir das 18h15, o especial sera transmitido para todo o Brasil pelo
Multishow e pelo Globoplay, com sinal aberto. Na TV Globo, o publico confere os melhores
momentos do evento, logo apds o Estrela da Casa. O objetivo € chamar atengao para a
necessidade de manter a floresta em pé, por meio da protegao de seus povos originarios, e
contribuir para o desafio global de reduzir as emissbes de carbono. Amazobnia Live — Hoje e
Sempre é um movimento de Rock in Rio e The Town, com patrocinio principal da Vale. O
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palco em homenagem a rainha das aguas ja esta montado no rio Guama. A estrutura pesa
13,2 toneladas, das quais 10 toneladas sdo o peso da flor. O restante é dividido entre a
estrutura central do palco, 1,2 tonelada, e duas toneladas para parte de cenografia e técnica,
como luz e audio. Os materiais usados na montagem do palco sao de baixo impacto, com a
estrutura das pétalas feitas em metalon e revistas em tecido, podendo ser reaproveitadas
apo6s o evento.

Além de mostrar ao mundo imagens potentes da floresta, o Amazénia Live — Hoje e Sempre
também tem o objetivo de promover um impacto local. Para mobilizar a populag¢ao do estado
do Para e fazer ecoar por Belém um grito a favor da floresta, o Mangueirao, recebe uma das
maiores artistas do Brasil. No dia 20 de setembro, Ivete Sangalo se apresentara para 46 mil
pessoas em um show totalmente gratuito, cujos dois lotes de ingressos se esgotaram em
apenas algumas horas. No mesmo dia, sobe ao palco Viviane Batidao, artista considerada a
rainha do tecnomelody, e a festa Lambeteira Baile Show convida Lia Sophia, que promete
animar o publico com muita guitarrada e carimbd.

O Amazoénia Live € um movimento de legado que faz parte do pilar Por Um Mundo Melhor,
bandeira que o Rock in Rio levanta desde sua primeira edi¢gdo, em 1985. O projeto na regido
Amazobnica teve inicio em 2016, com uma apresentagdo do tenor Placido Domingo, no
internacionalmente conhecido Rio Negro. Essa jornada, em quase 10 anos, ja registrou mais
de quatro milhdes de arvores plantadas no territério nacional. Houve também a promocgao de
renda para o povo indigena do Xingu e a recuperagado das margens do rio de mesmo nome,
revitalizando terrenos desmatados e mobilizando trabalhadores coletores da Rede de
Sementes do Xingu. Agora, o movimento estd beneficiando instituicbes na regido
metropolitana de Belém. Dentre as mais de 100 iniciativas que se inscreveram, foram
selecionadas seis acdes que atuam com tematicas como promogao dos direitos das
mulheres, geracdo de renda, conservacdo da natureza, turismo de base comunitaria,
agroecologia, reciclagem e valorizagdo da cultura tradicional. As iniciativas sdo: Instituto
Peabiru; Instituto Amigos da Floresta Amazénica (Asflora), Associagao de Apoio a Economia
Popular da Amazbénia - AmazonCred; Associacdo da Comunidade Quilombola Sitio
Cupuacgu/Boa Vista (ASCOMQUISC); Associagdo dos Recicladores e Recicladoras de
Ananindeua (ARECICLANANIN); e Cooperacdo da Juventude Amazbnida para o
Desenvolvimento Sustentavel.

“No mundo de hoje, a gente precisa trabalhar junto para fazer as coisas funcionarem. A gente
nao podia fazer isso acontecer sem envolver aquela comunidade. Entdo é por isso que
teremos as divas paraenses com a gente e & por isso que no sabado teremos o show do
Mangueirdao. Toda a nossa relagao com o Para é muito forte. Para a Vale, por meio da musica,
fazer o Amazonia Live, € um reforco de um compromisso inequivoco que temos com a
preservacao e a conservagao da Amazénia”, pontuou Leandro Modé, diretor de comunicacgao
e marca da Vale.

Sobre o The Town
Com ingressos totalmente esgotados, a primeira edigdo do The Town — festival dos mesmos criadores

do Rock in Rio — aconteceu em setembro de 2023 e entrou para a histéria e para a agenda oficial dos
eventos paulistanos, com a proxima edi¢cdo confirmada para setembro deste ano, em 2025. Sendo
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considerado o maior festival de musica, cultura e arte de Sao Paulo, o The Town é realizado na Cidade
da Musica, em uma area de 350 mil m? do Autédromo de Interlagos, totalmente renovada. Para 2025,
a segunda edicdo sera nos dias 6, 7, 12, 13 e 14 de setembro e a organizagao promete um espetaculo
ainda maior e melhor, que ficara para a histéria da capital.

Na primeira edigado, foram meio milhdo de pessoas em cinco dias, 220 ativagdes, 125 shows, nove
ambientes, seis palcos, um musical, 235 horas de experiéncia e uma semelhancga inacreditavel com a
primeira edicdo do Rock in Rio, 18 em 1985. Nomes da musica nacional e internacional se
apresentaram nos palcos do festival, como Post Malone, Bruno Mars, Maroon 5 e Foo Fighters. Neste
ano, Travis Scott, Green Day, Backstreet Boys, Mariah Carey e Katy Perry sdo os headliners do
Skyline.

A cenografia da Cidade da Musica foi cuidadosamente projetada para refletir a rica cultura e arquitetura
de Sao Paulo. O palco Skyline, inspirado nos icénicos prédios da cidade, recebe artistas do mundo
inteiro, compondo as quatro atragdes do dia. Ja o The One, com um cenario inspirado nos museus de
arte da capital, vai promover grandes encontros e reflexdes artisticas. A Sado Paulo Square veio
inspirada na regido em que a cidade de Sdo Paulo foi fundada, em prédios histéricos com arquiteturas
iconicas de Sao Paulo, enquanto o Factory traz um toque industrial, inspirado em antigos galpdes,
proporcionando um ambiente Unico para as apresentagdes. No palco Quebrada, espago totalmente
novo no festival, o publico vai celebrar a autenticidade das periferias brasileiras. Outra novidade deste
ano é a The Tower Experience, que vai levar a plateia em uma viagem pela histéria do dragdo Drahan,
embalada por muita musica e efeitos especiais.

O The Town também se destacou em 2023 pelo compromisso com a sustentabilidade, orientado pelos
pilares de Sonhar e Fazer Acontecer da plataforma “Por Um Mundo Melhor”, que nasceu a partir do
Rock in Rio e, hoje, € uma area consistente dentro da Rock World. The Town foi pioneiro na utilizagao
de 472 mil copos reutilizaveis durante os cinco dias de evento, evitando a geragéo de 10 toneladas de
residuos. Em parceria com a ONG Gerando Falcées, a Gerdau e a Fundagao Grupo Volkswagen, o
The Town langou o projeto Favela 3D, voltado para o desenvolvimento social da Favela do Haiti, em
Sao Paulo. Por meio de uma metodologia escalavel e sustentavel, 290 familias estdo sendo
impactadas por ac¢des que promovem o fortalecimento comunitario, empregabilidade,
empreendedorismo, capacita¢des profissionais e acompanhamento individualizado, ao longo de dois
anos. Ao completar um ano, a Favela do Haiti celebrou o pleno emprego.

A primeira edi¢gdo do The Town teve um impacto econdmico significativo, gerando R$ 1,9 bilhdo para
a cidade e criando mais de 23,4 mil empregos. Com uma comunicagcado que atingiu 145 milhdes de
pessoas e provocou 2,21 milhdes de conversas nas redes sociais, The Town se consolidou no
calendario cultural e econdbmico do pais.

Sobre o Rock in Rio

O Rock in Rio foi criado para dar voz a uma geragao e promover experiéncias Unicas e inovadoras. Em
1985, o evento foi responsavel por colocar o Brasil na rota de shows internacionais. Batendo recordes
de publico a cada edicdo e gerando impactos positivos nos paises onde é realizado, se consagrou
como o maior festival de musica e entretenimento do mundo. Consciente do poder disseminador da
marca, hoje o Rock in Rio pauta-se por ser um evento com o propésito de construir um mundo melhor
para pessoas mais felizes, confiantes e empaticas num planeta mais saudavel.

A internacionalizagao da marca comecgou por Portugal, Lisboa, em 2004, onde o evento acontece até
hoje, seguido por Espanha (Madri) e pelos Estados Unidos (Las Vegas). No Rock in Rio, os nimeros
nao param de crescer. Pelas Cidades do Rock ja passaram mais de 10.5 milhdes de visitantes nestas
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22 edi¢des. Desde 1985, o festival ganhou o mundo e tornou-se um verdadeiro parque de experiéncias,
mas muito além disso, cresceu e ampliou a sua atuagao, sempre com o olhar no futuro.

Adotando e incentivando praticas que apoiam o coletivo, 0 Rock in Rio preza pela construgdo de um
mundo melhor e se une a empresas que possuem este mesmo olhar e diretriz. Em 2013, foi
reconhecido por seu poder realizador ao receber a certificagdo da norma I1ISO 20121 — Eventos
Sustentaveis. Desde a primeira edig¢éo, ja gerou 237 mil empregos diretos e indiretos e investiu, junto
com seus parceiros, mais de R$ 110 milhdes em diferentes projetos, passando por temas como
sustentabilidade, educacao, musica, florestas, entre outros.

Sobre a Rock World

A Rock World é a empresa criadora de experiéncias que nasceu do maior festival de musica e
entretenimento do mundo, o Rock in Rio. Com a missao de proporcionar experiéncias inesqueciveis
através da musica e do entretenimento, a marca tem como base de sua cultura corporativa a arte de
sonhar, de fazer acontecer e inspirar as pessoas através da filosofia de construir um mundo melhor.

Hoje, além do Rock in Rio, a Rock World expandiu sua area de atuagdo para outros projetos de
producéo de experiéncias que abrangem diferentes areas. No Live Entertaiment, a marca possui o The
Town, 0 novo e maior festival de musica, cultura e arte de Sdo Paulo, que acontecera no Autdédromo
de Interlagos, em setembro de 2023. A partir de 2024 a Rock World assume, em parceria com a C3,
a producéo e operagao do Lollapalooza no Brasil.

Na area de Conteudo, o Rock in Rio Studios é o produto que reforca o DNA da companhia para a
criagdo de conteudos audiovisuais originais € o0 posicionamento no mercado como uma marca ainda
mais poderosa e potente de comunicag¢do. A Rock World também atua na produgédo de espetaculos
originais, os Originals. O primeiro deles foi desenvolvido em 2022 para o Rock in Rio, o Uirapuru, e
para 2023 langa o The Town O Musical.

E para a area de Educacao, o Humanorama, o Rock in Rio Academy e o The Town Learning Journey
buscam ativar a poténcia das pessoas para contribuir na construgdo de um mundo melhor. Ao ampliar
sua atuagdo para tantos campos e diferentes negdécios, a Rock World é hoje uma das maiores
empresas de criagdo e produg¢ao de conteudo proprietario de Live Experience no mundo.

Assessoria de imprensa

PR The Town

Approach Comunicagao

thetown@approach.com.br
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