Rock in Rio invadiu o Rio de Janeiro com escultura de
areia gigante em formato de guitarra na Praia de
Copacabana e langa promocao que dara 30 pares de
ingresso para o festival e acesso a emblematico ponto
turistico da cidade

Apos anunciar Stray Kids, Elton John e Gilberto Gil no line-up,
festival levou sua marca para um dos cenarios mais emblematicos
do mundo e anuncia promog¢éo no TikTok que dara ingressos do
Rock in Rio Card e para o Parque Bondinho Pao de Acucar
aos videos com as melhores dancas

Download de material

Rio de Janeiro, 27 de novembro de 2025: Nesta quinta-feira, Copacabana amanheceu
com uma energia diferente. Em mais um movimento que reforga sua conexdo com a
cidade que o viu nascer, o Rock in Rio preparou uma intervencéao artistica inédita e de
tirar o félego: a icbnica guitarra do festival ganhou uma versao gigante e foi desenhada
diretamente na areia da Praia de Copacabana. Sempre proporcionando momentos que
ficam marcados na memoéria das pessoas dentro e fora da Cidade do Rock, o festival
surpreendeu quem passou pela orla de manha cedo e péde ver a escultura de 40 metros
de didmetro. Feita especialmente pelo artista de Land Art, Clayton Balduino
(Reciclayton), a arte foi produzida bem em frente ao Copacabana Palace — icone do Rio
de Janeiro e cartdo-postal internacional. Especializado na criagdo de obras de grande
impacto visual na areia, Reciclayton atua ha mais de 12 anos desenvolvendo
intervengdes em larga escala que se destacam pela precisdo geométrica, estética
minimalista e forte potencial fotografico.

O desejo pelo ingresso do Rock in Rio também ja toma conta dos fas que ndo querem
ficar de fora dessa festa. Por isso, hoje, o festival langa uma promogao no TikTok que
da a chance de os fas mais apaixonados tentarem garantir seu lugar na préxima edicao.
Entre hoje e 05 de dezembro, os fas que postarem videos respondendo a pergunta “qual
seria a sua danga comemorativa ao garantir o seu Rock in Rio Card?” poderao concorrer
a 30 pares de Rock in Rio Card e ingressos para o Parque Bondinho. Vale tudo —
passinho, improviso, meme, encenagado, montagem — desde que celebre a festa que
sera 2026 ao garantir seu lugar na Cidade do Rock. Para patrticipar, é preciso incluir a
hashtag #AnoDeRockinRio na legenda. O resultado sera divulgado no dia da venda do
Rock in Rio Card, 9 de dezembro, e o regulamento pode ser consultado no site do
festival.

Apos realizar uma coletiva de imprensa na ultima segunda-feira no Parque Bondinho
Pao de Acucar, que teve uma vista de arrepiar da Baia de Guanabara como pano de
fundo, e acao inédita de hoje na Praia de Copacabana, Ana Deccache, diretora de
marketing da Rock World, destaca como as paisagens icbnicas do Rio dialogam com a
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campanha do festival: “Ha 40 anos, o Rio de Janeiro nos acolhe, nos inspira e nos
impulsiona. A cidade é a nossa casa e o ponto de partida de tudo o que criamos. Existe
uma relagédo de parceria e troca muito verdadeira: o Rock in Rio leva o nome do Rio
para o0 mundo e, ao mesmo tempo, recebe da cidade a energia que torna cada edigao
possivel. Para 2026, damos um passo além nessa conexao e queremos estar ainda
mais presentes, celebrando e amplificando a forga do Rio. Como o préprio Roberto
Medina disse na coletiva desta semana, ‘o grande headliner, sem duvida, é o Rio de
Janeiro’. E é nesse espirito que estamos construindo as a¢des da campanha integrada
do Rock in Rio Card. Estamos ocupando, invadindo e exaltando a cidade, uma
verdadeira onda de comunicacao. A marca gigante da guitarra na Praia de Copacabana,
a promoc¢ao que lancamos no TikTok e o programa ‘Viva o Rio com o Rock in Rio’,
desenvolvido em parceria com as principais entidades de turismo e hotelaria da cidade,
fazem parte de um mesmo movimento: fortalecer esse elo histérico, gerar impacto
positivo e antecipar o clima do que sera 2026. Por meio dessas e das outras agdes que
estdo por vir, queremos que as pessoas sintam, desde agora e nos pequenos momentos
do dia a dia, a energia de um ano que promete ser inesquecivel’, celebra.

O line-up da proxima edigdo ja comega a ganhar forma com os primeiros nomes
anunciados pela a organizacgao. Elton John é o headliner do dia 7 de setembro, mesma
data em que Gilberto Gil fara um show especial no festival, enquanto Stray Kids encerra
as apresentagdes do dia 11 de setembro. Todas as trés atragcdes se apresentam no
Palco Mundo, que, na proxima edi¢do, ganha uma nova cenografia que forma um
imenso e unico teldao de 2.400 m2 de LED por toda a extenséo do espaco.

Ingressos Rock in Rio Card para o publico em geral serdo vendidos
exclusivamente pela Ticketmaster Brasil no dia 9 de setembro, as 19h

Marcado para acontecer na Cidade do Rock, no Parque Olimpico do Rio de Janeiro, nos
dias 4,5,6,7 e 11, 12 e 13 de setembro, o festival anunciou a data da venda do Rock
in Rio Card — ingresso que garante presenga no evento antes mesmo do anuncio
completo das atragdes e da a vantagem unica de permitir escolher posteriormente o dia
de ida, independentemente da velocidade da venda geral de ingressos que acontecera
no préximo ano. A venda do Rock in Rio Card estd marcada para o dia 9 de dezembro,
as 19h, enquanto membros do Rock in Rio Club acessam a pré-venda do dia 04, a partir
das 19h, até 08 de dezembro, as 19h — ambas realizadas exclusivamente pelo site da
Ticketmaster Brasil. Cada Rock in Rio Card é valido para um unico dia do festival (que
devera ser escolhido posteriormente) e permite uma uUnica entrada, no setor de
Gramado, permitindo livre circulagdo e acesso a todos os shows e atragdes. A
organizagao recomenda que os fas realizem o cadastro antecipado na plataforma para
agilizar o processo de compra no momento da abertura das vendas. O Rock in Rio Card
€ uma edicao limitada e a venda estara sujeita a disponibilidade.

E quem quiser garantir um lugar na Cidade do Rock em 2026 precisa se planejar. Na
edicao de 2024, quando o festival celebrou seus 40 anos de histéria, a venda do Card
foi encerrada em 2h04, quando os 180 mil ingressos disponiveis se esgotaram. Na
época, pessoas de todos os estados do Brasil e de 28 paises garantiram presenga na
Cidade do Rock. Na ocasidao, 460 mil pessoas ainda estavam na fila de espera ao
encerrar e, caso o Rock in Rio tivesse aberto naquele dia a venda oficial de ingressos,
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teria publico para encher 1,5 edi¢bes inteiras, considerando que a média de vendas por
pessoa é de 1.8 ingressos.

Para a edigdo do Rock in Rio Brasil 2026, o valor do Rock in Rio Card sera R$ 795
(inteira), R$ 397,50 (meia-entrada) e R$ 675,75 (Ingresso Ital para pagamentos
efetuados com cartdes de créditos emitidos pelo Itau Unibanco Holding S.A) e ndo ha
cobrancga de taxa de servico. O pagamento podera ser realizado com cartdo de crédito
ou PIX. Clientes que efetuarem o pagamento com os cartdes de créditos emitidos pelo
Iltad Unibanco Holding S.A. tém 15% de desconto na compra de ingressos (nao
cumulativos com a meia-entrada) e poderao parcelar sua compra em até 8x sem juros.
Nos demais cartbes aceitos, 0 pagamento podera ser feito em até 6x sem juros. Excecao
para cartdes internacionais que ndo possuem parcelamento.

Para pagamento com PIX, basta utilizar o QR Code apresentado na tela final do
processo de compra e realizar o pagamento. O prazo para efetuar a compra sdo 10
minutos apds a geracao do cédigo para pagamento. Os ingressos estardo garantidos e
disponiveis apenas apés a confirmagdo do pagamento.

As condicdes sdo validas para a aquisi¢cao de até 4 (quatro) Rock in Rio Cards por CPF,
sendo permitido até 1 (uma) meia-entrada dentro do total de 4 (quatro) Cards.
Exclusivamente, Pessoas com Deficiéncia poderao selecionar, além do seu ingresso,
01 ingresso meia-entrada adicional para o seu acompanhante, respeitando o limite de
no maximo 04 Cards em seu CPF. Os clientes que adquirirem ingressos nesta
modalidade terdo que informar no préprio site todas as informacdes referentes ao
documento que comprove tal condicao, para posterior validagdo, assim como sera
necessario apresenta-lo no acesso a Cidade do Rock, no dia do evento.

O ingresso de meia-entrada é garantido por lei para estudantes, menores de 21 anos,
maiores de 60 anos, deficientes e seu acompanhante, profissionais e professores da
rede de ensino do Rio de Janeiro, jovens de baixa renda e garis da Companhia Municipal
de Limpeza Urbana. A classificacdo etaria do evento é de 16 (dezesseis) anos. A
entrada de menores de 16 (dezesseis) anos sera permitida desde que estejam
acompanhados dos pais ou representantes legais. Para saber mais sobre o beneficio
da meia entrada, o publico pode consultar o site.

Sobre o Rock in Rio

1984 marca o inicio das preparagdes para a primeira edicao do evento idealizado por Roberto
Medina e que hoje, 40 anos depois, é considerado o maior festival de musica e entretenimento
do mundo — o Rock in Rio. A histéria do evento se entrelaga com a do entretenimento no Brasil,
sendo responsavel por colocar o pais na rota dos eventos internacionais, ja que pela primeira
vez, um pais da América do Sul sediou um evento musical dessa magnitude. Em uma area de
250 mil m2, em Jacarepaguad, durante dez dias, 1 milhdo e 380 mil pessoas foram iluminadas
pela primeira vez e comegaram a fazer parte do grande espetaculo. No palco — 0 maior do mundo
na época, com 80m de boca de cena — 15 atragbes nacionais e 16 internacionais. Originalmente
organizado no Rio de Janeiro, o festival ganhou o mundo chegando a Lisboa (Portugal), onde é
realizado até hoje, passando por Madrid (Espanha) e Las Vegas (USA).

Desde a primeira edi¢ao, ja gerou mais de 297,6 mil empregos diretos e indiretos e, apenas na
ultima, em 2024, um impacto econdmico de R$ 2.9 bilhdes na cidade do Rio de Janeiro. Em
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Reagiatle

2022, o Rock in Rio foi considerado patriménio cultural imaterial do estado do Rio de Janeiro.
Pelas Cidades do Rock, desde 1985, ja passaram mais de 12.3 milhdes de visitantes, que
assistiram a mais de 4.667 artistas em 141 dias de magia. Dentre os numeros gigantes do
festival, mais de 146 milhdes de pessoas alcangadas pelas comunicagdes nas redes sociais na
edi¢cao que celebrou os 40 anos do Rock in Rio.

Gerando impactos positivos nos paises onde é realizado e consciente do poder disseminador da
marca, o Rock in Rio pauta-se por ser um evento com o propdsito de construir um mundo melhor
para pessoas mais felizes, confiantes e empaticas num planeta mais saudavel. Adotando e
incentivando praticas que apoiam o coletivo, se une a empresas que possuem este mesmo olhar
e diretriz. O festival investiu, junto com seus parceiros, mais de R$ 118 milhdes em diferentes
projetos, passando por temas como sustentabilidade, educagao, musica, florestas, entre outros.
Apenas na Amazonia, mais de 4 milhdes de arvores foram plantadas. A marca foi pioneira em
ter a certificacdo 1ISO 20121 — Eventos Sustentaveis, é neutra em carbono desde 2006 e, em
2022, comegou a trabalhar ambiciosas metas para 2030, alinhadas com os Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel (ODS).

O ano de 2024 foi de muitas comemoragdes para o Rock in Rio. Das 24 edi¢cbes, dez ocorreram
no Brasil (1985, 1991, 2001, 2011, 2013, 2015, 2017, 2019, 2022 e 2024), dez em Portugal (2004,
2006, 2008, 2010, 2012, 2014, 2016, 2018, 2022 e 2024), trés na Espanha (2008, 2010 e 2012)
e uma nos Estados Unidos (2015).

Assessoria de imprensa

PR Rock in Rio

Approach Comunicagao

rockinrio@approach.com.br

Guilherme Fontenelle (Assistente de Atendimento) | 21 99156-0216
quilherme.fontenelle@approach.com.br

Maria Mariana Braga (Assistente de Atendimento) | 21 97925-9113
mariamariana.braga@approach.com.br

Jullia Bustamante (Atendimento) | 21 99599-0015
jullia.bustamante@approach.com.br

Marina Milhazes (Gerente) | 21 98810-6760
marina.milhazes@approach.com.br

Fabiana Guimaraes (Sécia Diretora) | (21) 98818-4845
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