Rock in Rio celebra sucesso de collab com a C&A: camisa
jersey comemorativa esgota em minutos

Download de material

Rio de Janeiro, 22 de maio de 2026: O amor ao Rock in Rio foi mais uma vez demonstrado
pela sua legido de fas na tarde desta sexta-feira, 22: em poucos minutos de venda, a jersey
comemorativa criada pelo festival em parceria com a C&A esgotou no site da varejista. A peca
em edicao limitada, criada para celebrar a primeira edicdo do festival, mobilizou diferentes
geracbes e se transformou em simbolo de pertencimento, meméria e orgulho para quem
carrega o Rock in Rio para além da Cidade do Rock.

A inspiracdo em 1985 resgatou o momento em que o Rock in Rio nasceu como uma paixao
nacional, e ter esgotado em poucos minutos mostra que esse sentimento so6 cresce. Segundo
pesquisa da NIQ, o Rock in Rio € a marca nacional que mais emociona os brasileiros, e a
corrida pela jersey € mais uma prova disso.


https://drive.google.com/drive/folders/1QIzy1HgMDKxMp-BqRyPqdr2yswvre3y0?usp=drive_link

“A resposta do publico a jersey comemorativa mostra, mais uma vez, a forga da relagao
afetiva que os fas tém com o Rock in Rio. Ao revisitar 1985 em uma peca de edicdo de
colecionador, queriamos criar algo que fosse além de uma peca linda, mas que servisse como
um simbolo dessa paixdo que atravessa geragdes. Ver o produto esgotar tao rapido reforca
0 quanto o festival segue presente no coracdo das pessoas para além dos dias vividos na
Cidade do Rock”, afirma Ana Deccache, diretora de marketing da Rock World.

Venda geral de ingressos comega em 8 de junho, as 19h

Os fas do Rock in Rio ja podem marcar na agenda: o festival anunciou a data de inicio da
venda geral de ingressos para o dia 8 de junho, as 19h. A partir desta data o publico ja podera
garantir um lugar na Cidade do Rock, exclusivamente online, por meio da plataforma
Ticketmaster Brasil (rockinrio.ticketmaster.com.br). O ingresso custa R$ 870 a inteira, R$ 435
a meia-entrada e R$ 739,50 para clientes Itad, e ndo ha cobranca de taxa de servigco. O
pagamento podera ser efetuado com cartdes de crédito ou PIX. Clientes que efetuarem o
pagamento com os cartdes de créditos emitidos pelo Itau Unibanco Holding S.A. tém 15% de
desconto na compra de ingressos (ndo cumulativos com a meia-entrada) e poderao parcelar
sua compra em até 8x sem juros. Nos demais cartdes aceitos, o pagamento podera ser feito
em até 6x sem juros. Excecao para cartdes internacionais que ndo possuem parcelamento.
Para pagamento com PIX, basta utilizar o QR Code apresentado na tela final do processo de
compra e realizar o pagamento. O prazo para efetuar a compra sdo 10 minutos apés a
geracao do cdodigo para pagamento. Os ingressos estardo garantidos e disponiveis apenas
apos a confirmagao do pagamento.

Na venda de ingressos do Rock in Rio para o publico em geral, os clientes podem comprar
até 04 (quatro) ingressos de Gramado por dia de festival em seu CPF, sendo no maximo 1
(uma) meia-entrada para cada dia. Exclusivamente, Pessoas com deficiéncia poderdo
selecionar, além do seu ingresso, 01 ingresso meia-entrada adicional para o seu
acompanhante para cada dia comprado. Respeitando o limite de no maximo 04 ingressos por
dia de festival em seu CPF. Maximo de 28 (vinte e oito) ingressos por CPF.

A classificacdo etaria do evento é de 16 (dezesseis) anos. A entrada de menores de 16
(dezesseis) anos sera permitida desde que estejam acompanhados dos pais ou
representantes legais.

Nas catracas, havera checagem de documento que comprove o beneficio de meia-entrada
nas entradas do festival. Em caso de ndo comprovacgao, o usuario do ingresso podera
complementar o pagamento do ingresso ou card em seu valor integral nos pontos de
atendimento para meia-entrada (SAC meia-entrada). Os grupos que tém direito ao beneficio



sdo: Estudantes, menores de 21 anos, maiores de 60 anos, deficientes e seu acompanhante,
profissionais e professores da rede de ensino do Rio de Janeiro, jovens de baixa renda e
garis da Companhia Municipal de Limpeza Urbana.

Para evitar filas, a organizacao indica que o documento esteja em maos ao se dirigir até a
catraca. Saiba qual documento é indispensavel para cada categoria:

- Maiores de 60 anos com Documento de identidade oficial com foto;

- Estudantes de ensino fundamental, médio ou superior da rede publica ou particular: Carteira
de Identificacdo Estudantil (CIE), emitida pela ANPG, UNE, Ubes, entidades estaduais e
municipais, Diretérios Centrais dos Estudantes, Centros e Diretérios Académicos, conforme
modelo unico nacionalmente padronizado. Os elementos indispensaveis da CIE sdo: nome
completo e data de nascimento do estudante; foto recente do estudante; nome da instituicao
de ensino na qual o estudante esteja matriculado; grau de escolaridade; e data de validade
até o dia 31 de marco do ano subsequente ao de sua expedi¢do. Nao serdo aceitos em
nenhuma hipétese boleto bancario ou comprovante de mensalidade;

- Jovens pertencentes a familias de Baixa Renda (com idades de 15 a 29 anos): Carteira de
Identidade Jovem, emitida pela Secretaria Nacional de Juventude a partir de 31 de margo de
2016, acompanhada de documento de identidade oficial com foto;

- Pessoas com Deficiéncia (e um acompanhante): Documento de identidade oficial com foto
e Cartdo de Beneficio de Prestagdo Continuada da Assisténcia Social da Pessoa com
Deficiéncia ou documento emitido pelo Instituto Nacional do Seguro Social - INSS que ateste
a aposentadoria de acordo com os critérios estabelecidos na Lei Complementar no 142, de 8
de maio de 2013 ou laudo médico atestando a deficiéncia com o nimero da CID;

- Professores das Redes Publicas Estadual e Municipais de Ensino de Sao Paulo:
Professores, Diretores, Coordenadores pedagoégicos, Supervisores e Titulares de cargos do
quadro de apoio das escolas das redes publicas estadual e municipais de ensino de Sao
Paulo — Apresentagao da carteira funcional emitida pela Secretaria da Educacao ou pela
apresentagao do holerite do servidor (comprovante de pagamento do salario);

- Aposentados: Comprovacido da condicdo de aposentado mediante a apresentagdo de
documento habil (exemplo: apresentacdo de documento de identidade oficial com foto e/ou
cartdo de beneficio do INSS que comprove a condigao).

Pré-venda para clientes Itai e membros do Rock in Rio Club comega no dia 2 de junho,
ao meio-dia



Enquanto a venda geral de ingressos ndo comecga, clientes que possuem cartdes de créditos
emitidos pelo Itau Unibanco Holding S.A., além de membros do Rock in Rio Club, tém a
oportunidade de adquirir o ingresso antes do publico geral: a pré-venda acontece no dia 2 a
8 de junho, a partir do meio-dia, e é realizada exclusivamente no site da Ticketmaster. As
condicbes de parcelamento serdo com Cartao de Crédito ou PIX. Clientes que efetuarem o
pagamento com os cartdes de crédito Itad, Credicard e Iti poderao parcelar sua compra em
até 8x sem juros. Nos demais cartbes aceitos, o pagamento podera ser feito em até 6x sem
juros. Excecao para cartdes internacionais que ndo possuem parcelamento. Para pagamento
com PIX, basta utilizar o QR Code apresentado na tela final do processo de compra e realizar
o pagamento. O prazo para efetuar a compra sdo 10 minutos apds a geragao do codigo para
pagamento. Os ingressos estardo garantidos e disponiveis apenas apds a confirmacao do
pagamento. Também se aplicam na pré-venda e sao validos até o final da cota de ingressos
disponibilizada para a mesma. As condi¢des promocionais desta pré-venda sao validas para
aquisicao de até 02 (dois) ingressos por dia de festival por CPF, sendo até 01 (uma) meia-
entrada por dia. Maximo de 14 (quatorze) ingressos por CPF. O desconto de 15% n&o é
cumulativo com a meia-entrada ou outros descontos. Lembrando que dentro do periodo da
pré-venda Club, os ingressos ndo esgotam.

Para a pré-venda Itau, essas sao as condigbes promocionais desta pré-venda sao validas
para aquisicdo de até 04 (quatro) ingressos por dia de festival por CPF, sendo até 01 (uma)
meia-entrada por dia. Maximo de 10 (dez) ingressos por CPF. O desconto de 15% néo é
cumulativo com a meia-entrada ou outros descontos. Obs: essa pré-venda esgota, diferente
do Club.

Prazo para escolha do Rock in Rio Card vai até 8 de junho, ao meio-dia

Para quem ja adquiriu o Rock in Rio Card, o prazo para escolher o dia de uso do ingresso vai
até 8 de junho, ao meio-dia — etapa essencial para garantir presen¢a na data desejada, antes
que as opgoes se esgotem. Até 1a, todo o line-up ja tera sido anunciado, dando a segurancga
para que os fas decidam com calma quando viver a experiéncia na Cidade do Rock.

Apés esgotar em menos de uma hora, o Rock in Rio Card — ingresso de gramado sem data
pré-definida — ja esta na etapa de escolha do dia: os fas que garantiram o Card tém até 8 de
junho, ao meio-dia, para definir quando irdo ao festival. A escolha deve ser realizada
exclusivamente pelo titular da compra, por meio do site da Ticketmaster Brasil, acessando a
area “Meus Pedidos” dentro do histérico de compras. Cada Rock in Rio Card é valido para
um unico dia de festival, podendo o cliente optar por datas iguais ou diferentes, conforme a
quantidade adquirida. Uma vez definida, a data ndo podera ser alterada.

Durante o periodo de escolha o publico podera selecionar qualquer um dos dias do festival,
sem risco de esgotamento. Apds esse prazo, a defini¢ao ficara condicionada a disponibilidade



de ingressos para cada data, o que reforga a importancia de realizar o processo com
antecedéncia, especialmente para os dias mais concorridos. A dindmica também permite que
os fas acompanhem os anuncios de atragdes ao longo do periodo, ja que os principais artistas
de cada dia serao divulgados antes do encerramento da janela de escolha, ajudando o publico
a decidir com mais seguranca qual dia viver na Cidade do Rock.

Sobre o Rock in Rio

1985 marca a primeira edicado do evento idealizado por Roberto Medina e que hoje, 41 anos depois, é
considerado o maior festival de musica e entretenimento do mundo — o Rock in Rio. A histéria do evento
se entrelaga com a do entretenimento no Brasil, sendo responsavel por colocar o pais na rota dos
eventos internacionais, ja que pela primeira vez, um pais da América do Sul sediou um evento musical
dessa magnitude. Em uma area de 250 mil m2, em Jacarepagud, durante dez dias, 1 milhdo e 380 mil
pessoas foram iluminadas pela primeira vez e comegaram a fazer parte do grande espetaculo. No
palco — o maior do mundo na época, com 80m de boca de cena — 15 atragdes nacionais e 16
internacionais. Originalmente organizado no Rio de Janeiro, o festival ganhou o0 mundo chegando a
Lisboa (Portugal), onde é realizado até hoje, passando por Madrid (Espanha) e Las Vegas (USA).

Desde a primeira edi¢ao, ja gerou mais de 297,6 mil empregos diretos e indiretos e, apenas na ultima,
em 2024, um impacto econémico de R$ 2.9 bilhdes na cidade do Rio de Janeiro. Em 2022, o Rock in
Rio foi considerado patriménio cultural imaterial do estado do Rio de Janeiro. Pelas Cidades do Rock,
desde 1985, ja passaram mais de 12.3 milhdes de visitantes, que assistiram a mais de 4.667 artistas
em 141 dias de magia. Dentre os numeros gigantes do festival, mais de 146 milhdes de pessoas
alcangadas pelas comunicagdes nas redes sociais na edi¢do que celebrou os 40 anos do Rock in
Rio.

Gerando impactos positivos nos paises onde é realizado e consciente do poder disseminador da
marca, o Rock in Rio pauta-se por ser um evento com o propésito de construir um mundo melhor para
pessoas mais felizes, confiantes e empaticas num planeta mais saudavel. Adotando e incentivando
praticas que apoiam o coletivo, se une a empresas que possuem este mesmo olhar e diretriz. O festival
investiu, junto com seus parceiros, mais de R$ 118 milhdes em diferentes projetos, passando por
temas como sustentabilidade, educagdo, musica, florestas, entre outros. Apenas na Amazdnia, mais
de 4 milhdes de arvores foram plantadas. A marca foi pioneira em ter a certificacdo ISO 20121 —
Eventos Sustentaveis, € neutra em carbono desde 2006 e, em 2022, comegou a trabalhar ambiciosas
metas para 2030, alinhadas com os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS).



Das 24 edig¢des, dez ocorreram no Brasil (1985, 1991, 2001, 2011, 2013, 2015, 2017, 2019, 2022 e
2024), dez em Portugal (2004, 2006, 2008, 2010, 2012, 2014, 2016, 2018, 2022 e 2024), trés na

Espanha (2008, 2010 e 2012) e uma nos Estados Unidos (2015).

Assessoria de imprensa
PR Rock in Rio
Approach Comunicagéao

rockinrio@approach.com.br

Cleo Bonneterre (Assistente de atendimento) | 21 99621-4455

cleo.bonneterre@approach.com.br

Guilherme Fontenelle (Assistente de Atendimento) | 21 99156-0216

guilherme.fontenelle@approach.com.br

Maria Mariana Braga (Assistente de Atendimento) | 21 97925-9113

mariamariana.braga@approach.com.br

Jullia Bustamante (Atendimento) | 21 99599-0015

jullia.bustamante@approach.com.br

Marina Milhazes (Gerente) | 21 98810-6760

marina.milhazes@approach.com.br

Fabiana Guimaraes (Sécia Diretora) | (21) 98818-4845

: @ SRS a— 1 g D Al T & s TTTIM R Supenset ifoed o) @ § 2 50 sty

—————

s GO suslewe g oowoso RiX



