Rock in Rio 2026: festival lanca promocao “O LUGAR
QUE QUERO ESTAR” no TikTok e fas poderao
concorrer a pares de ingressos para a Cidade do Rock

Faltando 13 dias para a aguardada venda geral de ingressos, o
Rock in Rio abre uma nova chance para o publico mostrar por que o
festival € o lugar onde quer estar, participando da agcdo com a
hashtag #£EUVOUnoRockinRIio

Rio de Janeiro, 26 de maio de 2026: O maior festival de musica e entretenimento do
mundo esta cada vez mais proximo de transformar mais sonhos em realidade na Cidade
do Rock. O Rock in Rio acaba de lancar a promocao “O LUGAR QUE QUERO ESTAR”
no TikTok, convidando os fas a mostrarem toda a sua criatividade e paixao pelo festival
em videos publicados na plataforma. A dindmica dara a chance de 20 vencedores
garantirem um par de ingressos para viver toda a experiéncia do Rock in Rio 2026. A
ideia é simples: mostrar que o Rock in Rio é o lugar onde o fa quer estar e, ao participar,
concorrer a ingressos para a Cidade do Rock.

Para participar, os interessados deverao criar e publicar videos em seus perfis no TikTok
mostrando que o Rock in Rio 2026 é o lugar que querem estar. Na legenda da
publicacido, sera necessario utilizar a hashtag #EUVOUnoRockinRio. Os conteldos
poderdo ser publicados entre hoje, 26 de maio, e o dia 2 de junho. Os participantes
também deverao seguir o perfil oficial do Rock in Rio na plataforma, além de manter o
perfil aberto durante todo o periodo da promocao.

A acao dialoga diretamente com a nova campanha do festival, “Rock in Rio. O lugar que
quero estar”, que inclui um comercial de TV em formato musical no qual a letra celebra
o Rock in Rio como o lugar que todos querem estar — fas, artistas e time. Os videos
produzidos para o desafio no TikTok também poderao utilizar a musica do filme da
campanha, intitulada “This is Rock in Rio”, que estd disponivel nas principais
plataformas digitais de audio e na prépria biblioteca do TikTok, ampliando a experiéncia
€ a conexao do publico com o festival.

Entre os dias 3 e 7 de junho, uma Comisséo Julgadora formada pela organizagcédo do
festival ira selecionar até 20 videos de usuarios diferentes com base em critérios como
criatividade, relevancia de conteudo na rede social, aderéncia ao tema da promocgao e
o cumprimento das regras da acdo. Cada vencedor ganhara um par de ingressos Rock
in Rio Card para o festival, valido para acesso ao gramado da Cidade do Rock.

O resultado sera divulgado no dia 8 de junho, nos canais oficiais do Rock in Rio — no “E
HOJE” da venda geral de ingressos — e os vencedores também serdo comunicados
diretamente pela organizagéo do festival.

O regulamento completo da promocgao esta disponivel no site oficial do Rock in Rio.
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https://rockinrio.com/

Venda geral de ingressos comega em 8 de junho, as 19h

Os fas do Rock in Rio ja podem marcar na agenda: o festival anunciou a data de inicio
da venda geral de ingressos para o dia 8 de junho, as 19h. A partir desta data o publico
ja podera garantir um lugar na Cidade do Rock, exclusivamente online, por meio da
plataforma Ticketmaster Brasil (rockinrio.ticketmaster.com.br). O ingresso custa R$ 870
a inteira, R$ 435 a meia-entrada e R$ 739,50 para clientes Itad, e ndo ha cobrancga de
taxa de servigo. O pagamento podera ser efetuado com cartdes de crédito ou PIX.
Clientes que efetuarem o pagamento com os cartdes de créditos emitidos pelo Itau
Unibanco Holding S.A. tém 15% de desconto na compra de ingressos (ndo cumulativos
com a meia-entrada) e poderao parcelar sua compra em até 8x sem juros. Nos demais
cartdbes aceitos, o pagamento podera ser feito em até 6x sem juros. Excegdo
para cartdes internacionais que ndo possuem parcelamento. Para pagamento com PIX,
basta utilizar o QR Code apresentado na tela final do processo de compra e realizar o
pagamento. O prazo para efetuar a compra sado 10 minutos apds a geragao do codigo
para pagamento. Os ingressos estardo garantidos e disponiveis apenas apés a
confirmagao do pagamento.

Na venda de ingressos do Rock in Rio para o publico em geral, os clientes podem
comprar até 04 (quatro) ingressos de Gramado por dia de festival em seu CPF, sendo
no maximo 1 (uma) meia-entrada para cada dia. Exclusivamente, Pessoas com
deficiéncia poderdo selecionar, além do seu ingresso, 01 ingresso meia-entrada
adicional para o seu acompanhante para cada dia comprado. Respeitando o limite de
no maximo 04 ingressos por dia de festival em seu CPF. Maximo de 28 (vinte e oito)
ingressos por CPF.

A classificacao etaria do evento é de 16 (dezesseis) anos. A entrada de menores de 16
(dezesseis) anos sera permitida desde que estejam acompanhados dos pais ou
representantes legais.

Nas catracas, havera checagem de documento que comprove o beneficio de meia-
entrada nas entradas do festival. Em caso de ndo comprovagao, o usuario do ingresso
podera complementar o pagamento do ingresso ou card em seu valor integral nos
pontos de atendimento para meia-entrada (SAC meia-entrada). Os grupos que tém
direito ao beneficio sdo: Estudantes, menores de 21 anos, maiores de 60 anos,
deficientes e seu acompanhante, profissionais e professores da rede de ensino do Rio
de Janeiro, jovens de baixa renda e garis da Companhia Municipal de Limpeza Urbana.

Para evitar filas, a organizagéo indica que o documento esteja em méos ao se dirigir até
a catraca. Saiba qual documento ¢é indispensavel para cada categoria:

- Maiores de 60 anos com Documento de identidade oficial com foto;
- Estudantes de ensino fundamental, médio ou superior da rede publica ou particular:

Carteira de Identificagdo Estudantil (CIE), emitida pela ANPG, UNE, Ubes, entidades
estaduais e municipais, Diretdérios Centrais dos Estudantes, Centros e Diretérios
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Académicos, conforme modelo Unico nacionalmente padronizado. Os elementos
indispensaveis da CIE sdo: nome completo e data de nascimento do estudante; foto
recente do estudante; nome da instituicdo de ensino na qual o estudante esteja
matriculado; grau de escolaridade; e data de validade até o dia 31 de marco do ano
subsequente ao de sua expedi¢cdo. Nao serao aceitos em nenhuma hipétese boleto
bancario ou comprovante de mensalidade;

- Jovens pertencentes a familias de Baixa Renda (com idades de 15 a 29 anos): Carteira
de Identidade Jovem, emitida pela Secretaria Nacional de Juventude a partir de 31 de
marco de 2016, acompanhada de documento de identidade oficial com foto;

- Pessoas com Deficiéncia (e um acompanhante): Documento de identidade oficial com
foto e Cartdo de Beneficio de Prestagcdo Continuada da Assisténcia Social da
Pessoa com Deficiéncia ou documento emitido pelo Instituto Nacional do Seguro Social
- INSS que ateste a aposentadoria de acordo com os critérios estabelecidos na Lei
Complementar no 142, de 8 de maio de 2013 ou laudo médico atestando a deficiéncia
com o numero da CID;

- Professores das Redes Publicas Estadual e Municipais de Ensino de Sao Paulo:
Professores, Diretores, Coordenadores pedagogicos, Supervisores e Titulares de
cargos do quadro de apoio das escolas das redes publicas estadual e municipais de
ensino de Sao Paulo — Apresentagao da carteira funcional emitida pela Secretaria da
Educacao ou pela apresentagéo do holerite do servidor (comprovante de pagamento do
salario);

- Aposentados: Comprovacgao da condigdo de aposentado mediante a apresentacao de
documento habil (exemplo: apresentacdo de documento de identidade oficial com foto
e/ou cartdo de beneficio do INSS que comprove a condi¢do).

Pré-venda para clientes Itai e membros do Rock in Rio Club comeg¢a no dia 2 de
junho, ao meio-dia

Enquanto a venda geral de ingressos ndo comecga, clientes que possuem cartbes de
créditos emitidos pelo Itad Unibanco Holding S.A., além de membros do Rock in Rio
Club, tém a oportunidade de adquirir o ingresso antes do publico geral: a pré-venda
acontece no dia 2 a 8 de junho, a partir do meio-dia, e é realizada exclusivamente no
site da Ticketmaster. As condi¢cdes de parcelamento serdao com Cartdo de Crédito ou
PIX. Clientes que efetuarem o pagamento com os cartdes de crédito Itau, Credicard
e Iti poderao parcelar sua compra em até 8x sem juros. Nos demais cartbes aceitos, o
pagamento podera ser feito em até 6x sem juros. Exceg¢ao para cartdes internacionais
que nao possuem parcelamento. Para pagamento com PIX, basta utilizar o
QR Code apresentado na tela final do processo de compra e realizar o pagamento. O
prazo para efetuar a compra sao 10 minutos apds a geragao do codigo para pagamento.
Os ingressos estardo garantidos e disponiveis apenas apds a confirmagado do
pagamento. Também se aplicam na pré-venda e s&o validos até o final da cota de
ingressos disponibilizada para a mesma. As condi¢gdes promocionais desta pré-venda
sdo validas para aquisigédo de até 02 (dois) ingressos por dia de festival por CPF, sendo
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até 01 (uma) meia-entrada por dia. Maximo de 14 (quatorze) ingressos por CPF. O
desconto de 15% ndo é cumulativo com a meia-entrada ou outros descontos.
Lembrando que dentro do periodo da pré-venda Club, os ingressos nao esgotam.

Para a pré-venda Itau, essas sdo as condigbes promocionais desta pré-venda sao
validas para aquisicdo de até 04 (quatro) ingressos por dia de festival por CPF, sendo
até 01 (uma) meia-entrada por dia. Maximo de 10 (dez) ingressos por CPF. O desconto
de 15% nao é cumulativo com a meia-entrada ou outros descontos. Obs: essa pré-
venda esgota, diferente do Club.

Prazo para escolha do Rock in Rio Card vai até 8 de junho, ao meio-dia

Para quem ja adquiriu o Rock in Rio Card, o prazo para escolher o dia de uso do ingresso
vai até 8 de junho, ao meio-dia — etapa essencial para garantir presenca na data
desejada, antes que as opgdes se esgotem. Até 14, todo o line-up ja tera sido anunciado,
dando a seguranga para que os fas decidam com calma quando viver a experiéncia na
Cidade do Rock.

Apods esgotar em menos de uma hora, o Rock in Rio Card — ingresso de gramado sem
data pré-definida — ja esta na etapa de escolha do dia: os fas que garantiram o Card tém
até 8 de junho, ao meio-dia, para definir quando irdo ao festival. A escolha deve ser
realizada exclusivamente pelo titular da compra, por meio do site da Ticketmaster Brasil,
acessando a area “Meus Pedidos” dentro do histérico de compras. Cada Rock in Rio
Card é valido para um unico dia de festival, podendo o cliente optar por datas iguais ou
diferentes, conforme a quantidade adquirida. Uma vez definida, a data nao podera ser
alterada.

Durante o periodo de escolha o publico podera selecionar qualquer um dos dias do
festival, sem risco de esgotamento. Apds esse prazo, a definigdo ficara condicionada a
disponibilidade de ingressos para cada data, o que refor¢ca a importancia de realizar o
processo com antecedéncia, especialmente para os dias mais concorridos. A dindmica
também permite que os fas acompanhem os anuncios de atragdes ao longo do periodo,
ja que os principais artistas de cada dia serdo divulgados antes do encerramento da
janela de escolha, ajudando o publico a decidir com mais seguranga qual dia viver na
Cidade do Rock.

Rock in Rio chega repleto de novidades em 2026

Marcado para acontecer na Cidade do Rock, no Parque Olimpico do Rio de Janeiro, nos
dias 4, 5,6, 7 e 11, 12 e 13 de setembro de 2026, o Rock in Rio ja divulgou diversos
nomes do line-up.

Entre os confirmados no primeiro fim de semana do Rock in Rio, o dia 4 de setembro
tem no Palco Mundo Foo Fighters como headliner, Rise Against, The Hives e Nova
Twins. Na mesma data, o Sunset tem Capital Inicial convida Dado Villa-Lobos, Hot Milk,
Detonautas convidam Biquini e Di Ferrero, e o Espaco Favela tem MC Rodrigo do CN,
Hitmaker e GBZ7N. No New Dance Order, Steve Angello é o headliner, além de
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apresentacdes de GIU x Carola, ATKO e Cat Dealers. Ja o Global Village recebe
Paulinho Moska, Leela e Giovanna Moraes, enquanto o Supernova traz Diogo Defante,
Venere Vai Venus, Rock in Gil com Larissa Luz e Chady.

No dia 5, o Palco Mundo recebe Avenged Sevenfold fechando os shows do espaco,
além da apresentacdo do Bring Me The Horizon, mgk (Machine Gun Kelly) e Sepultura.
Ainda no dia 5, o Sunset recebe Bad Omens, Poppy, Black Pantera convida Nervosa,
além de Malvada convida Day Limns, e o Espaco Favela tem Major RD, Canto Cego e
Quantum. Ja no New Dance Order, James Hype é a principal atragdo, com shows de
Volkoder, Camila Jun x Eli lwasa e Victor Lou. O Global Village tera Korzus, Noturnall +
Russell Allen e Rhegia, enquanto o Supernova recebe Supercombo, Lvcas, MC Taya e
Zero.

No dia 6 de setembro, o Espaco Favela tem Xama, Rael e Budah. No New Dance Order,
MEDUZA:Z encerra a noite, além de apresentacgdes de Liu, Casa Bonita - Brisotti e Viot,
e Sofi Tukker. Ja o Global Village conta com Mohamed Ramadan, Maeana e Bento Gil
convida Flor Gil, enquanto o Supernova traz Jodo Gordo & Asteroides Trio em “Blitzkrieg
Psycho Bop Ramones 507, Matanza Ritual, Bayside Kings e O Escritorio.

Ja no feriado de 7 de setembro, o Palco Mundo tera como principal atragcao Elton John,
além de shows de Gilberto Gil, Jon Batiste e Luisa Sonza convida Roberto Menescal.
Na mesma data, no Palco Sunset o publico podera assistir as apresentacdes de Laufey,
Péricles canta Motown, Roupa Nova convidando Guilherme Arantes, e Vanessa da Mata
convidando Rubel. Ja o Espaco Favela tem Belo, Mart'nalia e Tiee. No New Dance
Order, Fatboy Slim encerra a noite, além de apresentag¢des de Aline Rocha, Leo Janeiro
& simo not simon e Max Styler. O Global Village recebe Jodo Bosco, Joyce Moreno,
Leila Pinheiro e Fernanda Takai, além de Wanda Sa, enquanto o Supernova traz Alee,
Zeca Veloso, Melly e Maui.

No segundo fim de semana do Rock in Rio, o dia 11 de setembro traz ao Palco Mundo
Stray Kids como headliner, além de shows de Alok, HWASA e NEXZ. Na mesma data,
a programacao do Palco Sunset inclui Jamiroquai, PJ Morton, Os Garotin convidando
Duquesa, e Jota.pé convidando Luedji Luna e Zaynara, a do Espago Favela tem MC
Cabelinho convida TZ da Coronel, além de Puterrier, MC Carol e Caio Luccas. No New
Dance Order, o encerramento fica por conta do b2b entre Neelix e Vegas, além de
apresentacbes de Omiki, DEPARTAMENTO e ANNA. Ja o Global Village conta com
Soulidified, Rio Bronx e Lambateria convida Félix Robatto, enquanto o Supernova
recebe Nandatsunami, Ananda, Isa Buzzi e Muse Maya.

No dia 12 de setembro, o Palco Mundo tem Maroon 5 fechando os shows do espaco no
dia, além de Demi Lovato, J Balvin e Pedro Sampaio. Ainda no dia 12, no Palco Sunset
se apresentam Mumford & Sons, Jodao Gomes com a Orquestra Brasileira, Gilsons
convidando Daniela Mercury e Olodum, além do encontro entre Criolo, Amaro Freitas e
Dino D'Santiago, enquanto o Espago Favela tem Timbalada, Priscilla Senna e Soul de
Brasileiro. No New Dance Order, Alok encerra a noite com o projeto inédito Rave The
World, além de apresentacoes de Alok & Family — Ekanta e Swarup, Gabe, Adam
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Sellouk e Bhaskar. O Global Village recebe Mestrinho, Hamilton de Holanda e Badi
Assad, enquanto o Supernova traz Delacruz, Milo J, Yago Oproprio e Celo Dut.

Por fim, no dia 13 de setembro, o Palco Mundo tem Twenty One Pilots como headliner,
enquanto o Palco Sunset tem Zara Larsson como principal atracdo. O Espaco Favela
recebe DENNIS, Suel e Marvvila. No New Dance Order, John Summit comanda o ultimo
show da Cidade do Rock, além de apresentagbes de Roddy Lima, lllusionize e Dawn
Patrol - Maz, Antdot, Riascode e Bakka. Ja o Global Village recebe Haley Smalls, Lucy
Alves e Kinnie, enquanto o Supernova traz Lourena, Sant, Bruna Black e AR Baby.

Além dos artistas, o festival chega com novidades marcantes: o Palco Mundo ganha
uma cenografia totalmente inédita e, pela primeira vez, toda sua estrutura frontal sera
revestida por 2.400 m? de painéis de LED de altissima definigdo, transformando o
espaco em um uUnico e imenso painel visual. A maior pista de danca da Cidade do Rock,
o New Dance Order também retorna em 2026 com uma cenografia totalmente nova,
com 56,50 metros de largura e 22,5 metros de altura, reforcando sua presenca
monumental no festival. O palco amplia ainda mais a experiéncia do publico, enquanto
os 502m? de painéis de LED sdo um dos grandes destaques do projeto visual, criando
uma atmosfera imersiva que integra musica, luz e movimento.

Outra novidade é a Gourmet Square, que contard com uma curadoria assinada pelo
chef Pedro Siqueira, reconhecido entre os 100 melhores pizzaiolos do mundo pelo The
Best Pizza Awards 2025, que também levara a gastronomia do Sisiem um dos
restaurantes do espaco. Outro destaque é o retorno do espetaculo aéreo The Flight, um
dos momentos mais pedidos pelo publico e que volta apds apresentacdes histéricas
no festival — prometendo ainda mais emog¢ao com manobras acrobaticas sincronizadas,
trilha sonora especial e 756 disparos de fogos diurnos. Neste ano, a Babildnia Feira
Hype retorna ao Rock in Rio para celebrar 30 anos de historia desde sua primeira
edicdo. Nesta edicdo, o0 espago ganha uma nova localizagdo, proximo ao palco New
Dance Order, em uma estrutura projetada pelo arquiteto Jodo Uchda. Ao todo, serdo 20
tendas que, durante os sete dias de festival, receberdo 60 expositores, com curadoria
de marcas realizada pelo Instituto Brasileiro de Cultura, Moda e Design (Inbracultmode).
Além das tendas, o publico também podera aproveitar uma programacédo com DJs
convidados e uma instalagcao de arte urbana, ampliando a experiéncia do espacgo e
fazendo da Feira parte do percurso criativo do festival.

O Rock in Rio, em parceria com a LightWire, anunciou um espetaculo grandioso que
emocionou 0 mundo e que agora ocupa uma arena na Cidade do Rock para envolver
toda a plateia: o ECCO. A atracdo € mais um dos projetos da Fabrica de Sonhos do
Rock in Rio — a engrenagem criativa que, desde a primeira edig¢do, se reinventa para
surpreender o publico com experiéncias que vao muito além da musica e transformam
ideias em momentos inesqueciveis para milhdes de pessoas. A LightWire fara sua
estreia no festival e vai transformar a apresentacdo em uma experiéncia sensorial
inédita para o publico. O projeto nasce como uma jornada imersiva em 360°, em que
luz, som, tecnologia, corpo, aromas e natureza se fundem para criar uma narrativa
profunda e envolvente. Na Cidade do Rock, o espetaculo chega inspirado na ideia de
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que a floresta é a verdadeira origem do som, propondo uma reflexdo sobre as vibracoes
primordiais do planeta — vento, agua, raizes e fogo — e sobre a forma como o ser humano
transforma essas vibracbes em musica, arte e emocido. Combinando bailarinos,
coreografias precisas, trilha sonora original com tecnologia surround, projecoes
mapeadas, holografia, audio imersivo e figurinos tecnolégicos em LED e fibra ética —
que se destacam pelo uso do PixelWear, com mais de 1.500 pixels de LED controlados
individualmente, e do NewDress, que utiliza 1.000 metros de fibra 6ptica iluminados por
LED —, cada uma das cinco apresentacdes diarias no festival tera 20 minutos de duracao
e uma capacidade para 1.000 pessoas dentro do espaco.

Sobre o Rock in Rio

1985 marca a primeira edigdo do evento idealizado por Roberto Medina e que hoje, 41 anos
depois, é considerado o maior festival de musica e entretenimento do mundo — o Rock in Rio. A
historia do evento se entrelaga com a do entretenimento no Brasil, sendo responsavel por colocar
o pais na rota dos eventos internacionais, ja que pela primeira vez, um pais da América do Sul
sediou um evento musical dessa magnitude. Em uma area de 250 mil m2, em Jacarepagua,
durante dez dias, 1 milhdo e 380 mil pessoas foram iluminadas pela primeira vez e comegaram
a fazer parte do grande espetaculo. No palco — o maior do mundo na época, com 80m de boca
de cena — 15 atragbes nacionais e 16 internacionais. Originalmente organizado no Rio de Janeiro,
o festival ganhou o mundo chegando a Lisboa (Portugal), onde é realizado até hoje, passando
por Madrid (Espanha) e Las Vegas (USA).

Desde a primeira edi¢ao, ja gerou mais de 297,6 mil empregos diretos e indiretos e, apenas na
ultima, em 2024, um impacto econdmico de R$ 2.9 bilhées na cidade do Rio de Janeiro. Em
2022, o Rock in Rio foi considerado patriménio cultural imaterial do estado do Rio de Janeiro.
Pelas Cidades do Rock, desde 1985, ja passaram mais de 12.3 milhdes de visitantes, que
assistiram a mais de 4.667 artistas em 141 dias de magia. Dentre 0os numeros gigantes do
festival, mais de 146 milhdes de pessoas alcangadas pelas comunicagdes nas redes sociais na
edi¢cao que celebrou os 40 anos do Rock in Rio.

Gerando impactos positivos nos paises onde é realizado e consciente do poder disseminador da
marca, o Rock in Rio pauta-se por ser um evento com o propdsito de construir um mundo melhor
para pessoas mais felizes, confiantes e empaticas num planeta mais saudavel. Adotando e
incentivando praticas que apoiam o coletivo, se une a empresas que possuem este mesmo olhar
e diretriz. O festival investiu, junto com seus parceiros, mais de R$ 118 milhdes em
diferentes projetos, passando por temas como sustentabilidade, educagido, musica, florestas,
entre outros. Apenas na Amazébnia, mais de 4 milhdes de arvores foram plantadas. A marca foi
pioneira em ter a certificagdo ISO 20121 — Eventos Sustentaveis, é neutra em carbono desde
2006 e, em 2022, comegou a trabalhar ambiciosas metas para 2030, alinhadas com os Objetivos
de Desenvolvimento Sustentavel (ODS).

Das 24 edi¢des, dez ocorreram no Brasil (1985, 1991, 2001, 2011, 2013, 2015, 2017, 2019, 2022
e 2024), dez em Portugal (2004, 2006, 2008, 2010, 2012, 2014, 2016, 2018, 2022 e 2024), trés
na Espanha (2008, 2010 e 2012) e uma nos Estados Unidos (2015).

Assessoria de imprensa
PR Rock in Rio

Approach Comunicagéao
rockinrio@approach.com.br
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Cleo Bonneterre (Assistente de atendimento) | 21 99621-4455
cleo.bonneterre@approach.com.br

Guilherme Fontenelle (Assistente de Atendimento) | 21 99156-0216
guilherme.fontenelle@approach.com.br

Maria Mariana Braga (Assistente de Atendimento) | 21 97925-9113
mariamariana.braga@approach.com.br

Jullia Bustamante (Atendimento) | 21 99599-0015
jullia.bustamante@approach.com.br

Marina Milhazes (Gerente) | 21 98810-6760
marina.milhazes@approach.com.br

Fabiana Guimaraes (Sécia Diretora) | (21) 98818-4845
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