Ultimo dia de Rock in Rio Lisboa 2026 consolida o festival

como um dos maiores da Europa e marca a maior edigao

da sua historia; em 2028, a Cidade do Rock lisboeta volta
a receber o publico nos dias 17, 18, 24 e 25 de junho

Cerca de 330 mil pessoas terdo passado pela Cidade do Rock na
maior e mais internacional edi¢cdo da historia do festival, reforgando
Lisboa e Portugal como um dos grandes destinos mundiais da musica,
do entretenimento e do turismo

Download de material

Lisboa, 28 de junho de 2026: A 112 edicdo do Rock in Rio Lisboa termina hoje,
confirmando aquilo que ha muito deixou de ser uma ambicdo para se tornar uma
realidade: o Rock in Rio Lisboa € hoje um dos maiores festivais da Europa e do mundo
e uma das mais relevantes plataformas internacionais de musica, entretenimento,
comunicagao e promogao turistica no mundo.

Durante quatro dias, Lisboa voltou a se consolidar como uma das grandes capitais
mundiais da musica e turismo, recebendo cerca de 330 mil visitantes, provenientes de
127 paises, que viveram uma edi¢do marcada por grandes concertos, experiéncias
inovadoras, momentos inesqueciveis e uma enorme projegao internacional da cidade e
de Portugal.

Mais do que um festival, o Rock in Rio Lisboa voltou a reafirmar seu papel como um
poderoso motor de promocgao internacional do pais, reunindo artistas de dimensao
global, milhares de profissionais da industria, marcas internacionais, meios de
comunicacgao social de varios continentes e milhées de pessoas que acompanharam o
festival através da televiséo, plataformas digitais e redes sociais.

"O Rock in Rio Lisboa hoje é outro, cresceu e ampliou em muito a sua oferta musical e
de infraestruturas. Além de ter virado um cartdo-postal da Cidade de Lisboa com essa
imagem potente do Palco Mundo e da Ponte Vasco da Gama juntos circulando o mundo
todo. Nao é sobre fazer apenas um dos maiores festivais de musica da Europa, é sobre
valorizar Lisboa e contribuir para posicionar Portugal entre os grandes destinos
mundiais de cultura, turismo e entretenimento. Receber visitantes de 127 paises,
acolher alguns dos maiores artistas do mundo e gerar momentos que s&o vistos e
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partilhados a escala global demonstra essa relevancia. Este € um patrimoénio construido
em conjunto com a cidade de Lisboa, com os nossos parceiros, com os artistas e, acima
de tudo, com o publico que deu um show de alegria e harmonia na Cidade do Rock. E
iSSO que nos inspira a continuar a inovar e a fazer do Rock in Rio Lisboa uma referéncia
mundial," afirma Roberta Medina, Vice-Presidente do Rock In Rio Lisboa.

O Rock in Rio Lisboa permanece no Parque Papa Francisco (antigo Parque Tejo) em
2028, com a edigdo marcada para os dias 17, 18, 24 e 25 de junho.

Lisboa no centro do mundo

Ao longo desta edicdo, Lisboa voltou a ser o ponto de encontro da musica, do
entretenimento e da cultura. A Cidade do Rock recebeu visitantes de 127 paises,
confirmando o crescente posicionamento internacional do festival e a sua contribuigdo
para afirmar Lisboa como um dos grandes destinos mundiais de eventos.

A presenga de publico internacional, artistas de referéncia, imprensa estrangeira e
parceiros globais reforgcou mais uma vez o papel do Rock in Rio Lisboa enquanto
embaixador de Portugal, projetando a cidade para milhdes de pessoas em todo o
mundo.

Os momentos que correram o mundo

A 112 edicao do Rock in Rio Lisboa ficara marcada por momentos que rapidamente
ultrapassaram as fronteiras da Cidade do Rock, conquistando milhdes de pessoas
através da televisao, das plataformas digitais e das redes sociais.

O aguardado retorno do Linkin Park proporcionou um dos shows mais emocionantes
da histdria recente do festival. Com a Cidade do Rock completamente lotada, a banda
protagonizou uma atuagdo memoravel, transmitida para mais de uma centena de
paises, levando o nome de Lisboa a uma audiéncia global e reforgcando o
posicionamento internacional do Rock in Rio Lisboa.

Entre os grandes destaques da edigdo, Katy Perry voltou a transformar Lisboa num
dos centros mundiais da musica pop, num espetaculo de enorme impacto visual e
emocional, amplamente compartilhado pelos meios de comunicacdo social e pelas
redes sociais em todo o mundo.

No primeiro dia do festival, Pedro Sampaio protagonizou outro dos momentos mais
marcantes da edicdo ao reunir milhares de pessoas no maior "cavalinho" do mundo,
gerando um dos conteludos mais virais do festival e demonstrando, mais uma vez, a
capacidade do Rock in Rio Lisboa para criar momentos com projegéo global.
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O ultimo fim de semana ficou igualmente marcado por dois shows histéricos. Sir Rod
Stewart, uma das maiores lendas da musica mundial, retornou a Portugal para uma
atuacgao carregada de emocgéo, celebrando décadas de carreira ao lado de dezenas de
milhares de fas. Na mesma noite, Cyndi Lauper protagonizou uma apresentagao
memoravel, revisitando alguns dos maiores classicos da musica pop e proporcionando
um dos momentos mais emocionantes desta edicao.

Outro dos grandes destaques foi a curadoria artistica dos Xutos & Pontapés, “Classe
de 797, que reuniu em palco alguns dos nomes mais emblematicos da musica
portuguesa numa celebragéo inédita da histéria do rock portugués. Um espetaculo
pensado especialmente para o Rock in Rio Lisboa, que reforgou o compromisso do
festival em valorizar o talento portugués e criar conteudos exclusivos capazes de
marcar cada edicao.

Ao longo dos quatro dias, o espetaculo aéreo The Flight, os momentos audiovisuais e
pirotécnicos que encerraram cada noite, a transmissao do jogo da Sele¢cao Portuguesa
e 0 Momento Forga Portugal transformaram igualmente a Cidade do Rock num palco
de celebragao coletiva, criando imagens que rapidamente correram o mundo.

Outros dos momentos simbdlicos da 112 edi¢do foi o Stage for a Better World, que
encerrou cada noite no Palco Mundo com um espetaculo audiovisual e pirotécnico de
grande impacto. Ao longo dos meses que antecederam o festival, milhares de pessoas,
em diferentes cidades, foram convidadas a compartilhar os seus sonhos para um
mundo melhor. Essas mensagens ganharam vida na Cidade do Rock, sendo projetadas
no Palco Mundo num emocionante espetaculo de luz, imagem, musica e fogo de
artificio, transformando um desejo coletivo numa poderosa celebracao de esperanca,
unido e futuro. Um momento que traduziu, de forma unica, o propdsito que ha mais de
22 anos inspira o Rock in Rio Lisboa: usar o poder da musica para construir um mundo
melhor.

Para além dos shows, varios artistas desenvolveram conteudos exclusivos em
colaboragdo com o Rock in Rio Lisboa, ampliando organicamente a presenga
internacional do festival e projetando Lisboa e Portugal junto de milhdes de pessoas em
diferentes mercados.

Quando a musica deu lugar a Portugal

Um dos momentos mais emocionantes desta edicao aconteceu quando a Cidade do
Rock se transformou num enorme estadio para acompanhar o jogo da Selegao
portuguesa. Milhares de pessoas vestiram as cores de Portugal para viver o Momento
Forga Portugal, num ambiente de unido, emoc¢ao e celebragdo coletiva, marcado por
uma gigantesca bandeira portuguesa que percorreu o espago e transformou um jogo
de futebol num momento inesquecivel de afirmagdo nacional. Foi mais uma
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demonstracao de que o Rock in Rio Lisboa é muito mais do que um festival de musica:
€ um espaco onde se celebram as grandes emogdes que unem um pais.

Muito mais do que shows

A musica continua a ser o coracdo do Rock in Rio Lisboa. Mas a experiéncia vivida pelo
publico vai muito além dos palcos.

O espetaculo aéreo The Flight, que transformou o céu de Lisboa num palco, os
momentos audiovisuais e pirotécnicos que encerraram cada noite, as dezenas de
experiéncias proporcionadas pelas marcas, os novos espacos de lazer, a gastronomia,
as instalagdes interativas e os conteudos digitais fizeram desta edicdo uma experiéncia
verdadeiramente imersiva, onde entretenimento, inovagao, tecnologia e emogao
coexistiram em cada detalhe.

Uma experiéncia cada vez melhor

A exceléncia da experiéncia proporcionada ao publico se refletiu mais uma vez na
avaliacao da 112 edi¢cdo do Rock in Rio Lisboa.

Segundo o Estudo de Recinto da Marketest, realizado durante o primeiro fim de
semana do festival, os visitantes atribuiram ao Rock in Rio Lisboa uma classificagao
global de 8 em 10, confirmando um elevado nivel de satisfagdo com a experiéncia
proporcionada pela Cidade do Rock e reforgando a posi¢cao do festival como uma das
principais referéncias europeias de musica e entretenimento.

Ja a pesquisa realizada pela Fever junto do publico revelou uma avaliagdo média de
4,3 em 5, destacando como principais pontos fortes a qualidade da programacéo, a
nova Cidade do Rock, os pontos de agua, a limpeza do recinto e a experiéncia global
vivida pelos visitantes.

Ao nivel da reputagédo, O Rock in Rio Lisboa reafirmou sua posicdo como uma
referéncia na organizacao de grandes eventos. Em 2026, o festival foi destacado pelos
consumidores com o prémio Marca Recomendada, atribuido pelo Consumer Trust,
na categoria Festivais de Musica, Eventos e Concertos, reconhecendo a confianga
e satisfagdo dos portugueses relativamente a marca. Este reconhecimento junta-se a
lideranga do Rock in Rio Lisboa no Portal da Queixa, onde ocupa o primeiro lugar na
categoria "Festivais de Musica, Eventos e Concertos”, com um indice de
Satisfacdo de 87,3 pontos, classificacdo "Otimo", e uma taxa de resposta e
resolucao de 100%.

Estes indicadores reforcam a confianga do publico na marca e confirmam que o
crescimento do Rock in Rio Lisboa n&o resulta apenas na dimensao do evento e na sua
projecao internacional, mas também na qualidade da experiéncia proporcionada aos
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visitantes e na relagéo de confianga construida com os consumidores ao longo de mais
de duas décadas em Portugal.

Estes indicadores confirmam que o crescimento do Rock in Rio Lisboa ndo se mede
apenas pela dimenséo da operacéo ou pela notoriedade internacional alcangada, mas
também pela qualidade da experiéncia proporcionada ao publico, consolidando o
festival como uma das marcas de entretenimento mais valorizadas em Portugal.

Sobre o Rock in Rio

1985 marca a primeira edigdo do evento idealizado por Roberto Medina e que hoje, 41 anos depois,
é considerado o maior festival de musica e entretenimento do mundo — o Rock in Rio. A histéria do
evento se entrelaga com a do entretenimento no Brasil, sendo responsavel por colocar o pais na rota
dos eventos internacionais, ja que pela primeira vez, um pais da América do Sul sediou um evento
musical dessa magnitude. Em uma area de 250 mil m2, em Jacarepagud, durante dez dias, 1 milhdo
e 380 mil pessoas foram iluminadas pela primeira vez e comegaram a fazer parte do grande
espetaculo. No palco — o maior do mundo na época, com 80m de boca de cena — 15 atragdes
nacionais e 16 internacionais. Originalmente organizado no Rio de Janeiro, o festival ganhou o
mundo chegando a Lisboa (Portugal), onde é realizado até hoje, passando por Madrid (Espanha)
e Las Vegas (USA).

Desde a primeira edicao, ja gerou mais de 297,6 mil empregos diretos e indiretos e, apenas na ultima,
em 2024, um impacto econdmico de R$ 2.9 bilhdes na cidade do Rio de Janeiro. Em 2022, o Rock
in Rio foi considerado patrimonio cultural imaterial do estado do Rio de Janeiro. Pelas Cidades do
Rock, desde 1985, ja passaram mais de 12.3 milhées de visitantes, que assistiram a mais de 4.667
artistas em 141 dias de magia. Dentre os numeros gigantes do festival, mais de 146 milhGes de
pessoas alcangadas pelas comunicagdes nas redes sociais na edigao que celebrou os 40 anos do
Rock in Rio.

Gerando impactos positivos nos paises onde é realizado e consciente do poder disseminador da
marca, o Rock in Rio pauta-se por ser um evento com o propdsito de construir um mundo melhor
para pessoas mais felizes, confiantes e empaticas num planeta mais saudavel. Adotando e
incentivando praticas que apoiam o coletivo, se une a empresas que possuem este mesmo olhar e
diretriz. O festival investiu, junto com seus parceiros, mais de R$ 118 milhdes em diferentes projetos,
passando por temas como sustentabilidade, educagdo, musica, florestas, entre outros. Apenas na
Amazonia, mais de 4 milhdes de arvores foram plantadas. A marca foi pioneira em ter a certificagcéao
ISO 20121 — Eventos Sustentaveis, & neutra em carbono desde 2006 e, em 2022, comegou a
trabalhar ambiciosas metas para 2030, alinhadas com os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel
(ODS).
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Das 24 edigbes, dez ocorreram no Brasil (1985, 1991, 2001, 2011, 2013, 2015, 2017, 2019, 2022 e
2024), dez em Portugal (2004, 2006, 2008, 2010, 2012, 2014, 2016, 2018, 2022 e 2024), trés na
Espanha (2008, 2010 e 2012) e uma nos Estados Unidos (2015).

Assessoria de imprensa
PR Rock in Rio
Approach Comunicagéao

rockinrio@approach.com.br

Cleo Bonneterre (Assistente de atendimento) | 21 99621-4455
cleo.bonneterre@approach.com.br

Maria Mariana Braga (Assistente de Atendimento) | 21 97925-9113
mariamariana.braga@approach.com.br

Jullia Bustamante (Atendimento) | 21 99599-0015
jullia.bustamante@approach.com.br

Marina Milhazes (Gerente) | 21 98810-6760
marina.milhazes@approach.com.br

Fabiana Guimaraes (Sécia Diretora) | (21) 98818-4845

s @ R S—— E ! D P T s TTTIM !by Susmett ifoed o @ TR T P m— [ ———r


mailto:rockinrio@approach.com.br
mailto:cleo.bonneterre@approach.com.br
mailto:mariamariana.braga@approach.com.br
mailto:jullia.bustamante@approach.com.br
mailto:marina.milhazes@approach.com.br

